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LAS EMPRESAS INDUSTRIALES EN 2005

Presentacion

La Encuesta sobre Estrategias Empresariales (ESEE) tiene su origen en un
convenio suscrito en 1990 entre el Ministerio de Industria y la Fundacién SEPI (entonces
Fundacion Empresa Publica) para que esta Ultima, a través de su Programa de
Investigaciones Econdmicas, realizara una encuesta anual orientada fundamentalmente
hacia la caracterizacion del comportamiento estratégico de las empresas manufactureras
espaiiolas. En este informe se presentan los resultados correspondientes al ejercicio 2005.

La ESEE viene a complementar la informacion existente en las dos fuentes
estadisticas basicas de las que tradicionalmente se ha dispuesto para el andlisis de la
industria espafiola: la Encuesta Industrial de Empresas del Instituto Nacional de
Estadistica y la Central de Balances del Banco de Espafa. El disefio de la ESEE esta
orientado a obtener informacion sobre las estrategias de las empresas. Se entiende por
estrategias las decisiones que las empresas adoptan sobre aquellas variables que
constituyen sus instrumentos de competencia, incluyendo tanto los mas flexibles o
modificables en el corto plazo (por ejemplo, los precios o el grado de promocion de los
productos), como aquellos que requieren plazos mas largos para su replanteamiento (por
ejemplo, las elecciones en el espacio de productos o las actividades de 1+D). Como estas
decisiones se adoptan en estrecha interaccion con el entorno competitivo, e interesan
especialmente con relacion al resultado que producen, se completan con informacion
acerca de dicho entorno (mercados de la empresa), y con algunos datos contables
imprescindibles para aproximarse a los resultados.

La poblacion de referencia de la ESEE son las empresas con 10 6 més trabajadores
de la industria manufacturera. Esta Gltima queda definida como la que abarca las divisiones
15 a 37 de la CNAE-93, excluyendo la 23, es decir, las actividades industriales
relacionadas con refino de petréleo y tratamiento de combustibles. EI &mbito geogréafico es
el conjunto del territorio nacional y todas las variables medidas tienen una referencia
temporal anual. La seleccion muestral se realiz6 a partir del directorio de cuentas de
cotizacion de la Seguridad Social. Las unidades encuestadas se seleccionaron combinando
criterios de exhaustividad y muestreo aleatorio, dependiendo del empleo de las empresas. A
las empresas de mas de 200 trabajadores se les requirié exhaustivamente su participacion.
Las empresas con empleo comprendido entre 10 y 200 trabajadores fueron seleccionadas
mediante muestreo estratificado, proporcional con restricciones y sistematico con arranque
aleatorio. Los estratos definidos para el muestreo resultaron del cruce de los grupos de
actividad CNAE definidos a dos digitos y los intervalos de empleo de 10-20, 21-50, 51-100
y 101-200 trabajadores.

Desde sus comienzos, se ha tratado de delimitar y mantener una muestra
representativa de las empresas industriales manufactureras espafiolas. De esta forma, y
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siempre gue se tengan en cuenta las peculiaridades de esta representatividad, las inferencias
establecidas a partir de la muestra pueden reclamarse como validas para la poblacion de
referencia. Ese esfuerzo se ha dirigido explicitamente a la obtencién de datos de panel -
observaciones consistentes a lo largo del tiempo de las mismas unidades-, que permitieran
explotar a fondo todas las ventajas de anélisis que proporcionan este tipo de datos.

El propdsito de la ESEE de encuestar repetidamente al mismo conjunto de
empresas en afos sucesivos y, al mismo tiempo, mantener la representatividad respecto a la
poblacién de referencia, se ha traducido en dos tipos de actuaciones. En primer lugar, se ha
intentado reducir lo mas posible el deterioro de la muestra inicial (desgaste), evitando el
decaimiento de la colaboracion de las empresas. En segundo lugar, el mantenimiento de la
representatividad a través del tiempo ha llevado a incorporar cada afio una muestra de
empresas de nueva creacion (creacion en el ejercicio anterior al que son encuestadas), con
criterios de seleccion ajustados a los aplicados en la primera toma de datos.

La ESEE ha venido realizandose de forma continua desde 1990. Sin embargo, en
2004 sufrié una paralizacion que obligd a retomar, ya en 2006, la recopilacién de datos
correspondientes a los ejercicios 2003 y 2004. Ello ha evitado una ruptura en la serie
historica, si bien el retraso considerable sobre las fechas usuales aconsejaron, de forma
prudente, centrar los esfuerzos en lo que constituia el panel de empresas vivas. Para el
gjercicio 2005 se ha abordado la operacion de ampliacidn/recuperacion de la muestra.
Dado que, como se explica con detalle en el capitulo metodologico, parte del informe se
basa en la comparacion de una muestra comun, la menor cobertura muestral del bienio
2003-2004 reduce en algunos casos el nimero de empresas utilizable para el afio 2005.

La ESEE-2005 se ha realizado con el cuestionario abreviado. Solo con caracter
cuatrienal se encuesta a la totalidad de las empresas con el cuestionario completo, debido
a que buena parte de las preguntas del mismo se refieren a aspectos cuya variabilidad
temporal es reducida. La ESEE-2002 es la encuesta mas reciente de caracter cuatrienal.

Esta publicacion recoge dos explotaciones distintas de la ESEE-2005: el analisis
de la evolucion de las empresas industriales, que constituye el contenido de la primera
parte de la publicacion, y las tablas de resultados, que se incluyen en la segunda. El
analisis que se presenta ha sido realizado en términos de la muestra viva de empresas de la
ESEE. No tiene, por tanto, el mismo significado, ni aplica la misma metodologia que se
utiliza en el analisis de agregados. En particular, la insistencia en presentar los resultados
constantemente desagregados en términos de dos grandes grupos de empresas -200 y
menos trabajadores y mas de 200 trabajadores-, responde al hecho ya comentado de la
existencia de dos submuestras poblacionales de distinta representatividad, y a la voluntad
de evitar la utilizacion de elevaciones muestrales para las que la ESEE no esté disefiada.
Los cuadros incluidos estdn obtenidos a partir del tratamiento de la muestra, y en las
Notas metodoldgicas se explican con detalle las caracteristicas y procedimientos del
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tratamiento.

La segunda parte de esta publicacion recoge las tablas de resultados
correspondientes a los datos aportados por las empresas sobre el afio 2005. En esta parte
se incluyen las notas aclaratorias necesarias para la interpretacion de estas tablas.
Finalmente, se incluyen en forma de Apéndice las definiciones de las variables
empleadas tanto en la primera como en la segunda parte de esta publicacion.



PARTE I:

LA EVOLUCION DE LAS EMPRESAS
INDUSTRIALES EN 2005



LAS EMPRESAS INDUSTRIALES EN 2005

1. LAS EMPRESAS INDUSTRIALES EN 2005

En el afio 2005 se mantuvo el notable ritmo de crecimiento econémico
mundial. En ello han vuelto a jugar un papel de primer orden los paises asiaticos, con
China e India como protagonistas destacados, y la economia norteamericana. Por el
contrario, las economias europeas, asi como la japonesa, volvieron a mostrar su
incapacidad para lograr crecimientos comparables. De hecho, la tasa de crecimiento de
la zona euro decrecio respecto a la ya reducida tasa del afio previo, hasta un modesto 1,5
por cien.

No obstante, la economia esparfiola continud siendo una de las mas expansivas
del &rea euro con un crecimiento del 3,5 por cien, tres décimas superior al registrado en
2004. Ello ha hecho posible, un afio més, un acercamiento a los niveles medios de renta
de la Union Europea que, con respecto al conjunto de la UE-25, se acerca ya a la
convergencia plena. Pese a ello, la economia espafiola continla manifestando dos
desequilibrios basicos: la incapacidad para hacer compatible el ritmo de creaciéon de
empleo con el crecimiento de la productividad y el deterioro de la posicion competitiva
frente al resto del mundo.

En este marco la industria mostré una evolucion mucho mas discreta que el
agregado. El lento crecimiento del valor afadido industrial, de s6lo un 0,3 por cien,
conduce a que las manufacturas continten perdiendo peso relativo en el conjunto de la
actividad productiva.

Los resultados sobre la industria manufacturera espafiola derivados de la
Encuesta Sobre Estrategias Empresariales en 2005 indican un lento crecimiento de la
actividad productiva. Los flujos comerciales con el exterior acompafiaron esa evolucion,
con reducciones algo mas acusadas en las empresas de mayor tamafio. Por otra parte, sSi
bien no se produjeron cambios sustanciales en el ritmo de crecimiento de los precios de
venta, si que aumentaron significativamente los precios de los suministros energeticos.
Pese a todo, las empresas lograron mantener resultados de explotacion similares a los de
afios previos. A continuacion se analizan brevemente los aspectos més importantes de la
evolucion econémica de la industria manufacturera.

En el afio 2005 las empresas industriales, especialmente las de mayor tamafrio,
empeoraron su percepcion sobre la evolucion de los mercados en los que operaban. En las
pequefias y medianas, sin embargo, la reduccién en el porcentaje de empresas que
declararon operar en mercados expansivos se compenso en gran medida con el aumento de
las que declararon actuar en mercados estables. Este resultado supone un cambio respecto a
cierta mejora en la percepcion sobre la evolucion de los mercados que parecié observarse
en el bienio anterior.

11
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En linea con esa percepcion, las ventas y la produccién en términos reales
crecieron a menor ritmo que en el afio previo, lo que propicid una ligera reduccién en la
utilizacién media de la capacidad productiva instalada. En consonancia con ello, los
consumos intermedios en términos reales también experimentaron una notable caida en su
ritmo de crecimiento, que condujo a que presentaran tasas negativas por primera vez en un
largo periodo.

Como en afios anteriores, la atonia de la demanda de los paises de la zona euro,
principales destinatarios de las exportaciones espafiolas, propicié que éstas mostraran
un crecimiento mas moderado, especialmente entras las empresas de mayor tamario.
Ello gener6 una reduccion en la contribucion de las exportaciones a la evolucion de las
ventas totales de las empresas manufactureras de mas de 200 trabajadores con respecto
a 2004. Por el contrario, el crecimiento de las importaciones se mantuvo en 2005, a lo
que puede haber contribuido la fortaleza del euro.

El bajo ritmo de crecimiento de la actividad industrial en el afio 2005 se reflejo
en una evolucion negativa del empleo que, de nuevo, fue mas acusada en las empresas
de mas de 200 trabajadores. Asimismo, la tasa de temporalidad continué el retroceso
que se viene observando en los ultimos afios, si bien las empresas grandes siguen
presentando una mayor utilizacién de los contratos de duracion indefinida. La jornada
laboral, por su parte, ha seguido manteniendo la ligera tendencia decreciente que le ha
caracterizado en toda la década.

El esfuerzo inversor en actividades tecnoldgicas se incrementd levemente en
2005. Este resultado se obtiene tanto cuando se considera a la totalidad de las empresas
manufactureras como cuando se analiza el subconjunto de empresas que realizan gastos
en investigacion y desarrollo tecnoldgico.

Asimismo, en 2005 disminuyd ligeramente el porcentaje de empresas que
obtuvo financiacion, tanto a largo como a corto plazo. Ello coincidié con una reduccién
media en el coste de la financiacion menor que la de afios anteriores, en linea con la
evolucion de los tipos interbancarios. La composicion del pasivo no muestra cambios
significativos, y tan solo cabe mencionar una ligera caida del peso relativo de los
recursos propios en las empresas de mayor tamafo.

En 2005 continu6 incrementandose la variacion de los precios pagados por las
empresas por sus consumos intermedios. Este aumento fue especialmente significativo
en las empresas grandes, en las que los precios de las compras intermedias ascendieron
en 2005 hasta el 4,5 por cien. Ello fue debido fundamentalmente al fuerte repunte en el
precio de la energia, sobre todo en el caso de las empresas grandes, para las que el
incremento medio fue del 6,7 por cien en 2005, cinco puntos porcentuales mas que en
2004. Sin embargo, la tasa de variacion en los precios de los servicios practicamente no

12
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se modificO con respecto a afos previos.

Adicionalmente, las empresas de mayor tamafio volvieron a mostrar mayores
crecimientos de los costes laborales unitarios, como consecuencia de un crecimiento de
la productividad inferior al de los costes por ocupado. En las empresas de menor
tamano el coste unitario del trabajo crecié de forma mas moderada, debido tanto a un
menor crecimiento del coste por ocupado como a un mayor crecimiento relativo de la
productividad.

Los precios de venta establecidos por las empresas mantuvieron un moderado
ritmo de crecimiento en el afio 2005, con una leve aceleracion para el caso de las
empresas de mayor tamafio. Como resultado de la evolucion conjunta de los costes
unitarios, los precios de venta y los precios de los consumos intermedios, los margenes
de las empresas industriales se mantuvieron practicamente inalterados a lo largo del
afio.

13
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2. ACTIVIDAD, EMPLEO E INVERSION
2.1. Actividad

La percepcion sobre la evolucién de los mercados en los que operan las empresas
empeord en 2005 respecto a la de afios previos, especialmente entre las empresas de mayor
tamafio. En concreto, el 79,8 por cien de las empresas pequefias y medianas, y el 84,4 por
cien de las grandes, consideraron que los mercados en los que vendian sus productos
presentaron durante el afio un caracter estable o expansivo (véase Gréfico 1). Ello fue
consecuencia fundamentalmente de la reduccion en el porcentaje de empresas con
mercados expansivos. En el caso de las empresas de menor tamafio, sin embargo, esa
reduccién se compensé en gran medida con el aumento del porcentaje de las que declararon
operar en mercados estables. En consonancia con este resultado, el porcentaje de empresas
mas de 200 trabajadores que estimd que la evolucidn de sus mercados fue recesiva en el
afio 2005 aument6 en 4 puntos porcentuales con respecto a 2004. Menos acusado fue el
empeoramiento en la percepcion de las de menor tamafio, en cuyo caso el porcentaje de
empresas que asignaron un caracter recesivo a sus mercados aumento en menos del 1 por
cien. Estos resultados suponen un cambio respecto a la positiva evolucion observada en la
opinidén de las empresas en el bienio anterior.

GRAFICO 1
EVOLUCION DE LOS MERCADOS DURANTE LOS ANOS 2000-2005
(Porcentaje de empresas)

Empresas de 200 y menos trabajadores

100%

12,6 16,5 22,2 19,0 19,5 20,2
80%
60%
40%

20%

0%
2000 2001 2002 2003 2004 2005

B Expansivo B Estable ORecesivo
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Empresas de mas de 200 trabajadores

100%, 114
’ 207 22,8 ] 10 2

80%
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20%
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La evolucion de las magnitudes basicas presentadas en el Cuadro 1 confirma esta
percepcion de las empresas: el ritmo de crecimiento de las ventas y de la produccion de
bienes y servicios en términos reales decrecio significativamente en 2005, de forma que se
vuelven a registrar crecimientos similares a los registrados en 2002 y 2003. Las ventas en
términos reales crecieron a una tasa del 1,4 por cien para las empresas de 200 y menos
trabajadores, y del 0,5 por cien en las de mayor tamafio. Por su parte, la produccion de
bienes y servicios registro valores cercanos a ese valor: 1,2 y 0,3 por cien para las empresas
pequefias y grandes, respectivamente.

En consonancia con la evolucion de la produccion, los consumos intermedios en
términos reales también experimentaron una notable caida en su ritmo de crecimiento, que
condujo a que presentaran tasas negativas por primera vez en un largo periodo. A ello
contribuy6 también el notable incremento en los precios de los consumos intermedios, en
particular los vinculados al suministro energético, como se analizara en el capitulo 4. De
ese modo, las empresas de 200 y menos trabajadores redujeron los consumos intermedios
en 0,6puntos porcentuales, mientras que en las de mayor tamafio la reduccion fue de 1,1
puntos porcentuales. La evolucion descrita de la produccién y de los consumos intermedios
se tradujo en crecimientos del valor afiadido en términos reales en el afio 2005 del 2,9y 3,7
por cien en las empresas pequefias y grandes, respectivamente.

En este contexto de desaceleraciéon de la actividad, el grado de utilizacion de la
capacidad productiva instalada de las empresas de 200 y menos trabajadores se redujo
medio punto porcentual en el afio 2005, reduccion similar a la experimentada a comienzos
de la década. La utilizacion media de la capacidad instalada de este grupo de empresas se
sitto en 82,1 por cien en 2005. En las empresas de mayor tamafio, la reduccion en el grado

15
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de utilizacién de la capacidad productiva fue menos acusada, 0,2 puntos porcentuales, lo
que propicio que la utilizacion de la capacidad instalada de las empresas de méas de 200
trabajadores se situara en el 84,2 por cien.

CUADRO 1
EVOLUCION DE LAS VENTAS, PRODUCCION, CONSUMOS INTERMEDIOS
Y UTILIZACION DE LA CAPACIDAD PRODUCTIVA

Tamario de la empresa (n° de trabajadores)

200 y menos Mas de 200
2001 2002 2003 2004 2005 2001 2002 2003 2004 2005
Ventas * 68 10 14 40 14 24 04 31 36 05
Prod. de bienes y servicios® 6,8 1,0 1,7 3.8 1,2 18 1,0 2,7 4.4 0,3
Consumos intermedios® 5,4 0,0 1,0 2,8 -0,6 1,2 0,8 3,2 43 -1,1
Utilizacién capacida\d2 -0,1 -1,2 -0,2 -0,1 -0,5 -1,2 -11 0,1 0,2 -0,2

1. Variacion porcentual en términos reales, media ponderada.
2. Diferencia de porcentajes, media simple

En el Grafico 2 se presentan las tasas de crecimiento de la produccién en
términos reales en 2005 para 20 ramas de actividad y diferenciando por el tamafio de las
empresas. Aunque el comportamiento de la produccion fue muy heterogéneo entre los
distintos sectores y estratos de tamafio de las empresas, las pautas observadas para el
agregado de la industria se confirman para la mayoria de las ramas de actividad. En ese
sentido, la mayoria de los sectores en ese afio presentaron menores tasas de crecimiento
que en 2004. Es destacable el caso de Textiles y vestidos, Metales férreos y no férreos y
Magquinaria y material eléctrico, que experimentan notables caidas en las tasas de
variacion de la produccion, con independencia del tamafio de las empresas.

16
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GRAFICO 2 )
EVOLUCION DE LA PRODUCCION REAL POR SECTORES Y TAMANOS.
2005
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Empresas de 200 y menos trabajadores

1. Industria carnica 11. Productos minerales no metalicos

2. Productos alimenticios y tabaco 12. Metales férreos y no férreos

3. Bebidas 13. Productos metélicos

4. Textilesy vestido 14. Méquinas agricolas e industriales

5. Cuero y calzado 15. Maquinas de oficina, proceso de datos, etc.
6. Industria de la madera 16. Maquinaria y material eléctrico

7. Industria del papel 17. Vehiculos de motor

8. Edicion y artes graficas 18. Otro material de transporte

9. Productos quimicos 19. Industria del mueble

10. Productos de caucho y plastico 20. Otras industrias manufactureras

Por lo que respecta a la actividad exterior, de la informacién recogida en el
Cuadro 2 se deduce que las exportaciones de las empresas industriales espafiolas en el
afio 2005 siguieron creciendo, si bien a tasas mas moderadas que el afio previo. La caida
en el crecimiento de las exportaciones fue especialmente intensa en el caso de las

17
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empresas de mayor tamafio. Aungue la demanda mundial mantuvo en 2005 un
considerable ritmo de expansion, el crecimiento econémico en el area euro se mantuvo
muy débil (1,4 por cien, inferior al ya reducido 1,8 por cien de 2004), lo que contrasta
con el habitual dinamismo del crecimiento en los mercados asiaticos y en Estados
Unidos. Ello repercute muy negativamente sobre la industria espafiola, dada la
orientacion geografica de los flujos comerciales. Ademas, a lo largo del afio se acentua
la pérdida de competitividad en costes y precios de la economia espafiola, con un
aumento del diferencial respecto a los paises de la Union Monetaria. Los precios de
venta de las empresas mantuvieron el ritmo expansivo del afio previo, que incluso se
incremento levemente en el caso de las empresas de mas de 200 trabajadores. El ritmo
de crecimiento de las exportaciones en términos nominales en el afio 2005 estuvo por
debajo de la expansion de las ventas domésticas, especialmente en las empresas de
mayor tamafio, lo que propicié en éstas una leve caida de la propension exportadora.
Por el contrario, la propension exportadora se mantuvo estable en las empresas de 200 y
menos trabajadores (véase Cuadro 3).

CUADRO 2
EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES, IMPORTACIONES, PROPENSION
EXPORTADORA E IMPORTADORA

Tamario de la empresa (n° de trabajadores)

200 y menos Més de 200
2001 2002 2003 2004 2005 2001 2002 2003 2004 2005
Exportaciones® 8,2 18 1,7 8,3 43 -2,5 54 3,6 6,6 14
Importaciones* 3,6 -4,3 -0,9 74 6,1 -9,3 6,6 6,6 7,9 0,3
Ventas! 73 0,5 31 6,4 25 14 0,7 49 6,7 18
Propensién exportadora® 118 129 128 126 125 365 366 370 37,3 36,7
Propension importadora® 7,2 6,8 6,1 6,3 6,8 173 173 16,7 176 188

1. Variaciones porcentuales en términos nominales, medias ponderadas.
2. Porcentajes, medias simples.

La evolucion de las importaciones en el afio 2005 difiere segun el tamafio de las
empresas. Las empresas de 200 y menos trabajadores registraron una notable expansién
de la actividad importadora, si bien fue algo inferior a la del afio previo. La diferencia
respecto a la evolucién de los consumos intermedios puede venir explicada, al menos en
parte, por el hecho de que a lo largo del tiempo se observa un incremento de la actividad
comercializadora de las empresas industriales, que adquieren mercancias del exterior
para su reventa posterior, sin proceso de transformacion alguno. Con respecto a las
empresas de mayor tamarfio, las importaciones crecieron a una tasa del 0,3 por cien, un
ritmo coherente con el reducido crecimiento de los consumos intermedios comentado
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con anterioridad. La propension importadora, definida como el porcentaje de
importaciones sobre las ventas totales, aumento en ambos grupos de empresas.

EXPORTACIONES Y MERCADO INTERIOR

En este recuadro se incorpora la informacién correspondiente al afio 2005 acerca del papel que
juegan las actividades exteriores sobre las ventas de las empresas manufactureras. En el Cuadro A se
presenta la contribucién de las exportaciones de las empresas en la evolucion de sus ventas totales en el
periodo 1999-2005. La tasa de crecimiento de las ventas totales puede expresarse como:

L X X d.d
O = Wea O +Wep O

donde g, es la tasa de variacién de las ventas totales (v), exportaciones (x) o ventas internas (d) y wy; es la
participacion en t-1 de las exportaciones (x) o ventas dirigidas al mercado doméstico (d) en el total de las
ventas de las empresas.

Cuadro A
Contribucién de las exportaciones a la evolucion
de las ventas totales de las empresas manufactureras

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

200 y menos trabajadores

Ventas nominales® (g;") 6,2 10,1 7.3 05 31 6,4 37
Contribucion de las exportaciones 0,1 2,6 1,9 0,5 0,4 18 1,0
(Wer™ 6t

Exportaciones® (g¢) 0,6 10,9 8,2 1,8 1,7 8,3 43

Participacion de las exportaciones en 0,220 0,242 0,247 0,260 0,255 0,223 0,230
las ventas totales (w;*)

NUmero de empresas 1053 1013 796 916 858 849 714

Mas de 200 trabajadores

Ventas nominales® (g;") 4,6 9,6 14 0,7 4,9 6,7 3,0
Contribucion de las exportaciones 1,6 5,3 -1,1 1,6 1,4 2,4 0,5
(Wet™ 6t

Exportaciones® (g¢) 4,0 14,0 25 5,4 36 6,6 1,4

Participacion de las exportaciones en 0,388 0,393 0,421 0,316 0,387 0,364 0,388
las ventas totales (w;*)

NUmero de empresas 428 374 351 372 362 369 322

1 Variaciones porcentuales en términos nominales, media ponderada.
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De la informacién presentada en el Cuadro A se deriva que en el afio 2005 se mantiene, en un
contexto de menor crecimiento, la contribucién relativa de las exportaciones al crecimiento total de las
ventas. Si en 2004 esa contribucion habia sido del 28% (1,8 puntos del 6,4%), en 2005 fue del 27% (1 punto
porcentual del 3,7%). Por el contrario, la peor evolucion relativa de la actividad exportadora en las empresas
de mas de 200 trabajadores se traduce en una caida de la contribucion relativa de las exportaciones a la
evolucion de las ventas: un 16,7% (0,5 puntos del 3%,) frente al 36,0% (2,4 puntos del 6,7%)
correspondiente a 2004.

Para analizar con mas detalle los comportamientos exportador e importador de las
empresas manufactureras en el afio 2005 se han elaborado los Cuadros 3 y 4*. En el
primero se recogen las propensiones medias de exportacion e importacion del total de las
empresas de cada estrato de tamafio, diferenciando segun tres grupos: las que realizaron
actividad comercial con el exterior en los dos afios, las que exportaron (importaron) en
2004 y dejaron de hacerlo en el afio 2005, y las que no exportaban (importaban) en 2004 y
lo hicieron en el afio 2005. En el Cuadro 4 se recoge la contribucién de cada uno de los tres
grupos a la evolucion de las propensiones exportadoras e importadoras en el afio 2005.

De la informacion de dichos cuadros se derivan las siguientes conclusiones. En
primer lugar, el porcentaje de empresas que realizan ventas en el exterior se redujo
levemente en el afio 2005: el nimero de empresas que abandonan estas actividades es
ligeramente superior al de las empresas que las inician (véase Cuadro 4). En segundo lugar,
las empresas pequefias que se incorporan a la actividad comercial en el exterior en 2005
presentan propensiones exportadoras e importadoras muy inferiores a las que realizan
flujos de comercio en los dos afios (véase Cuadro 3).

En tercer lugar, la propension exportadora de las empresas de menor tamafio
permanece inalterada con respecto al afio 2004, mientras que la de las empresas pequefias
de més de 200 trabajadores se reduce levemente, en 0,4 puntos porcentuales. Como en
2001 y 2003, esta evolucion vuelve a indicar una ruptura respecto a la tendencia seguida
por esta variable durante la mayor parte de la década de los noventa, caracterizada por
fuertes crecimientos de la propensién exportadora en ambos tipos de empresas. Por el
contrario, y en consonancia con la evolucion de las importaciones descrita en el Cuadro 2,
la propension importadora aumento en ambos grupos de empresas.

En cuarto lugar, del andlisis de la descomposicién de la evolucion de la
propensién exportadora se deduce que la reduccion de la propension exportadora de las
empresas de mayor tamafio es consecuencia fundamentalmente del comportamiento de
las empresas que mantuvieron flujos de comercio en los dos afios y, en menor medida,

! Las propensiones exportadoras e importadoras del afio 2005 de los Cuadros 2 y 3 pueden diferir porque
los calculos se realizan con muestras distintas (véanse las Notas Metodoldgicas).
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de las que dejaron de exportar en 2005. Con respecto a las empresas pequefias y
medianas, la contribucion negativa de las empresas que abandonan la actividad
exportadora sélo se compensa parcialmente por las que la inician. Sin embargo, la
variacion neta es poco significativa, lo que se une a una contribucion nula de las
empresas que mantienen la actividad exportadora en ambos afos.

Por ultimo, el aumento de la intensidad importadora en ambos grupos de empresas
es fundamentalmente el resultado de las que importan en ambos afios. S6lo en el caso de las
empresas de menor tamafio se precia una contribucién positiva de las que comienzan a
importar en 2005, compensada parcialmente por las que dejan de hacerlo en ese afio.
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CUADRO 3
PROPENSION EXPORTADORA E IMPORTADORA
POR TIPOS DE EMPRESAS
(porcentajes, medias simples)

Tamafio de la empresa (n° de trabajadores)

200 y menos Mas de 200

2004 2005 2004 2005
Propension Exportadora
Total Empresas 12,7 12,6 37,2 36,8
Empresas exportadoras en los 2 afios 27,0 26,8 39,5 38,3
Empresas exportadoras sélo en 2004 39 0 09 0
Empresas exportadoras s6lo en 2005 0 95 0 212
Propension Importadora
Total Empresas 6,2 6,8 17,7 18,4
Empresas importadoras en los 2 afios 13,1 13,8 17,7 18,1
Empresas importadoras sélo en 2004 3,5 0 05 0
Empresas importadoras s6lo en 2005 0 8,8 0 12,3

CUADRO 4

DESCOMPOSICION DE LA EVOLUCION DE LA PROPENSION
EXPORTADORA E IMPORTADORA POR TIPOS DE EMPRESAS EN 2005

Tamafio de la empresa (n° de trabajadores)

200 y menos Mas de 200
Propensién Exportadora’
Total empresas -0,1 -0,4
Contribucién empresas exportadoras en los 2 afios 0,0 0,5
(46,8) (93,6)
Contribucién empresas exportadoras sélo en 2004 -0.2 01
(4.5) (1.2)
Contribucién empresas exportadoras sélo en 2005 0.1 00
(31) (0,8)
Propensién Importadora®
Total empresas 0,6 0,7
Contribucion empresas importadoras en los 2 afios 0,5 0,7
(47,6) 92,7)
Contribucién empresas importadoras sélo en 2004 01 00
3.8) (1.4)
Contribucion empresas importadoras sélo en 2005 0.2 00
(4.2) 1.7

1. Diferencia de porcentajes, media simple. Entre paréntesis

empresas sobre el total.
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LA INVERSION EN EL EXTERIOR DE LAS EMPRESAS INDUSTRIALES

El proceso de internacionalizacién de las empresas adopta formas que implican un mayor grado
de compromiso que la mera realizacion de exportaciones. De hecho, en los Gltimos afios se ha asistido a
un incremento sustancial de los flujos de inversién directa espafiola en el exterior. Una parte sustancial,
y tal vez méas conocida, es efectuada por empresas de servicios, constructoras y energéticas. Con la
finalidad de evaluar ese proceso para las empresas manufactureras, el cuestionario de la Encuesta Sobre
Estrategias Empresariales incluye desde el afio 2000 tres preguntas amplias sobre las caracteristicas de
la participacién en otras empresas localizadas en el extranjero. En este recuadro se presenta la
informacion obtenida a partir de ellas para el afio 2005.

En 2005 el porcentaje de empresas de mas de 200 trabajadores con participacion en el capital
social de otras empresas localizadas en el extranjero fue del 34,0%. Ese porcentaje es sustancialmente
inferior, como cabria esperar, en las empresas de menor tamafio, donde alcanza el 4,5%. Asimismo,
como puede apreciarse en el Grafico A, la participacion en empresas localizadas en el extranjero suele
tomar la forma de participacién mayoritaria y en la mitad de las ocasiones la empresa espafiola posee la
totalidad del capital social de la empresa participada. EI nimero medio de empresas participadas no
alcanza un nimero de dos para las empresas de menor tamafio, mientras que es de casi cinco en las
empresas de mas de 200 trabajadores.

Gréfico A
Porcentaje de participacion en la principal empresa participada en 2005
(s6lo empresas con participacion)
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40 4

Porcentaje de empresas
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Porcentaje de participacion

Como se puede apreciar en el Cuadro B, las empresas participadas estan localizadas de forma
mayoritaria en la Union Europea. La segunda area geografica en importancia es Iberoamérica, donde las
empresas manufactureras con participacion estan presentes en torno a un 40% de las ocasiones. La
participacién en empresas localizadas en el resto de paises de la OCDE y en el resto del mundo tiene
menor importancia relativa, si bien mas del 25% de las empresas de mayor tamafio con presencia en
empresas radicadas en el extranjero presentaban también alguna empresa participada en ambas

23




LAS EMPRESAS INDUSTRIALES EN 2005

areas.

Resulta también especialmente destacable el incremento en la participacion en otras areas (Resto del
mundo) por parte de las empresas de menos de 200 trabajadores.

Cuadro B
Porcentajes de empresas con participacion en otras empresas seguin areas geograficas*

Tamanfo de la empresa

200 y menos Maés de 200
2003 2004 2005 2003 2004 2005
Unidn Europea 60,0 57,7 55,6 68,8 67,5 71,8
Resto OCDE 23,3 19,2 7,4 26,4 28,5 32,5
Iberoamérica 40,0 38,5 33,3 37,6 41,5 40,2
Resto del mundo 13,3 19,2 29,6 22,4 25,2 23,1

1. Célculos realizados para la submuestra de empresas con participacion en otras
empresas localizadas en el extranjero. Las empresas de esta submuestra pueden
indicar mas de un area geografica donde se localizan sus empresas participadas.

Adicionalmente, como se muestra en el Cuadro C, las empresas localizadas en el extranjero
participadas por empresas espafiolas realizan Unicamente actividades de comercializacién o distribucion
en aproximadamente el 40% de las ocasiones. Cuando realizan actividades manufactureras, éstas
consisten en la mayoria de casos en la elaboracion de productos similares a los que la empresa matriz
fabrica en Espafia. Por Gltimo, en un porcentaje en torno al 15-25% de las ocasiones las empresas
participadas realizan ademas tareas de adaptacion y/o montaje de componentes suministrados desde la
empresa espafiola

Cuadro C
Caracteristicas de la principal empresa participada
(s6lo empresas con participacion, en porcentaje)

Tamafio de la empresa

200 y menos Mas de 200

2003 2004 2005 2003 2004 2005
Realiza exclusivamente actividades ) o 55,6 38,5 A4 445 439
de comercializacion o distribucion
Elabora_l productoi similares a los de 37.0 407 577 56.9 52.9 514
la matriz en Espafia
Realiza actividades de adaptacion
y/lo montaje de componentes

14,8 18,5 26,9 19,0 17,6 16,8

suministrados desde la empresa
esparfiola
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2.2. Empleo

El Cuadro 5 muestra la evolucion media para el periodo 2001-2005 del empleo de
las empresas mediante las variaciones del personal total a fin de afio, del personal total
medio (una medida del nimero de trabajadores promedio durante el afio), y de la
proporcion que los trabajadores con contrato de duracion definida o eventuales representan
sobre la plantilla.

CUADRO 5
EVOLUCION DEL EMPLEO

Tamafio de la empresa (n° de trabajadores)

200 y menos Mas de 200
2001 2002 2003 2004 2005 2001 2002 2003 2004 2005
Personal total a 31-XI1I' 0,8 0,0 23 0,3 -0,9 -2,1 -0,4 -0,4 18 -2,9
Personal total medio® 1,8 -0,1 1,6 0,1 -1.4 -0,8 -0,5 -0,4 0,8 -1,7
Proporcion eventuales?  -2,1 -1,7 -15 -0,7 -1,1 0,1 -1,3 -0,4 0,3 -0,3
(13,3) (12,9)

1. Variacion porcentual, media ponderada.
2. Diferencia de porcentajes, media simple. Entre paréntesis aparecen los valores de las proporciones de eventuales.

En coherencia con el lento crecimiento de las ventas y la produccion, la
evolucion del empleo en 2005 fue claramente negativa. Este resultado es mas destacable
para el caso de las empresas de menor tamafio, que no habian presentado tasas negativas
en los ultimos afios. La caida del empleo es mas acusada en las empresas de mas de 200
trabajadores, si bien esta circunstancia se habia producido ya con anterioridad. Si se
compara la tasa de crecimiento del empleo a fin de afio con la calculada a partir del
personal total medio se detecta que la caida del empleo en las empresas pequefias parece
suavizarse a fin de afio. La diferente evolucién del empleo en ambos grupos de
empresas en el afio 2005 repite el patrén de comportamiento de afios previos, es decir,
el mejor comportamiento relativo de las empresas de menor tamafio.

Es interesante analizar como contribuyeron a la creacion de empleo en el afio
2005 las empresas que generaron y destruyeron empleo. El 42 por cien de las empresas
grandes de la muestra, que representaban el 38 por cien del empleo en 2004 del
colectivo de empresas de este tamafio (medido por el personal total medio), crearon una
ocupacion equivalente al 2,2 por cien de este empleo inicial. EI 58 por cien restante, que
representaban el 62 por cien del empleo en 2004, destruyd puestos de trabajo
equivalentes al 3,6 por cien. Es decir, la tasa neta de 1,4 por cien de destruccion de
empleo resulta de unas tasas brutas de creacion y destruccion de empleo del 2,2y 3,6
por cien, respectivamente.
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Con respecto a las empresas de 200 y menos trabajadores, el 35 por cien de las
empresas, que representaban el 39 por cien del empleo en 2004, crearon una ocupacion
equivalente al 3,1 por cien de este empleo inicial. El resto, que representaban el 61 por
cien del empleo en 2004, destruyd puestos de trabajo equivalentes al 4,8 por cien. Por lo
tanto, la tasa neta de 1,7 por cien de destruccién de empleo resulta de unas tasas brutas
de creacion y destruccion de empleo del 3,1 y 4,8 por cien, respectivamente.

Como también puede apreciarse en el Cuadro 5, la tasa de temporalidad de las
empresas manufactureras continué la tendencia iniciada a mediados de la década de los
noventa, con una disminucion en la proporcion de eventuales de 1,1 y 0,3 respectivamente,
en las empresas pequefias y grandes. La evolucién de estos dos afios situd las tasas de
temporalidad en el valor mas bajo de la serie historica, con un 13,3 y 12,9 por cien para las
empresas de 200 y menos trabajadores y de mas de 200 trabajadores, respectivamente. Por
consiguiente, las tasas de temporalidad de la industria manufacturera siguen presentando
valores notablemente inferiores a los de conjunto de la economia espafiola.

El Cuadro 6 refleja la evolucion de la jornada laboral en 2005. Siguiendo la
pauta de afios previos, la jornada normal continua reduciéndose ligeramente en las
empresas de menor tamafio, mientras que se mantiene practicamente constante en las
empresas de mas de 200 trabajadores. Las horas extraordinarias y horas no trabajadas se
mantienen en las empresas pequefias y medianas, mientras que se reducen levemente en
las empresas de mayor tamafio. El efecto conjunto de estas evoluciones se refleja en una
ligera caida de la jornada efectiva en ambos grupos, continuando la tendencia de afios
precedentes

~ CUADRO 6
EVOLUCION DE LA JORNADA LABORAL

Tamafio de la empresa (n° de trabajadores)

200 y menos Mas de 200
2001 2002 2003 2004 2005 2001 2002 2003 2004 2005
Horas Jornada Normal' 17816 17756 17738 17730 1767,7 17558 17484 17506 17470 17448
(tasas de variacion %) 02 (03 (01 (01 (03 (02 (04 (01 (01 (0
Horas extraordinarias? 05 05 0,4 0,4 0,4 1,1 1,3 1,2 1,2 1,1
Horas no trabajadas’ 0,3 0,4 0,3 0,3 0,4 0,6 08 0,7 08 0,7
Horas Jornada Efectiva’  1784,2 17755 17764 17746  1769,0 17645 17576 17588 17534 17526
(asasdevariacion) — (02)  (04) (01  (01)  (02) (03) (04 (01 (02 (0

1. Entre paréntesis aparece la tasa de variacion, media ponderada.
2. Entanto por cien de la jornada laboral.
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2.3. Inversion

El lento incremento en la actividad manufacturera en el afio 2005 se reflejo en la
evolucion de la inversion en bienes de equipo de las empresas industriales. En concreto, en
este afio el crecimiento medio ponderado de la inversion en bienes de equipo en términos
nominales fue del 1,6 y 0,2 por cien para las empresas con menos de 200 trabajadores y
mas de 200 trabajadores, respectivamente. EI menor crecimiento registrado por la inversion
en este afio propicio ligeras caidas en las tasas inversoras, que relacionan los recursos
destinados a las compras y/o grandes reparaciones de los bienes de equipo con el volumen
de ventas, tal y como se observa en el Cuadro 7.

El Cuadro 7 también refleja la evolucion del esfuerzo en las inversiones
realizadas en actividades de investigacion y desarrollo y en publicidad a lo largo de los
ultimos afios. Como puede apreciarse en dicho cuadro, el esfuerzo en I+D (gastos en
actividades de 1+D como proporcion de las ventas) registrd, en ambos grupos de
empresas, ligeros aumentos respecto a afios anteriores. Esto se produce tanto cuando se
considera a la totalidad de las empresas como cuando se analiza el subconjunto de
empresas que realizan gastos en 1+D. En ambos casos los valores tienden a aproximarse
a los registrados a comienzos de la década.

CUADRO 7
EVOLUCION DE LA INVERSION, GASTOS EN I+D Y GASTOS EN
PUBLICIDAD SOBRE VENTAS
(porcentajes, medias simples)

Tamafio de la empresa (n° de trabajadores)

200 y menos Mas de 200

2001 2002 2003 2004 2005 2001 2002 2003 2004 2005
Inversion sobre ventas
Todas las empresas 39 35 35 3,3 3,0 4,7 4,3 3,7 4,0 39
Empresas que invierten 49 4.3 4,6 4,2 37 4,9 4.4 38 4,1 4,1
Gastos en 1+D sobre
ventas 0,5 0,4 0,5 0,4 0,5 1,3 1,2 1,1 1,2 1,3
Todas las empresas 29 23 2,6 2,4 2,8 2,2 19 18 1.8 19
Empresas que hacen I+D
Publicidad sobre ventas
Todas las empresas 0,9 1,1 0,9 0,9 0,8 1,6 2,0 2,1 2,2 23
Empresas que hacen 1,3 1,6 14 1,3 1,2 2,2 2,9 2,8 31 3,3

publicidad

Cabe sefalar que se sigue constatando la relacion del tamafio de las empresas
detectada en los afos previos: las empresas pequefas que realizan actividades de 1+D
presentan un esfuerzo tecnol6gico superior al de las empresas mas grandes.
Adicionalmente, tal y como se indica en el capitulo 6, hay que tener en cuenta que estos
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valores son notoriamente diferentes en funcion de si las empresas reciben o no
financiacion publica para estos proyectos.

Por ultimo, la evolucién del esfuerzo publicitario medio difiere segun el tamafio
de las empresas. Para las empresas pequefias y medianas, el esfuerzo publicitario en
2005 se reduce ligeramente con respecto a los afios previos Sin embargo, las empresas
de mayor tamafio han incrementado la intensidad publicitaria, que se sitda en el nivel
mas alto del ultimo quinquenio.
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3. FINANCIACION

La ralentizacion en el crecimiento de la actividad de las empresas industriales en el
afio 2005 tuvo su reflejo en la evolucion de la financiacion empresarial. En primer lugar,
el porcentaje de empresas grandes que obtuvo financiacion a largo plazo disminuy6
ligeramente durante el afio. Al mismo tiempo disminuyo el porcentaje de empresas que
acudieron a la financiacion a corto plazo con las entidades de crédito. Ello coincidié con
una reduccion media en el coste de la financiacion menor que la de afios anteriores, en
linea con la evolucidn de los tipos interbancarios. En segundo lugar, y al contrario de lo
que venia sucediendo en los ultimos afios, la composicion del pasivo sufrid pequefios
cambios, especialmente en las empresas de 200 y menos trabajadores.

A continuacién se detallan los rasgos relacionados con el comportamiento
financiero de las empresas cuyas pautas se acaban de resumir. Se considera, en primer
lugar, los recursos financieros obtenidos por las empresas durante el afio 2005. En
segundo lugar, se examina la evolucion del coste de la financiacion y, por altimo, se
analiza la estructura de recursos de las empresas, asi como sus variaciones durante el
afio.

El Cuadro 8 recoge el porcentaje de empresas que accedieron a las distintas
clases de financiacion. Las cifras indican que en el afio 2005 se produjo un ligero
aumento en el porcentaje de empresas de menor tamafio que tuvieron acceso durante el
ejercicio a financiacién a largo plazo con las entidades de crédito. Por el contrario, las
empresas de mas de 200 trabajadores accedieron en menor medida a este tipo de
financiacion frente a los registros de 2004. Por lo que se refiere a los fondos ajenos a
largo plazo no obtenidos de entidades de credito, los resultados muestran estabilidad
para las empresas de menor tamafio. Al contrario de lo que sucedia con la financiacion a
largo plazo con entidades de crédito, las empresas de mas de 200 trabajadores muestran

CUADRO 8 ) N
EMPRESAS QUE OBTIENEN FINANCIACION DURANTE EL ANO
(porcentaje de empresas)

Tamario de la empresa (n° de trabajadores)

200 y menos Mas de 200
2001 2002 2003 2004 2005 2001 2002 2003 2004 2005
FondosajenosalP — o45  201 241 250 272 289 249 257 210 261
con ent. de crédito
f‘[gs fondosajenos o4 199 133 108 108 234 243 287 243 274
FondosajenosaCP 599 613 584 623 616 764 770 710 732 692

con ent. de crédito
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incrementos respecto a los niveles de 2004, si bien no se alcanzan las cifras del afo
2003. Como es habitual, la fuente financiera mas importante para las empresas, tanto
por el niumero de empresas que acceden a ella como por su cuantia, continta siendo los
fondos ajenos a corto plazo con las entidades de crédito. En este caso, tanto empresas
grandes como pequefias registraron descensos que reflejan el momento econémico del
sector manufacturero. En concreto, el 61,6 por cien de las empresas de 200 y menos
trabajadores obtuvo en 2005 este tipo de recursos. En las empresas de mayor tamarfio
ese porcentaje se eleva hasta el 69,2 por cien, pero supone cuatro puntos porcentuales
menos que en el afo previo.

El Cuadro 9 presenta la evolucién del coste de la financiacion empresarial a través
de dos conceptos: el coste actual y el coste medio. EI primero se refiere al coste corriente
pagado por las empresas en la financiacion obtenida durante el afio y el segundo
corresponde al coste medio de la financiacion acumulada en determinadas partidas del
pasivo. En el afio 2005 continud la reduccién del coste de la financiacion obtenida por las
empresas en los afios anteriores, que habia comenzado en el afio 1992 y que se vio
brevemente interrumpida en el afio 2000, si bien esa caida fue significativamente menor a
la registrada en afios precedentes. Asi, la reduccion media en el coste actual fue més
intensa en el caso de las empresas mas pequefias, situdndose, aproximadamente, en 0,3
puntos porcentuales para la deuda a largo plazo, y en 0,1 para la deuda a corto. En el caso
de las empresas de mas de 200 trabajadores, el coste actual de la deuda se redujo,
aproximadamente, en 0,1 y 0,2 puntos para la deuda a largo plazo y a corto,
respectivamente. Este descenso se produjo en paralelo a la moderada reduccion de los
tipos interbancarios durante los tres primeros trimestres del afio.

CUADRO 9
COSTE ACTUAL Y MEDIO DE LA DEUDA
(porcentajes, media simple)

Tamario de la empresa (n° de trabajadores)

200 y menos Mas de 200
2001 2002 2003 2004 2005 2001 2002 2003 2004 2005

Coste actual

Deuda a LP con ent.

de crédito 52 45 41 4,2 3,7 4,6 41 3,6 3,6 34
Deuda a LP resto 52 41 3.9 39 39 49 47 4,0 3,6 3,7
Deuda a CP con ent.

de crédito 51 44 41 40 39 4,6 40 37 36 34
Coste medio

Deuda a LP con ent.
de crédito 54 47 44 42 4,0 4.8 41 3.8 3,7 3,6

Deudaa LP resto 52 47 44 40 39 47 43 41 38 37
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GRAFICO 3
CAMBIOS EN LA ESTRUCTURA DE PASIVO EN 2005
(diferencias de puntos porcentuales respecto al pasivo total)
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I = Fondos propios.

Il = Fondos ajenos a largo plazo con entidades de crédito.
111 = Otros fondos ajenos a largo plazo.

IV = Fondos ajenos a corto plazo con entidades de crédito.
V = Otros fondos ajenos a corto plazo.

A continuacién se examinan los cambios en la composicion de la estructura
financiera de las empresas. El Gréafico 3 recoge los cambios de las grandes partidas del
pasivo durante el afio 2005. En el caso de las empresas de 200 y menos trabajadores,
tanto los fondos propios como las partidas a largo plazo resultaron practicamente
invariantes, con leves descensos de la primera compensados con timidos aumentos en el
caso de los fondos ajenos a largo plazo. Asimismo, los fondos ajenos a corto plazo
registraron cambios algo mayores. En lo referente a las empresas de més de 200
trabajadores. Los cambios son més significativos, con incrementos de fondos ajenos a
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largo plazo, compensados con los descensos de los fondos propios, en linea con lo
observado en 2004.

En el Cuadro 10 se describen los cambios en la composicion de los fondos
ajenos atendiendo a dos criterios: su duracion (corto plazo y largo plazo) y su origen
(bancario 0 no). En primer lugar, durante 2005 apenas no vario la proporcion de
recursos ajenos a corto plazo en el total de recursos ajenos, registrando tan sélo ligeras
caidas que fueron algo mayores en el caso de las empresas de méas de 200 trabajadores.
De este modo, parece confirmarse que las empresas de mayor tamafo, que
tradicionalmente tenian una participacion ligeramente mayor de los fondos ajenos a
corto plazo en el total de recursos ajenos, tienden a converger a los niveles con los que
venian operando las empresas de menor tamafio, en las que dicha participaciéon se
mantiene en torno al 80 por cien.

En segundo lugar, una tendencia similar se observa en la financiacion de
procedencia bancaria. Mientras que las empresas de menor tamafio registraron un
aumento de 0,4 puntos, las de 200 y menos trabajadores registraron un fuerte descenso
de 1,5 puntos, hasta niveles ligeramente superiores a los del afio 2000. Parece asi
volverse en el caso de estas ultimas a la tendencia de pérdida progresiva de importancia
de la financiacién de procedencia bancaria.

CUADRO 10
COMPOSICION DE LA DEUDA SEGUN PLAZOS Y NATURALEZA
(porcentajes, media simple)

Tamario de la empresa (n° de trabajadores)
200 y menos Més de 200

2001 2002 2003 2004 2005 2001 2002 2003 2004 2005

Fondos ajenos CP sobre
Fondos ajenos 790 794 790 791 790 822 813 805 808 803

Fondos ajenos con ent.
crédito sobre Fondos ajenos 289 30,7 302 312 316 26,7 253 242 241 226

El Gréfico 4 pone de manifiesto que la composicién media de los activos y pasivos
de las empresas industriales apenas varié durante el afio 2005. Asimismo, pueden
apreciarse las diferencias de composicion entre activos y pasivos en funcion del tamafio de
las empresas. Las empresas grandes tienen una mayor proporcion de inmovilizado material
que las pequefas, asi como unas estructuras de financiacion menos dependientes, en
términos relativos, de los recursos ajenos. Sin embargo, la caida en el porcentaje de fondos
propios que vienen experimentando las empresas de mayor tamafio hace que éstas tiendan a
converger con las empresas de 200 y menos trabajadores.
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GRAFICO 4
ESTRUCTURA DE ACTIVO Y PASIVO
(porcentaje sobre totales)

Empresas de 200 y menos trabajadores
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4. COSTES Y PRECIOS

Los precios que las empresas pagan por sus consumos intermedios continuaron
en 2005 la senda alcista, confirmando el cambio de tendencia iniciado en 2002. Este
aumento fue especialmente significativo en las empresas grandes, en las que los precios
de las compras intermedias ascendieron en 2005 hasta el 4,5 por cien desde el 3,9 por
cien registrado en 2004. En el caso de las empresas de 200 y menos trabajadores este
aumento fue de tres décimas respecto al registrado el afio anterior, hasta alcanzar el 4,6
por cien. Las cifras del deflactor implicito corroboran esta tendencia, con un incremento
del 4,4 y del 3,7 por cien para las empresas pequefias y grandes, respectivamente (véase
Cuadro 11).

El desglose de los componentes de los precios de los consumos intermedios y su
evolucion se muestra también en el Cuadro 11. Este analisis diferenciando por
componentes evidencia el fuerte repunte en el precio de la energia, sobre todo en el caso
de las empresas grandes, donde dichos precios se incrementaron el 6,7 por cien en 2005
desde el moderado 2,1 por cien registrado en 2004. Con estos incrementos se rompe la
tendencia de crecimientos moderados en los precios de la energia, que habia
posibilitado aumentos de precios de los consumos intermedios por debajo del 3 por cien
en las empresas de mayor tamafio. Asimismo, las materias primas registraron
crecimientos de sus precios superiores a los de afios anteriores, situandose en el entorno
del 5 por cien. Por dltimo, los precios de los servicios pagados por las empresas
registraron crecimientos algo mas moderados (3,1 por cien para las empresas de 200 y
menos trabajadores y 3,0 por cien para las empresas grandes).

La evolucion de los costes del trabajo se presenta en el Cuadro 12. Como era de
esperar a tenor de la reduccion en el nivel de empleo y de la ralentizacion de actividad
comentada en capitulos anteriores, las cifras reflejan un crecimiento de los costes de
personal y de la produccion real de bienes y servicios significativamente inferior al de
afios anteriores. No obstante, el crecimiento del coste por ocupado se mantuvo estable
en el 3,5 por cien en 2005 para las empresas de 200 y menos trabajadores y aumento
hasta el 4,8 por cien para las empresas de mas de 200 trabajadores.

Asimismo, la productividad medida en términos reales se incrementé el 2,5y 2,0
por cien para las empresas de 200 y menos trabajadores y para las mas grandes,
respectivamente. Estos crecimientos estdn en consonancia con la ralentizacion de la
actividad observada en 2005 y muestran un crecimiento de la productividad inferior en
mas de un punto porcentual al de 2004 para los dos tamafios empresariales analizados.
Esta ralentizacion del crecimiento de la productividad real y el aumento del coste por
ocupado explican el crecimiento del coste unitario del trabajo, que se situ6 en el 1,5 por
cien en el caso de las empresas de menor tamafio y en el 2,8 en el caso de las de mas de
200 trabajadores.
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(tasas de variacion)

CUADRO 11
EVOLUCION DE LOS PRECIOS DEL CONSUMO INTERMEDIO

Tamafio de la empresa (n° de trabajadores)

200 y menos Mas de 200
2001 2002 2003 2004 2005 2001 2002 2003 2004 2005

Indice de precios del consumo

intermedio

Media simple de incrementos 3,0 2,7 3,2 4,3 4.6 1,2 15 2,2 39 45
Deflactor muestral 2,3 15 2,0 41 44 07 12 1,3 33 3,7
Precios de los consumos

intermedios

(media simple incrementos)

Energia 2,2 2,4 34 3.7 5,2 2,1 2,3 3.2 2,1 6,7
Materias primas 3,2 2,7 34 4,9 51 0,9 1,1 2,1 4,7 5,0
Servicios 2,6 2,7 3,1 3,0 3,1 2,3 2,7 2,6 2,7 3,0

) CUADRO 12
EVOLUCION DE LOS COSTES DEL TRABAJO
(tasas de variacion)
Tamario de la empresa (n° de trabajadores)
200 y menos Mas de 200
2001 2002 2003 2004 2005 2001 2002 2003 2004 2005

Costes de personal 7,8 3,3 55 3,9 19 3,8 2,9 2,2 3,8 3,0
Prod. de bienes y serv. 6,8 1,0 1,7 3,8 12 18 1,0 2,7 44 0,3
(variacion real)
Coste unitario del trabajo 0,9 33 3,9 0,1 15 2,0 18 -0,4 -0,6 2,8
Coste por ocupado:

Agregado muestral 58 34 3.8 3,6 35 4,6 3.4 2,7 3,0 4.8
Con ponderaciones fijas 6,4 3,7 472 4.2 3,6 49 3,8 2,9 3,3 5,0
Productividad (variacion real)

Agregado muestral 49 0,2 0,0 3,6 25 2,6 15 31 3,6 2,0

Con ponderaciones fijas 4,8 -05 -09 29 2,1 35 29 3,2 3,1 15
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En el Cuadro 13 se muestran los datos de los pagos por indemnizaciones y bajas
incentivadas y su peso sobre el total de los costes de personal durante los ultimos cinco
afios. Como se puede observar, el nimero de empresas con indemnizaciones aumento
significativamente tanto en el caso de las empresas de 200 y menos trabajadores como
en el caso de las empresas de mayor tamafio. Este dato confirma las cifras observadas
en 2004, cuando ya se registraron incrementos significativos. En concreto, en 2005 la
proporcion de empresas que incurrieron en indemnizaciones por despido y/o bajas
incentivadas se situé en el 18,3 por cien para las empresas pequefias y en el 55,9 por
cien para las grandes. A pesar de estas cifras, la cuantia relativa media de estos pagos
sobre los costes de personal se mantuvo estable para los dos grupos de empresas. No
obstante, al considerar Unicamente las empresas que incurrieron en dichos costes, se
aprecia un ascenso significativo en el caso de las empresas de méas de 200 trabajadores,
hasta el 4,4 por cien, mientras que en el caso de las empresas mas pequefias se aprecia
un descenso hasta el 3,3 por cien sobre los costes de personal totales.

CUADRO 13
INDEMNIZACIONES POR DESPIDO Y PAGOS POR BAJAS INCENTIVADAS
(porcentajes)

Tamafio de la empresa (n° de trabajadores)

200 y menos Mas de 200

2001 2002 2003 2004 2005 2001 2002 2003 2004 2005

Proporcion de empresas con 13,2 12,9 11,3 15,8 18,3 479 488 46,8 50,1 559
indemnizaciones

Indemnizaciones sobre costes de personal

Media simple (todas las 0,9 0,9 0,9 13 1.2 2,3 2,3 2,0 2,3 2,4
empresas)
Media simple (s6lo empresas 3,7 3,8 3,3 5,0 3,6 3,9 3,4 3,6 3,9 44

con indemnizaciones)

A pesar del incremento de los precios de los bienes intermedios anteriormente
comentado, los precios de venta establecidos por las empresas se mantuvieron estables
en el 2,2 por cien en el caso de las empresas pequefias, con ligeros aumentos en el caso
de las grandes (2,2 por cien en 2005 frente al 1,8 por cien de 2004). Asimismo, como
puede verse en el Cuadro 14, el deflactor muestral refleja unas tasas de variacion de 2,2
y 2,5 por cien para las empresas pequefias y grandes, respectivamente, que se sitdan en
tasas aun inferiores a las registradas en el afio 2000.
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CUADRO 14

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE VENTA
(tasas de variacion)

Tamafio de la empresa (n° de trabajadores)

200 y menos Mas de 200
2001 2002 2003 2004 2005 2001 2002 2003 2004 2005
Precios de venta
Media simple 1,3 15 1,6 2,2 2,2 0,9 0,9 1,0 18 2,2
incrementos
Deflactor 0,8 0,8 1,0 19 2,2 -0.6 0,9 14 2,3 25

muestral

Del andlisis de la variacion de los precios de venta detallados por mercados en el
Cuadro 15 se desprende que las proporciones de mercados en los que las empresas
variaron sus precios a lo largo de 2005 se reducen ligeramente en el caso de las
empresas de mas de 200 trabajadores mientras que se mantuvo muy estable en el caso
de las pequefias. En concreto, la proporcion de mercados con variacion de precios se
situd en el 53,4 por cien en las empresas de mayor tamafio (2,4 puntos por debajo de
2004) y en el 48,9 por cien en las mas pequerias (tan sélo 0,1 puntos porcentuales sobre
lo registrado en 2004). El principal motivo de la variacion de precios continta siendo el
cambio en los costes que soportaron las empresas. No obstante, el cambio en los
mercados fue aludido como una razon importante en el 37,1 por cien de los casos en las
empresas pequefas y en el 51,9 por cien en las grandes.

Un andlisis més detallado de los motivos por los que las empresas varian sus
precios como consecuencia de cambios acontecidos en los mercados se muestra en el
Cuadro 16. Tal y como ocurri6 en afios anteriores, el principal motivo aludido por las
empresas de 200 y menos trabajadores para variar sus precios fue la modificacion de los
mismos por parte de los competidores. En concreto, asi lo hizo el 32,9 por cien de las
empresas, cifra que coincide con la de 2004.
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CUADRO 15

VARIACION DE PRECIOS DE LOS MERCADOS Y MOTIVOS DE
VARIACION
(porcentajes)

Tamafio de la empresa (n° de trabajadores)

200 y menos Mas de 200

2001 2002 2003 2004 2005 2001 2002 2003 2004 2005

Variacion de precios:
Mercados sin variacion 460 50,2 546 51,3 511 395 418 465 442 466
Mercados con variacion 540 49,8 454 48,7 489 605 582 535 558 534

Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Motivos® de variacién de
los precios

Cambios en el coste 77,2 71,7 81,6 84,2 81,1 56,7 60,0 64,6 64,5 59,3

Cambios en el mercado 368 380 366 349 371 548 521 427 493 519

Otros 9,3 8,7 6,1 6,5 6,7 131 130 108 114 144

1. Las empresas pueden indicar un maximo de dos motivos.

En el caso de las empresas de mayor tamafio, el principal argumento de cambio
en 2005 en los precios fue la aparicion de nuevos productos o competidores en el
mercado (22,2 por cien de los casos). No obstante, tanto la variacion de precios de las
importaciones como la variacion de precios por parte de los competidores son dos
razones que tan soOlo difieren en 0,8 y 2 puntos porcentuales, respectivamente.
Asimismo, en sintonia con la evolucién de la produccién del sector manufacturero, en
2005 solo el 10,3 por cien de las empresas grandes varid los precios debido a
incrementos en la demanda. En el caso de las empresas de 200 y menos trabajadores,
este dato es incluso menor (9,2 por cien). Estas cifras son consistentes con las
variaciones de precios con motivo de caidas en la demanda. En este caso, los
porcentajes de variacion de precios son del 2,7 y 1,6 por cien en las empresas pequefias
y grandes, respectivamente.
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CUADRO 16
CAMBIOS EN LOS MERCADOS Y VARIACION MEDIA DE PRECIOS

Cambios en los mercados

Variacion
Variacion de Precios Nuevos
precios Importaciones Productoso  Incrementos  Caidas

competidores Equivalentes Competidores Demanda  Demanda Otros  Total

ANO 2005

Empresas de 200 y menos trabajadores

Porcentaje mercados 32,9 22,5 15,1 9,2 13,8 6,5 100
Media variacion de precios 1,7 1,7 3,7 3,7 2,7 13 2,1
% de mercados variacion negativa 21,9 23,3 6,4 0,0 13,3 33,3 17,5
% de mercados con variacion >3% 524 60,3 76,6 69,0 64,4 42,9 60,3

Empresas de mas de 200 trabajadores

Porcentaje mercados 20,2 21,4 22,2 10,3 15,5 10,3 100

Media variacion de precios 0,7 3,7 2,6 71 1,6 8,2 2,2
% de mercados variacion negativa 314 24,1 23,6 40 36,8 30,4 26,0
% de mercados con variacion >3% 43,1 53,7 58,2 92,0 50,0 60,9 56,5
ANO 2004

Empresas de 200 y menos trabajadores

Porcentaje mercados 32,9 18,4 17,6 13,0 12,7 55 100
Media variacion de precios 2,3 34 32 3,6 25 13 2,1
% de mercados variacion negativa 18,4 21,9 8,2 45 15,9 42,1 16,4
% de mercados con variacion >3% 42,1 53,1 77,0 734 63,3 36,8 56,8

Empresas de mas de 200 trabajadores

Porcentaje mercados 245 19,5 24,8 13,8 8,9 8,5 100
Media variacion de precios 0,9 1,1 -0,1 71 1,2 -2,1 1,8
% de mercados variacion negativa 324 36,4 478 2,6 28,0 40,0 32,8
% de mercados con variacion >3% 32,4 30,9 34,3 71,8 32,0 50,0 39,4
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5. RESULTADOS DE LAS EMPRESAS

El analisis de la evolucion a largo plazo de los margenes brutos de explotacion
indica que estos muestran un comportamiento prociclico (véase Gréafico 5), con caidas del
margen medio al comienzo de los afios noventa coincidiendo con la recesion economica,
una recuperacion un tanto inestable en los siguientes afios de expansion y una ligera caida
desde comienzos de esta década. Este comportamiento es independiente del tamafio de la
empresa y de la actividad industrial desarrollada, aungue el efecto del ciclo se deja sentir en
unos sectores antes que en otros.

’ GRAFICO 5 ]
EVOLUCION DEL MARGEN BRUTO DE EXPLOTACION (1991-2005)
(variacion en puntos porcentuales)
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La evoluciéon de los precios, costes y productividad ya descrita en el capitulo
anterior explica el comportamiento de los margenes empresariales en 2005.En el Grafico 6
se presenta la descomposicion contable de la variacion en el margen bruto de explotacion
correspondiente a ambos afios, en términos de las contribuciones de la evolucién de los
precios de venta, del coste por ocupado, de la productividad del trabajo y de los costes
intermedios por unidad de producto (véanse las Notas Metodoldgicas).
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GRAFICO 6
APORTACIONES A LA EVOLUCION DE LOS MARGENES DE
PRECIOS, COSTES Y PRODUCTIVIDAD EN LOS ANOS 2005
(puntos porcentuales)
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MBE = Variacion del margen bruto de explotacion.

P = Aportacion de los precios.

CO = Aportacion del coste por ocupado.

PML = Aportacién de la productividad media del trabajo.
PCI = Aportacion de los consumos intermedios unitarios.

La variacién de los margenes fue muy escasa en el afio 2005. En las empresas de
200 y menos trabajadores se redujeron tan sélo un 0,2 por cien mientras que
aumentaron muy ligeramente (0,2 por cien) en las de mayor tamafio. Los factores que
explican esta evolucién para las empresas pequefias son, en primer lugar, una
contribucién negativa de los costes unitarios del consumo intermedio, sobre todo de los
referentes a materias primas y energia, pues la aportacion de los precios de los servicios
exteriores no fue especialmente negativa. La contribucién de los precios de venta, como
es esperable, es positiva, lo que permitié compensar la evolucion negativa de los costes.
Ello se vio acompafiado por la evolucion ligeramente desfavorable de los costes
unitarios del trabajo, debida al menor crecimiento de la productividad media del trabajo
que del coste por ocupado.

En las empresas de mayor tamafio la aportacion neta de los distintos
componentes a la evolucion del margen fue practicamente idéntica al caso de las
empresas de 200 y menos trabajadores. Tan solo cabe destacar que el mejor
comportamiento en los precios de los consumos intermedios, asi como la mayor
contribucion del crecimiento de los precios de venta finales, permitié una mejora global,
aunque muy pequefia, del margen bruto de explotacion respecto al afio precedente.
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El comentario sobre la evolucién de los margenes empresariales se completa con la
informacién disponible sobre las cuotas de mercado. En la ESEE las empresas
manifiestan su percepcion sobre la evolucion de sus cuotas de mercado indicando si
éstas aumentaron, disminuyeron o se mantuvieron constantes respecto al afio anterior.
En el Grafico 7 se recoge el resumen de las apreciaciones para al periodo comprendido
entre 1999 y 2005.

GRAFICO 7
EVOLUCION DE LAS CUOTAS DE MERCADO
ENTRE LOS ANOS 1999 Y 2005
(porcentaje de empresas)
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A lo largo de la década de los noventa las cuotas de mercado manifestaron un
comportamiento prociclico. De ese modo, coincidiendo con la recesion econdémica de
comienzos de aquella década, se incrementd el porcentaje de empresas que percibian
reducciones en sus cuotas’. Durante la fase expansiva del ciclo industrial, este
porcentaje disminuyd, mientras que aument6é el nimero de empresas que declaraban
mantener o incrementar sus cuotas frente a los rivales. El lento crecimiento en la
actividad industrial en 2005, analizado en el segundo capitulo, es coherente con el
aumento en el porcentaje de empresas que indican una disminucion en sus cuotas de
mercado. Este hecho se ve compensado parcialmente en las empresas de menor tamafio
por el incremento en el porcentaje de empresas que sefialan que su cuota de mercado ha
aumentado. En las empresas de mayor tamafio, sin embargo, disminuye tanto el
porcentaje de empresas que indican aumentos como el correspondiente a las que sefialan
estabilidad en la evolucion de sus cuotas de mercado en 2005.

En el Cuadro 17 se recoge la variacion media de las cuotas en el mercado principal
en el que compiten las empresas, lo que permite matizar los resultados comentados
anteriormente. La informacion disponible corresponde a cuatro ambitos geogréaficos
distintos: 1) local, provincial o regional; 2) nacional; 3) interior y exterior; y 4) exterior.
Los dos ultimos hacen referencia respectivamente a empresas que comercializan sus
productos indistintamente en el mercado interior y exterior y a empresas cuyo mercado
principal es el exterior.

Durante el afio 2005 las empresas de menor tamafio incrementaron ligeramente
su cuota media en el mercado principal. Ello fue el resultado, fundamentalmente, de la
mejor evolucion de la cuota en los mercados de ambito geografico mas reducido (local,
provincial o regional). Por el contrario, las empresas declaran que han reducido su cuota
en los mercados exteriores. En las empresas de mayor tamarfio, sin embargo, la caida en
la cuota global fue el resultado de la peor evolucion en los mercados de &mbito
nacional, que solo fue parcialmente compensada por la evolucién positiva en los
mercados exteriores.

2 Los datos correspondientes a los afios 1991 a 1998 pueden consultarse en publicaciones anteriores de la
serie Las empresas industriales en xxxx.
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CUADRO 17

VARIACIONES MEDIAS DE LA CUOTA DE MERCADO DE LAS EMPRESAS

ENTRE 2000 Y 2005

(diferencias en puntos porcentuales)

Tamario de la empresa (n° de trabajadores)

200 y menos Mas de 200

2001 2002 2003 2004 2005 2001 2002 2003 2004 2005

Local, Provincial o 0,2 -0,7 -1,3 0,1 15 -1,9 -39 -6,6 -1,2 0,8
Regional (39,00 (352 (352 (359 (3449 (6,4) 7,7 (6,1) (6,5) (6,5)
Nacional -0,1 -0,8 11 04 -0,3 -11 -1.4 1,2 -0,3 -2,2
(411) (4200 (421) (422) (425) (3%3) (375 (407 (37,6) (387)

Interior y Exterior 0,3 -14 0,3 0,0 0,7 0,1 -11 -0,9 0,3 -0,5
(155 (77 (189 (17.8) (18,6) (445) (421) (413) (453) (439

Exterior 0,4 -2,7 -2,3 0,7 -0,8 2,3 2,4 0,7 0,8 15
(4.4) (5.1) (3.8) 4.1 (4.5) (138) (129 (119 (10,7 (119)

TOTAL 0,1 -1,0 0,0 0,3 0,5 -0,1 -1,0 -0,2 0,0 -0,9
(100) (100) (100) (100) (100) (100) (100) (100) (100) (100)

Nota: Entre paréntesis figuran los porcentajes de empresas segln el &mbito geogréafico de su mercado principal.
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6. ACTIVIDADES TECNOLOGICAS Y NUEVAS TECNOLOGIAS DE LA
INFORMACION

6.1 Actividades tecnologicas

Al igual que ocurre con otras estrategias empresariales, la realizacion de
actividades tecnoldgicas es un fenémeno claramente asociado al tamafio empresarial. En
el aflo 2005, el 71,4 por cien de las empresas grandes llevaron a cabo algun tipo de
actividad tecnoldgica, mientras que la proporcion de empresas pequefias que realizaron
estas actividades fue del 20,6 por cien. Estos porcentajes son practicamente idénticos a
los del afio previo, y solo supusieron una ligera mejora en el caso de las empresas de
mayor tamafo.

El esfuerzo en 1+D (gasto en I+D sobre ventas) del conjunto de empresas, sin
embargo, ha aumentado ligeramente. Tal como se sefialaba en el capitulo 2, el esfuerzo
de las empresas grandes fue de 1,3 por cien en 2005, mientras que el de las empresas de
200 y menos trabajadores fue de 0,5. En ambos casos suponen una décima mas que el
afio anterior. Ese leve incremento se mantiene también si sélo se consideran las
empresas que realizan dichos gastos, aunque es levemente mas acusado para las
empresas de 200 y menos trabajadores.

Durante el afio 2005, el porcentaje de empresas pequefias y grandes que
obtuvieron innovaciones de producto y/o de proceso fue del 67,3 y 61,3 por cien,
respectivamente. Ello supuso un aumento de 6,1 puntos porcentuales respecto a los
porcentajes del afio anterior para las empresas de 200 y menos trabajadores, frente a una
caida de 4,8 puntos porcentuales en las empresas de mas de 200 trabajadores. El fuerte
crecimiento experimentado por las empresas pequefias y medianas ha propiciado que el
resultado de las actividades tecnoldgicas en este afio sea superior al de las empresas de
mayor tamano.

La informacion recogida en la ESEE permite analizar con mas detalle los
factores que favorecen el proceso innovador en las empresas. Para ello se dispone de un
amplio conjunto de preguntas que hacen referencia a la gestion y las condiciones de
financiacion de las actividades tecnologicas. Al igual que en los afios anteriores, el
principal punto de referencia en el andlisis es la relacion entre los mecanismos de
gestién y financiacion de las actividades tecnoldgicas con la obtencion exitosa de
innovaciones y la intensidad inversora en 1+D. Todos los indicadores estudiados en este
capitulo estan referidos a empresas con actividades de 1+D en 2004 y 2005.

La importancia de disponer de mecanismos de planificacién y/o seguimiento de

las actividades tecnoldgicas se pone de manifiesto en el Gréafico 8. Durante el afio 2005
el 86,5 por cien de las empresas grandes hicieron uso de algun instrumento de control
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de sus actividades tecnoldgicas, mientras que entre las empresas pequefias lo hicieron
en torno al 80 por cien de las que realizaron algun gasto en actividades de 1+D. Ello ha
supuesto un incremento en la disponibilidad de mecanismos de planificacion para
ambos grupos de empresas respecto a los porcentajes del afio anterior.

GRAFICO 8
GRADO DE UTILIZACION DE MECANISMOS DE PLANIFICACION Y/O
SEGUIMIENTO DE LAS ACTIVIDADES TECNOLOGICAS EN 2005
(porcentaje de empresas)

Empresas de 200 y menos trabajadores

100%
80% -
60% -
12,3 10,2
0/ ’ 2 8,5 24,3 24,2
40% 102
10,2
0% ,
20% 39,4 40,8 s ois 301 316
0% 9,5
DCT PAI IRI UAIT ETAE EPCT Ningln
mecanismo
O Obtuvo innovaciones O No obtuvo innovaciones
Empresas de mas de 200 trabajadores
100%
80% -
60% | | 243 20,0
40% 4.2 140 19,3 18,9
49,1
20% | | 448 34,9 36,0 36,8 36,8 10,0
0% 3 5|:|
DCT PAI IRI UAIT ETAE EPCT Ningan
mecanismo

O Obtuvo innovaciones O No obtuvo innovaciones

DCT=Direccidn o comité de tecnologia.

PAI=Plan de actividades de innovacion.

IRI=Indicadores de resultados de la innovacion.
UAIT=Utilizacion de asesores para informarse sobre tecnologia.
ETAE=Evaluacion de tecnologias alternativas.
EPCT=Evaluacion de perspectivas de cambio tecnolégico.

46



LAS EMPRESAS INDUSTRIALES EN 2005

El Gréfico 8 confirma también la relacion positiva observada en afios anteriores
entre la utilizacion de los mecanismos de planificacion y/o seguimiento de la actividad
tecnologica y la obtencidn de innovaciones, especialmente en las empresas de mas de
200 trabajadores. En torno al 70 por cien de las empresas que hicieron uso de algun
mecanismo en 2005 lograron innovaciones. Asi, por ejemplo, un 49,1 por cien de las
empresas grandes con actividades tecnologicas dispuso simultaneamente de un plan de
actividades de innovacién y obtuvo innovaciones, lo que constituye el 71,1 por cien de
las empresas que emplearon ese mecanismo.

El segundo factor que se estudia como elemento estimulante de la innovacion es
el grado de colaboracion externa en la realizacion de actividades de 1+D. Como puede
verse en el Cuadro 18, las empresas grandes tendieron a mantener colaboraciones
externas en mayor medida que las pequefias. En el afio 2005, el porcentaje de empresas
pequefias que mantuvo algun tipo de colaboracion oscila en torno al 77 por cien, lo que
supone un incremento de casi porcentuales respecto al afio anterior. Este porcentaje es
cercano al 84 por cien en las empresas de mas de 200 trabajadores.

Respecto a las formas de colaboracion, al igual que en afios anteriores, las
colaboraciones mas habituales se produjeron con universidades, centros tecnoldgicos,
clientes y/o proveedores. El porcentaje de empresas pequefias que cooperé con
competidores 0 que participé en empresas con innovacién tecnoldgica no alcanz6 el 5
por cien, mientras que en las empresas grandes este porcentaje oscila entre el 10 y el 15
por cien. Hay que destacar nuevamente que sigue siendo muy reducido el porcentaje de
empresas manufactureras espafiolas que participan en los programas de investigacion de
la Unién Europea, incluso entre las empresas de mayor tamafio.

En general, la comparacion de los valores obtenidos en 2005 con respecto a los afios
previos no sugiere cambios muy notables en la mayoria de mecanismos de
colaboracion, con la excepcion de la colaboracion con las universidades y/o centros
tecnologicos, especialmente en las empresas de menor tamario.
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CUADRO 18
EMPRESAS QUE MANTUVIERON COLABORACIONES EXTERNAS
PARA LA REALIZACION DE SUS ACTIVIDADES TECNOLOGICAS
(porcentaje de empresas)

Tamario de la empresa

200y menos Mas de 200
2003 2004 2005 20032 2004 2005

Mantuvo la siguiente forma de colaboracion:

Colaboracion con universidad y/o c. tecnolégicos 33,1 36,9 39,0 61,8 63,7 63,5

Colaboracion tecnoldgica con clientes 46,2 46,0 48,6 53,1 52,3 53,9

Colaboracion tecnolégica con proveedores 53,8 55,1 54,8 62,6 60,7 62,6

Colaboracion tecnolégica con competidores 5,3 51 4.8 9,1 8,8 10,0

Acuerdos de cooperacion tecnolégica 3,6 40 48 15,0 13,4 12,6

Participacion en empresas con innovacion tecnol. 47 51 3,4 15,7 14,9 14,3

Participacion programa investigacion de UE 2,4 1,1 0,7 4,3 4,6 3,9
No mantu_v,o ninguna de las formas de 272 273 226 154 145 165
colaboracidén anteriores

GRAFICO 9

GRADO DE CAPACITACION DEL PERSONAL PARA EL DESARROLLO
DE ACTIVIDADES TECNOLOGICAS EN 2005
(porcentaje de empresas)

Empresas de 200 y menos trabajadores Empresas de 200 y menos trabajadores
100% 100%
80% - 80% -
60% - 60% -
17,3
40% - 40% -
6,8
20% 20% 418 1.9
21,2 0,0 2,6 1,0
’ ' - 5. 2 pu— 12,0
0% L0 3 0% : ‘
IILR REPID REEID IILR REPID REEID
O Obtuvo innovaciones ONo obtuvo innovaciones ‘ ‘ O Obtuvo innovaciones ONo obtuvo innovaciones ‘

ILLR=Incorporé ingenieros y/o licenciados recientes.
REPID=Incorpor6 personal con experiencia profesional en el sistema publico de 1+D.
REEID=Incorpord personal con experiencia empresarial en 1+D.
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Un tercer factor que incide sobre la capacidad innovadora de las empresas es el
grado de capacitacion del personal para el desarrollo de las actividades tecnoldgicas,
informacidn que se recoge en el Gréafico 9. Las regularidades que se deducen del grafico
coinciden con las sefialadas en los Gltimos afios: la mejora de las capacidades de la
plantilla se produjo fundamentalmente mediante la incorporacion de ingenieros y/o
licenciados recientes y, en mucha menor cuantia, a travées de la contratacion de personal
con experiencia previa en 1+D, ya fuera con experiencia en el sistema publico o en el
ambito empresarial. Esta pauta es comdn tanto a pequefias como a grandes empresas, Si
bien el grado de capacitacion del personal fue superior en las segundas que en las
primeras. Asimismo, la incorporacion de personal con experiencia profesional en
actividades de 1+D estuvo ligada a la obtencion de innovaciones en mayor medida que
la de ingenieros y licenciados recientes, lo cual puede explicarse porque no todos los
trabajadores contratados con esta cualificacion se estan incorporando directamente a las
actividades tecnologicas desarrolladas por las empresas. Sin embargo, cabe sefialar que
el reducidisimo porcentaje de empresas pequefias que incorporan personal con
experiencia profesional en 1+D dificulta la extraccion de resultados significativos sobre
la relacién entre esta variable y la actividad innovadora.

Finalmente, los Cuadros 19 y 20 resumen la informacién disponible referente al
cuarto factor explorado en este capitulo: el grado de obtencién de financiacién externa 'y
su relacion con la intensidad inversora en 1+D de las empresas. Como viene siendo
habitual, los resultados recogidos en el Cuadro 19 ponen de manifiesto que son las
empresas con mas de 200 trabajadores las que en mayor medida tuvieron acceso a la
financiacion publica para actividades de 1+D. El porcentaje de empresas que tuvieron
acceso a financiacion publica volvid a incrementarse respecto a afios anteriores, con
valores 22,2 y 38,4 por cien para las empresas pequefias y grandes, respectivamente.
Cuando se analiza el origen de dicha financiacion publica se observa que el porcentaje
de empresas de menor tamafio que reciben financiacion de las Comunidades Auténomas
es claramente superior en 2005 al correspondiente a las empresas que reciben
financiacion del Estado, tendencia que ya se apuntaba en afios previos. En cambio, para
las empresas con mas de 200 trabajadores continua siendo mas relevante la financiacion
recibida del Estado

El porcentaje de empresas pequefias que financio la innovacion con créditos
subvencionados se mantiene en niveles muy estables en los Gltimos afios: en torno al 14
y el 29 por cien en las empresas pequefias y grandes, respectivamente. Ademas, se
mantiene en torno al 11 por cien el porcentaje de empresas tamafio que busco sin éxito
financiacion externa para dichas actividades, con independencia del tamafio de las
mismas.
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FINANCIACION EXTERNA DE LA 14D
(porcentaje de empresas)

CUADRO 19

Tamafio de la empresa

200 y menos Mas de 200
2002 2003 2004 2005 2002 2003 2004 2005
Obtuvo financiacién publica: 19,0 16,9 20,9 22,2 33,6 315 362 384
Del Estado 10,0 8,4 9,9 9,0 24,7 21,9 21,8 24,9
De las Comunidades Auténomas 9,2 9,6 11,0 14,6 13,1 13,3 17,1 20,9
De otros 3,1 2,4 3,5 4,2 10,6 7,6 8,2 7.0
Financi6 la innovacion con créditos 13,3 12,7 15,7 13,9 26,1 28,8 30,2 28,7
subvencionados
Buscd sin éxito financiacion externa 12,3 9,6 9,3 10,4 10,9 9,6 8,9 11,3

El Cuadro 20 completa la descripcion anterior reflejando la relacién entre el
esfuerzo inversor de las empresas y el grado de obtencion de financiacion. Al igual que
en afios precedentes, se aprecia que el esfuerzo fue superior en las empresas que
lograron financiacion publica que en las empresas que la solicitaron sin éxito. Cabe
destacar que en las empresas de mayor tamarfio existe una clara relacion positiva entre la
financiacion y la intensidad inversora. Sin embargo, las empresas pequefias y medianas
que buscan sin éxito financiacion presentan un esfuerzo inversor que, si bien es menor a
las que obtienen financiacion, es muy superior al del conjunto de las empresas que

realizaron actividades en 1+D.

CUADRO 20

ESFUERZO EN I+D (GASTOS DE 1+D/VENTAS)
SEGUN ORIGEN DE LA FINANCIACION
(puntos porcentuales)

Tamafio de la empresa

200 y menos Mas de 200
2003 2004 2005 2003 2004 2005
Obtuvo financiacion publica: 3,8 3,3 3,6 2,8 3,0 2,5
Del Estado 3,9 4,4 4,4 3,5 4,0 2,8
De las Comunidades Autbnomas 3,7 2,8 3,8 2,1 2,7 2,2
De otros 31 3,3 4,0 2,4 3,5 3,0
Financi6 la innovacion con 3,5 3,8 54 3,4 3,2 2,9
créditos subvencionados
Busco sin éxito financiacion externa 3,3 2,8 3,0 1,8 1,3 1,2
Realizé gastos en 1+D (con o sin 2,4 2,1 2,5 1,7 1,7 1,8

financiacion)*

* Los esfuerzos en 1+D de la dltima fila pueden diferir de los del Cuadro 7 porque los calculos se realizan con muestras

distintas.
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6.2 Nuevas tecnologias basadas en Internet

La difusién de las nuevas Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones ha
sido considerada como uno de los méas claros factores condicionantes del crecimiento
econdmico experimentado por las economias desarrolladas desde comienzos de la década
de los noventa. Entre dichas tecnologias, Internet ha jugado un papel central al actuar como
impulsor de la creacidn de nuevas empresas y servicios. La ESEE incorpora desde el afio
2000 algunas cuestiones sobre el uso de nuevas tecnologias basadas en Internet por parte de
las empresas manufactureras. En este apartado se resume la informacion obtenida.

Un indicador basico de la importancia que la empresa confiere a la presencia en
Internet es la posesion de un dominio propio. Los resultados obtenidos indican que en el
afio 2005 el 64 por cien de las empresas de 200 y menos trabajadores y el 88 por cien de las
de mayor tamano, disponen del mismo. Esos porcentajes suponen un aumento respecto al
afio anterior, especialmente significativo entre las de menor tamafio (cuatro puntos
porcentuales).

En el Cuadro 21 se analizan algunas cuestiones sobre las caracteristicas de la
utilizacion de Internet por parte de las empresas que poseen dominio propio. Ello evita
considerar a aquellas empresas cuyo uso de Internet se restringe a actividades basicas como
la consulta del correo electronico o el acceso a paginas web.

En primer lugar, la posesion de un dominio propio no excluye que la empresa
utilice servidores externos para el alojamiento de su pagina web. De hecho, ésta es la
situacion habitual en el 60 por cien de las empresas pequefias, y en casi la mitad de los
casos en las empresas de mayor tamafio. Ello indica que la utilizacion de Internet va ligada
a un importante proceso de subcontratacion de actividades mediante la adquisicion de
servicios a empresas especializadas. Sin embargo, parece detectarse un creciente uso de
servidores propios en el caso de las empresas de menor tamaro.

En segundo lugar, el Cuadro 21 muestra informacién sobre una de las cuestiones
que ha suscitado mayor interés en los Ultimos afios: la posibilidad que brinda Internet como
medio para efectuar transacciones electronicas, tanto en lo que se refiera a las vias de
aprovisionamiento como a los canales de venta de las empresas. Los resultados presentados
indican un comportamiento muy distinto en funcion de si se analizan las compras o las
ventas. En particular, se observa que las empresas manufactureras espafiolas han optado
hasta el momento por utilizar Internet de forma mas intensa para las compras a proveedores
y que esa intensidad ha seguido creciendo en 2005. Asi, en el ultimo afio casi el 30 por cien
de las empresas de 200 y menos trabajadores y el 38,6 por cien de las de mayor tamafio con
dominio propio realizan compras de bienes o servicios mediante Internet.

CUADRO 21
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PORCENTAJE DE EMPRESAS USUARIAS DE TECNOLOGIAS
BASADAS EN INTERNET
(s6lo empresas con dominio propio)

Tamafio de la empresa (n° de trabajadores)

200 y menos Mas de 200

2001 2002 2003 2004 2005 2001 2002 2003 2004 2005
Péagina WEB en
servidores de la 34,0 38,1 38,7 40,6 39,4 51,1 53,5 53,4 51,1 51,3
empresa
Compras a
proveedores por 22,4 23,0 26,9 28,8 29,4 27,6 311 37,3 37,0 38,6
Internet
Ventas a
consumidores 6,4 6,4 57 51 57 7,7 9,4 7,5 7,5 9,4
finales por Internet
ventas a empresas 7,0 8,2 57 6,3 8,1 12,4 17,5 15,8 141 17,0

por Internet

La utilizacion de Internet como canal de venta continta siendo muy escasa en las
ventas a consumidores finales, aunque parece producirse cierto despegue en su
utilizacion para las ventas a otras empresas (Business to Business, B2B). En ambos
casos la utilizacion por parte de las empresas de mayor tamafio dobla los porcentajes
correspondientes a las de 200 y menos trabajadores. Esta falta de despegue en la
utilizacion de Internet como canal de ventas esta seguramente relacionado con el hecho
de que casi la mitad de las empresas contintan sefialando que la presencia en Internet
no ha tenido incidencia en sus ventas, y un porcentaje significativo continta indicando
que consideran no evaluable tal incidencia.

En consonancia con ello, y como se muestra en el Cuadro 22, el comercio
electronico o la reduccion de costes de aprovisionamiento son razones con €scaso Peso
relativo a la hora de justificar la presencia en Internet por parte de las empresas,
independientemente del tamafio de las mismas. Los principales motivos aducidos por las
empresas para justificar su presencia son el reforzamiento de la imagen corporativa y la
posibilidad de ofrecer informacion.
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CUADRO 22
MOTIVOS QUE JUSTIFICAN LA PRESENCIA EN INTERNET EN 2005
(s6lo empresas con dominio propio)

Tamafo de la empresa

200 y menos Mas de 200
Muy Poco Nada Muy Poco Nada
Impor- Impor- impor- Impor- Impor- Impor- Impor- Impor-

tante tante tante tante tante tante tante tante
Reforzar la imagen 37,9 51,6 6,9 3,6 41,2 495 6,9 2,5
corporativa
Ofrecer informacion 47,7 39,1 10,7 2,4 41,9 455 9,0 3,6
Asistencia a consumidores 5 38,9 325 143 16,6 347 32,9 15,9
y usuarios
Comercio electronico 10,3 20,8 41,1 27,9 10,1 22,7 39,0 28,2
Reduccion de costes de 48 16,7 44.4 34,1 47 20,9 39,0 35,4

aprovisionamiento
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7.NOTAS METODOLOGICAS
7.1. Muestra

Las cifras y apreciaciones sobre la evolucion de las empresas industriales en el afio
2005 se basan en un tratamiento de la muestra viva de empresas de la ESEE. Una serie de
detalles sobre las empresas que componen esta muestra viva pueden encontrarse en las
Notas aclaratorias de la segunda parte de esta publicacidn, titulada Resultados de la
Encuesta sobre Estrategias Empresariales 2005. Aqui simplemente conviene recordar que
la muestra viva de cada afio (después de realizar la encuesta) esta compuesta por las
empresas que permanecen respondiendo a la encuesta, menos las empresas desaparecidas
(cierres, cambios a actividad no industrial y desapariciones por razones de fusion o
absorcion), y las negativas a seguir colaborando (y provisionalmente los retrasos en aportar
informacion), més las empresas incorporadas de reciente creacion. Debido a las especiales
circunstancias en la realizacion de la ESEE 2003 y 2004, comentadas en la presentacion de
esta obra, no hubo incorporaciones a la muestra viva de ambos afios. En la ESEE-2005 se
ha procedido a una ampliacion y recuperacion de la muestra.

Todo el anélisis que se realiza esta recorrido por la voluntad de apoyarse en los
datos individuales, y no simplemente en agregados muestrales, 1o que tiene una serie de
consecuencias en la metodologia que a continuacién se describen en este apartado y los
siguientes. En primer lugar, se excluyen de la muestra aquellas empresas que estuvieron
involucradas, en el afio de referencia, en procesos de fusiones, absorciones y escisiones.
Estas empresas experimentan crecimientos (decrecimientos) de origen externo que dan
lugar, en general, a cambios individuales de gran magnitud que pueden distorsionar las
medias. En segundo lugar, también queda excluido un pequefio nimero de empresas en las
que el analisis temporal de sus datos pone de manifiesto problemas a intentar subsanar
(principalmente cambios de la unidad de referencia de sus datos y registros referidos a una
parte del ejercicio para algin afio).

Realizados estos ajustes, la comparacion entre los datos de las empresas en dos
afios sucesivos, plantea el problema de que, para cada variable y en ausencia de
imputaciones, las muestras difieren ligeramente a causa de la falta de respuesta parcial. Se
trabaja por tanto elaborando, para cada variable basica, distintas tablas donde puedan
comprobarse las diferencias que se producen a causa de las distintas reducciones
muestrales. En general, los datos que se relacionan entre si en este trabajo toman como
punto de referencia una muestra comdn para la que se pueden calcular todas las variables.
Aunque esta decision implica reducciones muestrales de importancia, se ha comprobado
que no alteran significativamente (de forma sistematica) los datos de la muestra mas amplia
de cada variable (globalmente, el informe esta basado en mas de 120 juegos especificos de
tablas). Por lo demas, cuando una tabla en particular tiene una representatividad
caracteristica (por ejemplo, se realiza para una submuestra de empresas que realizan una
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estrategia), esto se advierte en el texto. A su vez, la consistencia general de los datos y su
concordancia con otras fuentes agregadas se contrasta elevando los valores muestrales con
los factores de expansion. Los resultados resultan siempre razonables.

Por ultimo, conviene sefialar dos decisiones tomadas para facilitar la
comparabilidad temporal. La primera es que el analisis de la evolucion de las empresas se
hace tomando como referencia su tamarfio y sector de actividad en el primero de los afios
comparados. La segunda es que, dada la continuidad basica de la muestra, cuando en los
cuadros se reproducen cifras de afios anteriores, corresponden exactamente a las aportadas
en los informes previos. Al comparar estas cifras, debe tenerse en cuenta que no estan
elaboradas con una muestra constante, sino con la muestra viva de cada afio.

7.2. Clasificacion sectorial

La necesidad de adoptar la Clasificacion Nacional de Actividades Econdmicas
1993 (CNAE-93) condujo a modificar la clasificacion sectorial empleada, que hasta la
ESEE-1999 estaba basada en la antigua CNAE-74. Ese esfuerzo de adaptacion se justifico
por dos motivos. En primer lugar, para poder garantizar una adecuada cobertura sectorial
de la ESEE, ya que el directorio de referencia (Seguridad Social) utiliza al igual que la
totalidad de estadisticas oficiales, la CNAE-93. En segundo lugar, el hecho de que haya una
correspondencia total entre la clasificacion espafiola y la europea (NACE Rev.1) permite
comparar los resultados no solo con otras fuentes estadisticas nacionales, sino también
internacionales.

El cambio de clasificacion hasta la ESEE-1999 se realiz6 mediante la utilizacion de
las correspondientes tablas de correspondencia oficiales entre ambas clasificaciones, a un
nivel de desagregacion minimo de cinco digitos. Para ello se utilizé la informacion que las
empresas suministran anualmente sobre los productos fabricados y vendidos. Cuando se
planteaban dudas sobre la correspondencia con la nueva clasificacion se realiz6 un estudio
exhaustivo de los productos descritos por las empresas. Igualmente, se trataron de forma
especifica los problemas de consistencia temporal y un nimero reducido de casos en los
que el cambio de clasificacion implicaba una salida de la encuesta al pasar sus actividades a
ser clasificadas como de servicios. Un ejemplo de esta Ultima situacion lo constituyen las
empresas de revelado fotografico.

De este modo, la clasificacion sectorial utilizada contempla veinte sectores de
actividad, frente a los dieciocho que venian siendo utilizados hasta la ESEE-1999 (véase
Cuadro 23). Los dos cambios fundamentales se refieren al sector de fabricacion de papel,
que se ha separado del de edicion y artes graficas, y a la aparicion del sector de fabricacion
de muebles, que anteriormente estaba integrado en dos actividades: productos metalicos y
madera. Asimismo, el cambio de clasificacion afecta también a la ordenacién sectorial, que
ahora sigue la que se deriva de la CNAE-93.
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En general, la agrupacion sectorial se corresponde con la de division (2 digitos
CNAE), si bien presenta algunas diferencias, centradas en las industrias alimenticia, textil
maquinas de oficina y la industria del mueble. En los tres primeros casos el tratamiento
sectorial esta justificado por el nimero de empresas existente. En el cuarto caso la CNAE-

93 resuelve el problema que se planteaba con la CNAE-74, en la que resultaba muy

confusa la adscripcion sectorial de la fabricacion de muebles.

CUADRO 23

CLASIFICACION SECTORIAL DE LA ESEE-20 Y CORRESPONDENCIA

CON LA CNAE-93

SECTOR

ESEE-20 CNAE-93
1 Industria carnica 151
2 Productos alimenticios y tabaco 152 a 158 +160
3 Bebidas 159
4 Textiles 171a177y 181 a183
5 Cuero y calzado 191a193
6 Industria de la madera 201 a 205
7 Papel 211 + 212
8 Edicidn y artes gréaficas 221 a 223
9 Productos quimicos 241 a 247
10 Productos de caucho y plastico 251 a 252
11 Productos de minerales no metalicos 261 a 268
12 Metalurgia 271a275
13 Productos metalicos 281 a 287
14 Maquinaria y equipo mecanico 291 a 297
15 ll;/lrgggslgjaz ;Igcc;f;:gi]?ﬁ ielzgrlélspos informaticos, de 300 + (331 a 335)
16 Maquinaria y material eléctrico y electrénico 311a316y 321a323
17 Vehiculo de motor 341a343
18 Otro material de transporte 351a355
19 Muebles 361
20 Otras industrias manufactureras 362 a 366, 371 a 372

7.3. Variables, deflactores y medias
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Las variables utilizadas corresponden a las definiciones que pueden encontrarse en
el Apéndice de esta publicacién. Notese que esto implica cada afio algunos cambios
menores que pueden seguirse con los sucesivos apendices.

Cuando se hace referencia a una variacion en términos reales, el valor de la variable
en el afio en curso se ha deflactado mediante el indice de variacion de precios relevante, de
tipo Paasche, calculado para la empresa, y se compara con su valor nominal en el afio
anterior. Para deflactar los consumos intermedios se ha construido un indice de tipo
Paasche, a partir de dos grupos de bienes: las materias primas y energia por un lado y los
servicios adquiridos por otro. Al no haber datos que permitan distinguir el peso relativo de
las materias primas y de la energia se ha agregado la variacién de precios de estos dos
componentes con una media geométrica con ponderaciones fijas. De esta forma, el indice
de precios de consumos intermedios seria:

IPoonr (1) = VLE(U IPyee (1) VSLV(U |

PSERV (t)
VCOINT (t) VCOINT (t)

donde:

IPcont(t)  es el indice de precios de consumos intermedios en el momento t (a calcular).

Vivee(t) es el valor de las compras consumidas (materias primas y energia) en el
periodo t.

Vcomnt(t)  esel valor de los consumos intermedios en el periodo t.

IPmpe(t) es la variacion de precios de las materias primas y energia entre t-1 y t
obtenido como IPyee(t) = [IPmp(H)]%® - [IPe(t)]°% donde IPyp € IPg son
los indices de precios de las materias primas y de la energia
proporcionados por la empresa.

Vserv(t) es el valor de los servicios adquiridos en el periodo ty

IPserv(t) es el indice de precios de los servicios adquiridos entre el periodo t-1 y t.

Por su parte, los deflactores muestrales se obtienen por cociente entre los agregados
muestrales nominal y real, y equivalen, en consecuencia, a una media de las variaciones de
los precios ponderada con los pesos, en términos reales, de la variable deflactada. Para la
obtencion del valor afiadido real, se utiliza el procedimiento de doble deflacion.

La comparacion de los datos de un grupo de empresas en dos momentos del tiempo
plantea la cuestion sobre la seleccion del tipo de medias a utilizar. Para explicar las medias
empleadas se distinguira entre tres tipos de variables a comparar:

a) conceptos simples (ventas, produccién, exportaciones, gastos de personal...),
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b) proporciones o ratios (propension exportadora, intensidad inversora, costes
por ocupado, productividad por trabajador...), y
c) tasas y tipos (variacion de precios, costes de financiacion...).

En el Cuadro 24 aparecen resumidas las alternativas empleadas y algunas
observaciones relevantes.

Para comparar conceptos simples se ha utilizado la media armonica, esto es,
ponderando las tasas de crecimiento individuales de la variable correspondiente para
hacerlo equivalente a comparar (con muestra constante) las medias o agregados muestrales
en los dos momentos del tiempo. La razon para preferir esta media a la media simple de las
tasas individuales de crecimiento es que, cuando los valores de la variable tienden a cero
para algunas empresas en t-1, la media simple de las tasas tiende a infinito, pero no asi la
media ponderada. Cuando existen valores cero en t-1, la media ponderada puede
considerarse como el limite de la suma ponderada de las tasas individuales de crecimiento.
Con valores negativos en t-1 no existe una interpretacion clara.

Para comparar proporciones se han empleado, segun resultaba adecuado en cada
caso, tres metodos distintos. EI primero consiste en comparar la diferencia de las dos
medias de los ratios 0 media de las diferencias de los ratios individuales. Este método a
veces se ha completado con la descomposicién del cambio total en las aportaciones de los
elementos que pasan de presentar ratios positivos a nulos y viceversa. El segundo consiste
en examinar el incremento porcentual de las proporciones correspondientes a los agregados
muestrales. El tercero se basa en obtener, para el momento t, la suma de los ratios
ponderados por las proporciones del denominador correspondientes al momento t-1, y
comparar el resultado con el ratio muestral del momento t-1. La ventaja de este método es
que permite eliminar los efectos de composicion presentes en la muestra debidos a las
variaciones del denominador entre los momentos t-1 y t. De hecho, es sencillo comprobar
que esta medida constituye el primer término de una descomposicion de la variacion del
agregado muestral donde aparecen, ademas, el efecto del cambio del denominador y un
término de segundo orden. Esta propiedad se utiliza a veces en el texto.

Para comparar algunas tasas de incremento o tipos de uno y otro afio, se utilizan
medias simples de los datos individuales de cada afio.

58



LAS EMPRESAS INDUSTRIALES EN 2005

CUADRO 24
MEDIAS UTILIZADAS EN LOS CUADROS DEL INFORME (N FI1JO)

Tipo de variable

\Variaciones utilizadas

Formulas (a multiplicar por 100)

Observaciones

1. Conceptos simples (X)

(5]
2. Ratios | —
y

3. Tasas (g)

Media ponderada tasas
individuales de
crecimiento

Diferencia de medias

Variacidn del agregado
muestral

Variacion con
ponderaciones fijas

Comparacion de
medias

Xit-1 Xit
At At g
; Z Xit-1 (Xit-l j

i Xit i Xit-1
N Z': Yo N Z|: Yita
Z Xit
Z Yit

' -1

ZXit—l
Z Yit1
Z yit-l ﬁ

T > Vi Vi
! -1

2 yit_l Xit-1

i zll Yy,
1 1
W Z Qit-1y N Z Ot

Equivale a la variacion
del agregado muestral

Equivale a la media de
las diferencias

Elimina los efectos
composicion de la
variacion del agregado
muestral

Cuando las tasas
representan incrementos
de precios véanse,
ademas, las
observaciones sobre

deflactores
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7.4. Descomposicion de la variacion del margen bruto de explotacion.

La descomposicion de las variaciones del margen de explotacion entre los cambios
originados por los costes de trabajo y por los consumos intermedios puede realizarse a
partir de la expresion contable del margen. En este epigrafe se describe la descomposicion
que se utiliza en el Grafico 6 del capitulo 5. Se parte de la identidad contable:

MBE¢ - MBEt1 = %-%:
VPt VPta

_ VPt-CPt-Clt _ VPt1-CPt1-Clta _
VPt VP11

(1)

CPt CPt-l] i [Clt i Clt-1]
VPt VPig VPt VPia

=

donde, EX es el excedente bruto de explotacion, CP los costes de personal, Cl los
consumos intermedios y VP el valor de la produccion bruta. La expresion (1) indica que la
contribucién de los costes de personal y de los consumos intermedios, ambos como
proporcion del valor de la produccidn, a las variaciones del margen de explotacion sera
positiva (negativa) cuando se experimente un decrecimiento (aumento) de aquéllos durante
el periodo considerado.

La expresion (1) admite una interpretacion econdmica mas clara si se transforma
del modo siguiente:

CPt1(1+90) Clta(1+90)
—Q(gp -gCUT) +—Q
t t

MBE¢t- MBE{1= (9p-9ci) 2

donde, g indica tasa de variacion, P simboliza los precios de venta del producto, Q la
produccién en términos reales (Q=VP/P), CUT los costes unitarios del trabajo (=CP/Q) y
CIU los consumos intermedios por unidad producida (=CI/Q). Segun la expresion (2), una
aportacion positiva (negativa) de los costes de personal y de los consumos intermedios a la
variacion del margen implica que sus crecimientos, por unidad producida, son inferiores
(superiores) al crecimiento de los precios.
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La descomposicion adicional de las variaciones de los costes unitarios entre
variaciones de los precios y de la productividad, permite obtener la siguiente expresion a
partir de (2):

(CP+Cle)(1+9,) g

MBE: - MBE1= p
VP,
_ CPu(l+g) - CPu(l+g) 0, 3)
VP, VP

Cla(1+9¢R) Clia(1+0¢r)
_ t-1 gCIR . gpc| + t-1 gc|R ] gg
VP, VP,

donde se han introducido las tasas de variacion del empleo, L, de los costes por ocupado,
CO=CP/P, de la productividad del trabajo, 6=Q/L, de los precios de los consumos
intermedios, PCI, de los consumos intermedios reales, CIR=CI/PCI, y de un indicador de
eficiencia relacionado con la utilizacion de los consumos intermedios, £&=Q/CIR. Cada
elemento del segundo término de (3) cuantifica los puntos porcentuales de contribucion de
las variaciones de precios, costes y productividad, por separado, a la variacion de los
margenes.

Las aportaciones que se recogen en el Gréafico 6 se han derivado utilizando los
términos que aparecen en la expresion (3). Para facilitar su interpretacion, se ha sumado a
la contribucion de los precios de los consumos intermedios (gPCI) la contribucion del
término g&. Ambos términos miden conjuntamente la aportacion de los consumos
intermedios unitarios.
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NOTAS ACLARATORIAS

Esta parte recoge las tablas elaboradas con los datos aportados por las empresas en
la ESEE correspondiente al afio 2005.

Para conocer el disefio de la muestra y su representatividad el lector debe acudir a
las Notas estadisticas y metodoldgicas, recogidas como capitulo 12 de la publicacion del
MICYT Un panorama de la industria espafiola (Madrid, 1992), correspondiente a los
resultados de la ESEE-90. Asimismo, deben considerarse las modificaciones en la
clasificacion sectorial aplicadas a partir de la ESEE-2000 y comentadas en el apartado 7.2
de esta publicacion.

No obstante, y para facilitar la interpretacion de las tablas, merece la pena recordar
algunas caracteristicas bésicas de su procedimiento de elaboracion. Las variables son
calculadas cuando la empresa ha respondido a todas y cada una de las preguntas del
cuestionario implicadas en la tabla en que aparecen, lo que significa que, en general, cada
variable esta disponible para un conjunto ligeramente distinto de empresas. Cada tabla esta,
a su vez, elaborada con el conjunto de empresas para las que se dispone de valor para todas
y cada una de las variables implicadas en la misma, apareciendo el nimero de empresas al
pie de la tabla. En los pocos casos en que una tabla se refiere a una submuestra especifica
de empresas, 0 presenta una unidad basica distinta de la empresa (mercados, respuestas
registradas), la forma de interpretarla se deduce claramente de las leyendas que la
acomparian. Las medias presentadas son medias aritméticas simples de los datos
individuales de las empresas.

Las tablas que se presentan estan referidas a un nimero béasico de 1352 empresas
(948 de 200 y menos trabajadores y 404 de més de 200), cuya clasificacion por actividades
y tamafios aparece en el cuadro que se adjunta a continuacion de estas Notas.

Las tablas de resultados son, para cada afo, menos de las que figuran en la
publicacion Las empresas industriales en 2002 debido a que, como se comentd en la
presentacion, en aquel afio se procedid a encuestar con el cuestionario completo. Las tablas
coinciden con las presentadas en el anterior informe en el que se utilizaba el cuestionario
reducido y que se correspondia con la ESEE-2003 y la ESEE-2004.

Para facilitar la comparacion con otros informes se ha incluido, después del indice

de tablas de resultados de la ESEE-2005, un cuadro de correspondencias de dichas tablas
con las referidas a la ESEE-2001, ESEE-2002, ESEE-2003 y ESEE-2004.
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RELACION DE SECTORES UTILIZADOS EN LAS TABLAS Y NUMERO DE

EMPRESAS EN 2005

SECTORES CNAE-93 200 y menos Mas _de 200 Total
trabajadores trabajadores empresas

Industria carnica 151 27 11 38
Productos alimenticios y tabaco 152 a 158+160 83 40 123
Bebidas 159 16 7 23
Textiles y vestido 171a177y 181a 183

108 15 123
Cuero y calzado 191 a 193 32 0 32
Industria de la madera 201 a205 40 11 51
Industria del papel 211+212 31 17 48
Edicion y artes graficas 221 a223 58 19 77
Productos quimicos 241 a 247 42 48 90
Productos de caucho y pléastico 251 a 252 53 16 69
Productos minerales no metalicos 261 a 268 63 33 96
Metales férreos y no férreos 271 a275 23 29 52
Productos metalicos 281 a287 137 29 166
Méquinas agricolas e industriales 201 3297 69 30 99
Magquinas de oficina, proceso de datos, etc. 300 + (331 a 335) 13 5 18
Maquinaria y material eléctrico 311a316y321a323 41 25 66
Vehiculos de motor 341 a343 25 45 70
Otro material de transporte 351 a 355 15 10 25
Industria del mueble 361 55 9 64
Otras industrias manufactureras 362 a 366, 371 a 372 17 5 22
TOTAL 948 404 1.352
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ESEE-05 ESEE-04 ESEE-03 ESEE-02 ESEE-01
11a 11a 11a 11a 11la
1.1b 1.1b 1.1b 1.1b 1.1b
1.2 1.2 1.2 1.2 1.2
13a 13a 13a 13a 13a
1.3b 1.3b 1.3b 1.3b 1.3b
14a 14a 14a 14a 1l4a
14b 14b 1.4b 14b 14b
15 15 15 15 15
-- -- -- 1l6a --

-- -- -- 16b --

-- -- -- 1.7 --

-- -- -- 18a --

-- -- -- 18b --
21a 21a 21a 21a 21a
21b 21b 2.1b 21b 21b
2.2 2.2 2.2 2.2 2.2
2.3 2.3 2.3 2.3 2.3
24a 24a 24a 24a 24a
24b 24b 24Db 24Db 24b
25a 25a 25a 25a 25a
25b 25b 25b 25b 25hb
26a 26a 26a 26a 26a
2.6.b 2.6.b 2.6.b 2.6.b 2.6.b
-- -- -- 31la --

-- -- -- 3.1lb --

-- -- -- 3.2 --

-- -- -- 33a --

-- -- -- 3.3b --

-- -- -- 34 --

-- -- -- 35a --

-- -- -- 35b --

-- -- -- 3.6 --
3.7 3.7 3.7 3.7 3.7
3.8 3.8 3.8 3.8 3.8
3.9 3.9 3.9 3.9 3.9
3.10 3.10 3.10 3.10 3.10
-- -- -- 41a --

-- -- -- 41b --

-- -- -- 4.2 --

-- -- -- 43a --

-- -- -- 4.3b --
4.4 4.4 4.4 4.4 4.4
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4. TABLAS DE RESULTADOS



1. PROPIEDAD



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

EMPRESAS DE

Tabla 1.1 a
Forma juridica de la empresa por sectores

(Porcentaje y numero de empresas)

200 Y MENOS TRABAJADORES

Forma Juridica TOTAL
Sociedad Coopera-
Empresa Sociedad Sociedad Andénima tiva de Total
ACTIVIDAD Individual Anénima Limitada Laboral trabajo Otras empresas
Industria carnica 3,7 55,6 40,7 0,0 0,0 0,0 100 27
Productos alimenticios y tabaco 3,6 50,6 41,0 3,6 1,2 0,0 100 83
Bebidas 0,0 56,3 18,8 0,0 6,3 18,8 100 16
Textiles y vestido 0,0 48,1 45,4 1,9 3,7 0,9 100 108
Cuero y calzado 0,0 31,3 59,4 3,1 6,3 0,0 100 32
Industria de la madera 0,0 35,0 65,0 0,0 0,0 0,0 100 40
Industria del papel 0,0 58,1 41,9 0,0 0,0 0,0 100 31
Edicion y artes graficas 0,0 55,2 36,2 3,4 1,7 3,4 100 58
Productos quimicos 0,0 61,9 35,7 0,0 0,0 2,4 100 42
Productos de caucho y plastico 0,0 52,8 47,2 0,0 0,0 0,0 100 53
Productos minerales no metalicos 0,0 46,0 49,2 3,2 0,0 1,6 100 63
Metales férreos y no férreos 0,0 65,2 26,1 4,3 0,0 4,3 100 23
Productos metalicos 0,0 43,1 48,9 4,4 2,9 0,7 100 137
Maquinas agricolas e industriales 0,0 52,2 39,1 5,8 1,4 1,4 100 69
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 0,0 76,9 23,1 0,0 0,0 0,0 100 13
Maquinaria y material eléctrico 0,0 56,1 43,9 0,0 0,0 0,0 100 41
Vehiculos de motor 0,0 44,0 48,0 4,0 4,0 0,0 100 25
Otro material de transporte 0,0 80,0 20,0 0,0 0,0 0,0 100 15
Industria del mueble 1,8 34,5 58,2 5,5 0,0 0,0 100 55
Otras industrias manufactureras 0,0 41,2 58,8 0,0 0,0 0,0 100 17
TOTAL 0,5 49,3 44,8 2,6 1,6 1,2 100 948

ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla1.1 b
Forma juridica de la empresa por sectores
(Porcentaje y numero de empresas)
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Forma Juridica TOTAL
Coopera-
Empresa Sociedad Sociedad tiva de Total
ACTIVIDAD Individual Andénima Limitada trabajo Otras empresas
Industria carnica 0,0 90,9 0,0 0,0 9,1 100 11
Productos alimenticios y tabaco 0,0 80,0 17,5 0,0 2,5 100 40
Bebidas 0,0 85,7 14,3 0,0 0,0 100 7
Textiles y vestido 0,0 86,7 13,3 0,0 0,0 100 15
Industria de la madera 0,0 72,7 27,3 0,0 0,0 100 11
Industria del papel 0,0 88,2 11,8 0,0 0,0 100 17
Edicion y artes gréficas 53 73,7 15,8 0,0 5,3 100 19
Productos quimicos 0,0 87,5 12,5 0,0 0,0 100 48
Productos de caucho y plastico 0,0 75,0 25,0 0,0 0,0 100 16
Productos minerales no metalicos 0,0 90,9 6,1 0,0 3,0 100 33
Metales férreos y no férreos 0,0 79,3 20,7 0,0 0,0 100 29
Productos metalicos 0,0 93,1 6,9 0,0 0,0 100 29
Méaquinas agricolas e industriales 0,0 83,3 10,0 6,7 0,0 100 30
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 0,0 60,0 20,0 20,0 0,0 100 5
Maquinaria y material eléctrico 0,0 72,0 28,0 0,0 0,0 100 25
Vehiculos de motor 0,0 75,6 22,2 2,2 0,0 100 45
Otro material de transporte 0,0 100,0 0,0 0,0 0,0 100 10
Industria del mueble 0,0 55,6 33,3 11,1 0,0 100 9
Otras industrias manufactureras 0,0 80,0 20,0 0,0 0,0 100 5
TOTAL 0,2 81,9 15,6 1,2 1,0 100 404
ESEE, Afio 2005
Tabla 1.2

Identidad entre propiedad y control y forma
juridica individual, por tamafos
(Porcentaje de empresas)

Identidad entre Forma juridica
propiedad y individual
Tamano de la empresa: control
200 y menos trabajadores 58,9 0,5
Mas de 200 trabajadores 14,1 0,2

N° DE EMPRESAS: 1352
ESEE, Afio 2005

96



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

y forma juridica individual, por sectores

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Tabla 1.3 a
Identidad entre propiedad y control

(Porcentaje de empresas)

Identidad entre Forma
ACTIVIDAD propiedad y control juridica
Industria carnica 74,1 3,7
Productos alimenticios y tabaco 56,6 3,6
Bebidas 31,3 0,0
Textiles y vestido 68,5 0,0
Cuero y calzado 59,4 0,0
Industria de la madera 65,0 0,0
Industria del papel 51,6 0,0
Edicién y artes gréficas 60,3 0,0
Productos quimicos 45,2 0,0
Productos de caucho y plastico 56,6 0,0
Productos minerales no metalicos 58,7 0,0
Metales férreos y no férreos 52,2 0,0
Productos metalicos 63,5 0,0
Méaquinas agricolas e industriales 49,3 0,0
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 53,8 0,0
Maquinaria y material eléctrico 61,0 0,0
Vehiculos de motor 48,0 0,0
Otro material de transporte 40,0 0,0
Industria del mueble 65,5 1,8
Otras industrias manufactureras 64,7 0,0
TOTAL 58,9 0,5

N° DE EMPRESAS: 948
ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 1.3 b
Identidad entre propiedad y control y forma juridica individual,
por sectores
(Porcentaje de empresas)
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Identidad entre Forma
ACTIVIDAD propiedad y control juridica
Industria carnica 54,5 0,0
Productos alimenticios y tabaco 12,5 0,0
Bebidas 14,3 0,0
Textiles y vestido 46,7 0,0
Industria de la madera 27,3 0,0
Industria del papel 5,9 0,0
Edicion y artes gréficas 10,5 5,3
Productos quimicos 10,4 0,0
Productos de caucho y plastico 12,5 0,0
Productos minerales no metalicos 15,2 0,0
Metales férreos y no férreos 6,9 0,0
Productos metalicos 10,3 0,0
Maquinas agricolas e industriales 16,7 0,0
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 0,0 0,0
Maquinaria y material eléctrico 8,0 0,0
Vehiculos de motor 11,1 0,0
Otro material de transporte 10,0 0,0
Industria del mueble 22,2 0,0
Otras industrias manufactureras 0,0 0,0
TOTAL 14,1 0,2

N° DE EMPRESAS: 404
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

EMPRESAS DE

200 Y MENOS TRABAJADORES

Tabla1.4 a
Participacion de capital extranjero, por sectores
(Porcentaje y numero de empresas)

Participacion de capital extranjero TOTAL
Total
ACTIVIDAD cero De O a 25%0 De 25 a 502 De 50 a 100%0 empresas
Industria carnica 100,0 0,0 0,0 0,0 100 27,0
Productos alimenticios y tabaco 94,0 0,0 0,0 6,0 100 83,0
Bebidas 93,8 0,0 6,3 0,0 100 16,0
Textiles y vestido 97,2 0,0 0,0 2,8 100 108,0
Cuero y calzado 96,9 3,1 0,0 0,0 100 32,0
Industria de la madera 95,0 2,5 0,0 2,5 100 40,0
Industria del papel 87,1 3,2 0,0 9,7 100 31,0
Edicion y artes graficas 94,8 1,7 1,7 1,7 100 58,0
Productos quimicos 81,0 0,0 7,1 11,9 100 42,0
Productos de caucho y pléastico 90,4 0,0 0,0 9,6 100 52,0
Productos minerales no metélico: 98,4 0,0 0,0 1,6 100 62,0
Metales férreos y no férreos 86,4 9,1 0,0 4,5 100 22,0
Productos metalicos 92,7 0,0 1,5 5,8 100 137,0
Maquinas agricolas e industriale: 85,5 0,0 0,0 14,5 100 69,0
Méaquinas oficina,proceso datos, 84,6 7,7 0,0 7,7 100 13,0
Maquinaria y material eléctrico 92,7 0,0 2,4 4,9 100 41,0
Vehiculos de motor 92,0 0,0 0,0 8,0 100 25,0
Otro material de transporte 93,3 0,0 0,0 6,7 100 15,0
Industria del mueble 98,2 0,0 0,0 1,8 100 55,0
Otras industrias manufactureras 88,2 0,0 5,9 5,9 100 17,0
TOTAL 92,9 0,7 1,0 5,4 100 945,0

ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Participacion de capital extranjero, por sectores

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Tabla 1.4 b

(Porcentaje y numero de empresas)

Participacion de capital extranjero TOTAL
Total
ACTIVIDAD Cero De O a 25% De 25 a 502 De 50 a 100%b empresas
Industria carnica 100,0 0,0 0,0 0,0 100 10,0
Productos alimenticios y tabaco 61,5 2,6 2,6 33,3 100 39,0
Bebidas 71,4 14,3 0,0 14,3 100 7,0
Textiles y vestido 80,0 13,3 0,0 6,7 100 15,0
Industria de la madera 90,9 0,0 0,0 9,1 100 11,0
Industria del papel 52,9 0,0 0,0 47,1 100 17,0
Edicion y artes gréficas 73,7 0,0 0,0 26,3 100 19,0
Productos quimicos 44,7 0,0 0,0 55,3 100 47,0
Productos de caucho y plastico 43,8 0,0 6,3 50,0 100 16,0
Productos minerales no metalicos 68,8 3,1 3,1 25,0 100 32,0
Metales férreos y no férreos 53,6 0,0 3,6 42,9 100 28,0
Productos metéalicos 64,3 0,0 7,1 28,6 100 28,0
Maquinas agricolas e industriales 41,4 10,3 3,4 44,8 100 29,0
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 80,0 0,0 0,0 20,0 100 5,0
Maquinaria y material eléctrico 32,0 4,0 0,0 64,0 100 25,0
Vehiculos de motor 42,2 0,0 2,2 55,6 100 45,0
Otro material de transporte 40,0 0,0 10,0 50,0 100 10,0
Industria del mueble 66,7 0,0 11,1 22,2 100 9,0
Otras industrias manufactureras 60,0 0,0 0,0 40,0 100 5,0
TOTAL 56,2 2,3 2,5 39,0 100 397,0
ESEE, Afio 2005
Tabla 1.5
Participacion de capital extranjero por tamafos
(Porcentaje y numero de empresas)
Participacion de capital extranjero TOTAL
Total
ACTIVIDAD Cero De O a 25% De 25 a 50% De 50 a 100%0 empresas
Tamarfio de la empresa:
200 y menos trabajadores 92,9 0,7 1,0 5.4 100 945,0
Mas de 200 trabajadores 56,2 2,3 2,5 39,0 100 397,0

ESEE, Afio 2005
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2. ORGANIZACION



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Tabla 2.1 a
Localizaciéon por sectores
(Porcentaje y numero de empresas)

Localizacion TOTAL
Total
ACTIVIDAD Provincial Regional Nacional empresas
Industria carnica 96,3 3,7 0,0 100 27,0
Productos alimenticios y tabaco 98,8 0,0 1,2 100 83,0
Bebidas 93,8 0,0 6,3 100 16,0
Textiles y vestido 100,0 0,0 0,0 100 108,0
Cuero y calzado 100,0 0,0 0,0 100 32,0
Industria de la madera 100,0 0,0 0,0 100 40,0
Industria del papel 96,8 0,0 3,2 100 31,0
Edicién y artes gréficas 96,6 0,0 3,4 100 58,0
Productos quimicos 92,9 0,0 7,1 100 42,0
Productos de caucho y plastico 98,1 0,0 1,9 100 53,0
Productos minerales no metalicos 96,8 0,0 3,2 100 63,0
Metales férreos y no férreos 100,0 0,0 0,0 100 23,0
Productos metalicos 95,6 0,7 3,6 100 137,0
Maquinas agricolas e industriales 100,0 0,0 0,0 100 69,0
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 92,3 0,0 7,7 100 13,0
Magquinaria y material eléctrico 95,1 0,0 4,9 100 41,0
Vehiculos de motor 100,0 0,0 0,0 100 25,0
Otro material de transporte 100,0 0,0 0,0 100 15,0
Industria del mueble 100,0 0,0 0,0 100 55,0
Otras industrias manufactureras 100,0 0,0 0,0 100 17,0
TOTAL 97,8 0,2 2,0 100 948,0

ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla2.1 b
Localizaciéon por sectores
(Porcentaje y numero de empresas)
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Localizacion TOTAL

Total
ACTIVIDAD Provincial Regional Nacional Internacional empresas
Industria carnica 90,9 0,0 9,1 0,0 100 11,0
Productos alimenticios y tabaco 50,0 0,0 50,0 0,0 100 40,0
Bebidas 42,9 14,3 42,9 0,0 100 7,0
Textiles y vestido 100,0 0,0 0,0 0,0 100 15,0
Industria de la madera 81,8 0,0 18,2 0,0 100 11,0
Industria del papel 58,8 0,0 41,2 0,0 100 17,0
Edicién y artes graficas 78,9 0,0 21,1 0,0 100 19,0
Productos quimicos 79,2 4,2 14,6 2,1 100 48,0
Productos de caucho y pléastico 68,8 6,3 25,0 0,0 100 16,0
Productos minerales no metalicos 60,6 3,0 36,4 0,0 100 33,0
Metales férreos y no férreos 96,6 0,0 3,4 0,0 100 29,0
Productos metélicos 79,3 3,4 17,2 0,0 100 29,0
Maquinas agricolas e industriales 80,0 3,3 13,3 3,3 100 30,0
Maquinas oficina,proceso datos,et 40,0 20,0 40,0 0,0 100 5,0
Maquinaria y material eléctrico 76,0 4,0 20,0 0,0 100 25,0
Vehiculos de motor 80,0 2,2 17,8 0,0 100 45,0
Otro material de transporte 70,0 0,0 30,0 0,0 100 10,0
Industria del mueble 77,8 0,0 22,2 0,0 100 9,0
Otras industrias manufactureras 60,0 20,0 20,0 0,0 100 5,0
TOTAL 74,3 2,7 22,5 0,5 100 404,0

ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 2.2
Media del numero de establecimientos industriales, por sectores y tamafnos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 1,0 1,5
Productos alimenticios y tabaco 1,1 3,7
Bebidas 1,1 2,9
Textiles y vestido 1,0 1,3
Cuero y calzado 1,0 --
Industria de la madera 1,0 1,4
Industria del papel 1,0 2,2
Edicién y artes gréficas 1,2 1,8
Productos quimicos 1,2 2,0
Productos de caucho y plastico 1,0 1,8
Productos minerales no metalicos 1,2 4,2
Metales férreos y no férreos 1,0 1,2
Productos metalicos 1,1 1,4
Méaquinas agricolas e industriales 1,0 1,8
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 1,2 3,4
Maquinaria y material eléctrico 1,1 1,7
Vehiculos de motor 1,0 1,5
Otro material de transporte 1,1 1,6
Industria del mueble 1,0 1,6
Otras industrias manufactureras 1,1 3,6
TOTAL 1,1 2,1
N© DE EMPRESAS: 1352
ESEE, Afio 2005

Tabla 2.3

Media del numero de establecimientos industriales y del valor afadido,
por tamanos (en miles de euros)

NUumero de

establecimientos

Tamarno de la empresa industriales Valor afiadido
200 y menos trabajadores 1,1 2.206,0
Méas de 200 trabajadores 2,1 47.147,5

N° DE EMPRESAS: 1352
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

(Porcentaje y numero de empresas)

Tabla 2.4 a
NUmero de establecimientos industriales por sectores

Numero de establecimientos industriales TOTAL
Total
ACTIVIDAD 1 2 3 4 6 6 mas empresas
Industria céarnica 96,3 3,7 0,0 0,0 0,0 100 27,0
Productos alimenticios y tabaco 94,0 6,0 0,0 0,0 0,0 100 83,0
Bebidas 87,5 12,5 0,0 0,0 0,0 100 16,0
Textiles y vestido 95,4 4,6 0,0 0,0 0,0 100 108,0
Cuero y calzado 96,9 3,1 0,0 0,0 0,0 100 32,0
Industria de la madera 97,5 2,5 0,0 0,0 0,0 100 40,0
Industria del papel 96,8 3,2 0,0 0,0 0,0 100 31,0
Edicion y artes gréficas 93,1 1,7 1,7 0,0 3,4 100 58,0
Productos quimicos 88,1 9,5 0,0 2,4 0,0 100 42,0
Productos de caucho y pléastico 96,2 3,8 0,0 0,0 0,0 100 53,0
Productos minerales no metalicos 90,5 6,3 0,0 0,0 3,2 100 63,0
Metales férreos y no férreos 100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100 23,0
Productos metalicos 92,0 5,1 2,2 0,7 0,0 100 137,0
Maquinas agricolas e industriales 100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100 69,0
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 92,3 0,0 0,0 7,7 0,0 100 13,0
Magquinaria y material eléctrico 92,7 4,9 2,4 0,0 0,0 100 41,0
Vehiculos de motor 96,0 4,0 0,0 0,0 0,0 100 25,0
Otro material de transporte 93,3 6,7 0,0 0,0 0,0 100 15,0
Industria del mueble 100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100 55,0
Otras industrias manufactureras 94,1 5,9 0,0 0,0 0,0 100 17,0
TOTAL 94,6 4,1 0,5 0,3 0,4 100 948,0

ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

EMPRESAS DE MAS DE
200 TRABAJADORES

(Porcentaje y numero de empresas)

Tabla 2.4 b
NUmero de establecimientos industriales por sectores

Numero de establecimientos industriales TOTAL
Total
ACTIVIDAD 1 2 3 4 6 6 mas empresas
Industria carnica 72,7 9,1 18,2 0,0 0,0 100 11,0
Productos alimenticios y tabaco 40,0 22,5 2,5 2,5 32,5 100 40,0
Bebidas 42,9 14,3 14,3 0,0 28,6 100 7,0
Textiles y vestido 73,3 26,7 0,0 0,0 0,0 100 15,0
Industria de la madera 81,8 0,0 18,2 0,0 0,0 100 11,0
Industria del papel 52,9 5,9 23,5 5,9 11,8 100 17,0
Edicién y artes gréficas 68,4 15,8 5,3 0,0 10,5 100 19,0
Productos quimicos 64,6 16,7 4,2 8,3 6,3 100 48,0
Productos de caucho y plastico 68,8 6,3 12,5 6,3 6,3 100 16,0
Productos minerales no metalicos 48,5 18,2 3,0 3,0 27,3 100 33,0
Metales férreos y no férreos 89,7 3,4 3,4 3,4 0,0 100 29,0
Productos metalicos 79,3 10,3 0,0 6,9 3,4 100 29,0
Maquinas agricolas e industriales 76,7 6,7 0,0 3,3 13,3 100 30,0
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 20,0 20,0 40,0 0,0 20,0 100 5,0
Maquinaria y material eléctrico 64,0 20,0 8,0 4,0 4,0 100 25,0
Vehiculos de motor 75,6 11,1 4,4 6,7 2,2 100 45,0
Otro material de transporte 70,0 10,0 10,0 10,0 0,0 100 10,0
Industria del mueble 77,8 11,1 0,0 0,0 11,1 100 9,0
Otras industrias manufactureras 40,0 20,0 20,0 0,0 20,0 100 5,0
TOTAL 65,8 13,4 6,2 4,2 10,4 100 404,0

ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 2.5 a

Localizacidon y numero de establecimientos (NUumero de empresas)

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Localizacion

Numero de establecimientos industriales Provincial Regional Nacional TOTAL
1 897 0 0 897
2 27 1 11 39
3 1 2 5
4 1 0 2 3
5 6 mas 0 4 4
TOTAL 927 2 19 948

ESEE, Afio 2005

Tabla2.5b

Localizacién y numero de establecimientos (NUmero de empresas)

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Localizaciéon

NUmero de establecimientos

industriales Provincial Regional Nacional Internacional TOTAL

1 266,0 0,0 0,0 0,0 266,0
2 23,0 7,0 24,0 0,0 54,0
3 7,0 1,0 17,0 0,0 25,0
4 2,0 2,0 13,0 0,0 17,0
5 6 mas 2,0 1,0 37,0 2,0 42,0
TOTAL 300,0 11,0 91,0 2,0 404,0

ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 2.6 a
Media del numero, localizaciéon y empleo de los establecimientos
no industriales por sectores
(para empresas con establecimientos no industriales)
EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Numero de Prov. de local. Prop. Empleo Paises extr.
establecimientos est. no est. no local. est. no Empleo en est.
ACTIVIDAD no industriales industriales industriales industriales no industriales
Industria carnica 1,8 1,8 11,0 0,0 13,6
Productos alimenticios y tabaco 3,0 1,1 25,1 0,0 8,0
Bebidas 1,0 1,0 19,8 0,0 16,5
Textiles y vestido 1,7 0,9 16,3 0,1 7,2
Cuero y calzado 1,5 1,0 4,4 0,0 3,5
Industria de la madera 2,5 2,3 6,2 0,0 6,3
Industria del papel 1,5 1,5 17,0 0,0 14,0
Edicion y artes gréaficas 2,0 1,5 21,6 0,0 25,2
Productos quimicos 3,3 2,4 19,1 0,0 16,0
Productos de caucho y plastico 2,0 2,0 13,0 0,0 14,7
Productos minerales no metalicos 1,6 1,3 12,7 0,3 6,8
Metales férreos y no férreos 3,5 3,0 12,3 0,5 11,0
Productos metalicos 2,2 1,8 22,3 0,0 12,2
Maquinas agricolas e industriales 1,8 1,5 17,3 0,3 22,8
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 1,0 1,0 1,5 0,0 2,0
Maquinaria y material eléctrico 4,8 3,2 15,9 0,0 10,6
Otro material de transporte 1,5 1,5 10,8 0,0 7,0
Industria del mueble 1,5 1,2 16,3 0,0 3,2
Otras industrias manufactureras 1,5 1,0 16,5 0,0 3,5
TOTAL 2,3 1,5 17,5 0,1 10,9

N° DE EMPRESAS: 124
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Tabla 2.6 b
Media del nimero, localizacidon y empleo de los establecimientos
no industriales por sectores
(para empresas con establecimientos no industriales)

ACTIVIDAD

Numero de
establecimientos

no industriales

Prov. de local.
est. no

industriales

Prop. Empleo
est. no

industriales

Paises extr.
local. est. no

industriales

Empleo en est.

no industriales

Industria carnica

Productos alimenticios y tabaco
Bebidas

Textiles y vestido

Industria de la madera

Industria del papel

Edicion y artes gréaficas
Productos quimicos

Productos de caucho y plastico
Productos minerales no metalicos
Metales férreos y no férreos
Productos metalicos

Maquinas agricolas e industriales

Méquinas oficina,proceso datos,etc.

Magquinaria y material eléctrico
Vehiculos de motor

Otro material de transporte
Industria del mueble

Otras industrias manufactureras

TOTAL

3,3
8,4
6,8
33,1
6,0
5,3
6,7
5,5
6,7
6,3
2,6
1,6
10,1
2,5
51
9,8
2,0
11,3
5,5

7,6

2,0
6,1
4,4
7.5
5,7
3,9
4,7
4,9
5,8
4,0
1,9
1,3
5,1
2,0
4,5
1,3
1,0

10,0
2,5

4,4

2,3
17,8
30,8
17,9

4,6
13,7
36,7
26,9
19,7
16,4

4,2

6,1
16,7

9,4

9,4

5,5
15,4
18,1
19,6

17,5

1,3
0,1
0,0
0,3
0,0
1,1
1,1
0,2
0,7
0,1
0,7
0,3
1,9
0,5
0,2
0,1
0,0
0,0
0,0

0,4

13,3
237,1
169,4
138,1

23,0
153,0
174,6
216,2

91,0
122,9

34,8

16,4
141,8

21,5
106,6
115,5
560,0
176,8

75,5

153,5

N° DE EMPRESAS: 181
ESEE, Afio 2005
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3. PROCESOS, PRODUCTOS Y ACTIVIDADES
DE PROMOCION



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de los gastos de publicidad sobre ventas,

Tabla 3.7

por sectores y tamafnos

Tamarno de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 1,9 1,9
Productos alimenticios y tabaco 0,9 5,5
Bebidas 2,8 9,3
Textiles y vestido 0,9 1,5
Cuero y calzado 1,0 --
Industria de la madera 0,3 0,8
Industria del papel 0,2 2,9
Edicion y artes gréficas 1,6 4,5
Productos quimicos 0,8 4,3
Productos de caucho y plastico 0,7 0,5
Productos minerales no metalicos 0,5 1,5
Metales férreos y no férreos 0,2 0,1
Productos metalicos 0,5 0,4
Méaquinas agricolas e industriales 0,8 0,9
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 0,9 1,3
Magquinaria y material eléctrico 1,0 0,6
Vehiculos de motor 0,4 0,2
Otro material de transporte 0,4 1,0
Industria del mueble 1,4 2,9
Otras industrias manufactureras 2,1 7,1
TOTAL 0,9 2,2

N° DE EMPRESAS: 1352
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 3.8
Media de la comercializacidon de productos sobre
ventas (s6lo empresas que la realizan),
por sectores y tamafos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200

ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 12,3 5,6
Productos alimenticios y tabaco 14,1 12,3
Bebidas 8,0 6,0
Textiles y vestido 18,6 14,2
Cuero y calzado 10,4 .
Industria de la madera 18,2 8,5
Industria del papel 10,2 20,6
Edicién y artes gréficas 9,6 7,3
Productos quimicos 11,2 26,6
Productos de caucho y plastico 13,3 13,1
Productos minerales no metalicos 14,7 14,7
Metales férreos y no férreos 10,7 8,9
Productos metélicos 19,9 16,0
Maquinas agricolas e industriales 15,3 24,6
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 13,4 7,0
Maquinaria y material eléctrico 16,0 26,1
Vehiculos de motor 6,3 12,0
Otro material de transporte 27,8 21,8
Industria del mueble 9,9 11,4
Otras industrias manufactureras 26,8 35,5
TOTAL 14,9 16,8

N° DE EMPRESAS: 580
ESEE, Afio 2005
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Media de la comercializacidon de productos nacionales

Tabla 3.9

(s6lo empresas que la realizan),
por sectores y tamafos

Tamarfno de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 11,7 3,1
Productos alimenticios y tabaco 12,0 7,9
Bebidas 5,8 5,8
Textiles y vestido 9,6 6,0
Cuero y calzado 3,0 --
Industria de la madera 14,7 3,7
Industria del papel 8,0 9,3
Edicion y artes gréaficas 8,7 7,4
Productos quimicos 11,6 9,2
Productos de caucho y plastico 9,7 9,2
Productos minerales no metalicos 14,1 8,4
Metales férreos y no férreos 3,4 51
Productos metalicos 17,0 9,8
Méaquinas agricolas e industriales 10,5 9,0
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 7,8 --
Magquinaria y material eléctrico 5,2 2,7
Vehiculos de motor 6,0 4,7
Otro material de transporte 5,7 3,0
Industria del mueble 8,9 9,4
Otras industrias manufactureras 5,0 --
TOTAL 11,1 7,3

N° DE EMPRESAS: 432
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 3.10
Media de la comercializacién de productos
extranjeros (s6lo empresas que la realizan),
por sectores y tamarfios

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 2,3 20,0
Productos alimenticios y tabaco 12,4 10,4
Bebidas 5,5 1,8
Textiles y vestido 21,2 9,8
Cuero y calzado 12,3 --
Industria de la madera 11,8 11,5
Industria del papel 14,5 14,1
Edicién y artes graficas 11,0 2,0
Productos quimicos 7,0 22,1
Productos de caucho y pléastico 12,8 9,9
Productos minerales no metalicos 6,0 11,7
Metales férreos y no férreos 15,7 8,9
Productos metélicos 12,1 13,8
Maquinas agricolas e industriales 11,7 24,8
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 11,0 7,0
Maquinaria y material eléctrico 15,7 26,9
Vehiculos de motor 2,3 12,7
Otro material de transporte 47,0 20,6
Industria del mueble 6,8 5,0
Otras industrias manufactureras 31,2 35,5
TOTAL 14,0 15,9

N° DE EMPRESAS: 318
ESEE, Afio 2005
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4. RELACIONES VERTICALES



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de las compras subcontratadas

Tabla 4.4

(s6lo empresas que las realizan),
por sectores y tamafnos

Tamafo de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 2,9 5,2
Productos alimenticios y tabaco 23,3 11,7
Bebidas 39,4 3,7
Textiles y vestido 30,0 24,1
Cuero y calzado 20,3 --
Industria de la madera 11,4 9,7
Industria del papel 13,1 6,5
Edicion y artes gréaficas 31,8 22,8
Productos quimicos 6,3 16,9
Productos de caucho y plastico 20,1 16,2
Productos minerales no metalicos 17,8 16,1
Metales férreos y no férreos 9,5 14,5
Productos metalicos 22,6 29,9
Méaquinas agricolas e industriales 42,4 20,1
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 17,0 27,5
Maquinaria y material eléctrico 26,5 24,4
Vehiculos de motor 9,6 16,7
Otro material de transporte 34,9 27,6
Industria del mueble 22,2 5,6
Otras industrias manufactureras 19,1 35,3
TOTAL 25,2 18,7

N° DE EMPRESAS: 512
ESEE, Afio 2005

119



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 4.5
Media de las compras subcontratadas sin materiales
(s6lo empresas que las realizan),
por sectores y tamafos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 2,9 0,8
Productos alimenticios y tabaco 23,4 13,8
Bebidas 78,3 --
Textiles y vestido 27,1 22,8
Cuero y calzado 23,6 -
Industria de la madera 12,3 11,8
Industria del papel 14,7 4,1
Edicién y artes gréficas 22,3 24,2
Productos quimicos 6,5 26,5
Productos de caucho y plastico 19,8 13,6
Productos minerales no metalicos 17,0 15,2
Metales férreos y no férreos 7,8 3,4
Productos metélicos 18,5 31,1
Maquinas agricolas e industriales 34,7 24,5
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 7,8 19,8
Maquinaria y material eléctrico 36,0 39,1
Vehiculos de motor 8,4 20,0
Otro material de transporte 27,4 22,5
Industria del mueble 23,1 4,3
Otras industrias manufactureras 23,7 60,1
TOTAL 23,2 20,7

N° DE EMPRESAS: 334
ESEE, Afio 2005

120



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de las compras subcontratadas con materiales
(s6lo empresas que las realizan),

Tabla 4.6

por sectores y tamafos

Tamafo de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica -- 9,5
Productos alimenticios y tabaco 7,7 3,4
Bebidas 0,6 3,7
Textiles y vestido 22,7 10,2
Cuero y calzado 15,4 --
Industria de la madera 3,3 0,7
Industria del papel 4,9 5,4
Edicion y artes gréaficas 32,0 13,1
Productos quimicos 6,0 5,0
Productos de caucho y plastico 14,0 13,8
Productos minerales no metalicos 6,9 8,1
Metales férreos y no férreos 11,1 12,8
Productos metalicos 16,5 13,4
Maquinas agricolas e industriales 27,5 4,9
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 12,3 21,5
Magquinaria y material eléctrico 9,4 4,8
Vehiculos de motor 10,5 5,4
Otro material de transporte 21,8 18,8
Industria del mueble 10,1 2,9
Otras industrias manufactureras 1,0 5,3
TOTAL 17,7 8,1

N° DE EMPRESAS: 303
ESEE, Afio 2005
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5. MERCADOS



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 5.1 a
Ambito geografico del mercado 1
(Porcentaje y numero de empresas)
EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Porcentaje
Ambito geografico del mercado 1: NUmero Porcentaje acumulado
Local 83,0 8,8 8,8
Provincial 134,0 14,1 22,9
Regional 97,0 10,2 33,2
Nacional 408,0 43,1 76,2
Exterior 41,0 4,3 80,6
Interior y exterior 184,0 19,4 100,0
ESEE, Afio 2005

Tabla 5.1 b
Ambito geografico del mercado 1
(Porcentaje y numero de empresas)

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Porcentaje
Ambito geogréafico del mercado 1: NUumero Porcentaje acumulado
Local 5,0 1,2 1,2
Provincial 5,0 1,2 2,5
Regional 14,0 3,5 5,9
Nacional 166,0 41,1 47,0
Exterior 53,0 13,1 60,1
Interior y exterior 161,0 39,9 100,0

ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 5.2
Media de la cuota en el mercado 1,
por sectores y tamafos (incluye empresas que
declaran "cuota no significativa'™)

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 7,7 4,8
Productos alimenticios y tabaco 8,2 20,9
Bebidas 14,0 38,7
Textiles y vestido 3,2 8,9
Cuero y calzado 5,3 --
Industria de la madera 3,6 9,4
Industria del papel 6,2 26,7
Edicion y artes gréaficas 9,1 38,5
Productos quimicos 5,5 14,2
Productos de caucho y plastico 6,9 18,3
Productos minerales no metalicos 6,5 22,2
Metales férreos y no férreos 12,8 16,1
Productos metalicos 10,9 11,9
Maquinas agricolas e industriales 10,0 20,1
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 6,8 19,0
Magquinaria y material eléctrico 10,2 19,0
Vehiculos de motor 8,5 13,4
Otro material de transporte 16,4 20,9
Industria del mueble 6,4 12,9
Otras industrias manufactureras 10,7 10,6
TOTAL 7,9 17,8

N° DE EMPRESAS: 1290
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

por sectores y tamafos (excluye empresas que

Tabla 5.3
Media de la cuota en el mercado 1,

declaran ""cuota no significativa')

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 23,0 7,6
Productos alimenticios y tabaco 26,5 34,6
Bebidas 42,0 54,2
Textiles y vestido 21,0 12,9
Cuero y calzado 33,8 --
Industria de la madera 15,7 13,4
Industria del papel 30,8 33,3
Ediciéon y artes gréficas 37,2 46,7
Productos quimicos 19,9 24,5
Productos de caucho y plastico 24,7 32,6
Productos minerales no metalicos 22,2 34,6
Metales férreos y no férreos 53,6 29,1
Productos metalicos 34,1 26,8
Méaquinas agricolas e industriales 27,3 25,5
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 16,2 31,7
Magquinaria y material eléctrico 22,7 36,5
Vehiculos de motor 30,4 25,6
Otro material de transporte 57,5 47,0
Industria del mueble 32,2 18,0
Otras industrias manufactureras 53,3 26,5
TOTAL 28,7 29,4

N° DE EMPRESAS: 478
ESEE, Afo 2005

127



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 5.5
Media de la cuota ponderada en los mercados,
por sectores y tamafos (incluye empresas que
declaran "cuota no significativa')

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 6,4 4,9
Productos alimenticios y tabaco 8,0 20,2
Bebidas 13,2 36,9
Textiles y vestido 3,0 8,0
Cuero y calzado 4,5 --
Industria de la madera 3,3 8,8
Industria del papel 4,5 27,4
Edicién y artes gréficas 9,4 37,2
Productos quimicos 5,8 13,9
Productos de caucho y plastico 6,4 18,6
Productos minerales no metalicos 6,4 20,1
Metales férreos y no férreos 13,9 15,3
Productos metalicos 9,3 12,3
Maquinas agricolas e industriales 9,5 16,8
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 4,9 16,6
Maquinaria y material eléctrico 9,9 17,9
Vehiculos de motor 8,0 14,5
Otro material de transporte 16,0 22,2
Industria del mueble 5,7 14,0
Otras industrias manufactureras 9,7 9,1
TOTAL 7,3 17,3

N° DE EMPRESAS: 1284
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de la cuota ponderada en los mercados,
por sectores y tamafos (excluye empresas que

Tabla 5.6

declaran "cuota no significativa™)

Tamarno de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 15,8 7,8
Productos alimenticios y tabaco 23,2 30,2
Bebidas 32,9 51,6
Textiles y vestido 17,3 10,3
Cuero y calzado 28,9 --
Industria de la madera 14,2 12,6
Industria del papel 22,5 31,7
Edicion y artes gréficas 35,9 45,2
Productos quimicos 21,1 20,2
Productos de caucho y pléastico 21,0 31,0
Productos minerales no metalicos 21,6 31,3
Metales férreos y no férreos 48,7 23,0
Productos metalicos 29,2 25,6
Maquinas agricolas e industriales 25,8 21,3
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 11,8 27,7
Magquinaria y material eléctrico 21,9 29,8
Vehiculos de motor 28,5 26,6
Otro material de transporte 44,8 44,5
Industria del mueble 28,4 19,6
Otras industrias manufactureras 48,5 22,6
TOTAL 25,4 26,4

N° DE EMPRESAS: 505
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de las cuotas de mercado y de concentracién, por sectores

Tabla 5.8 a

(incluye empresas que declaran "cuota no significativa')

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Cuota CR4
Cuota en el ponderada en CR4 del ponderado de
ACTIVIDAD mercado 1 los mercados mercado 1 los mercados
Industria carnica 6,1 3,9 31,5 28,0
Productos alimenticios y tabaco 7,0 6,8 35,3 34,4
Bebidas 9,3 7,0 27,4 24,7
Textiles y vestido 0,4 0,3 11,0 11,0
Cuero y calzado 0,0 0,0 9,0 8,9
Industria de la madera 4,9 4,4 21,1 19,0
Industria del papel 10,5 8,0 50,1 48,3
Edicién y artes gréficas 6,8 6,6 16,8 16,4
Productos quimicos 3,2 3,0 27,1 26,6
Productos de caucho y plastico 6,7 6,7 28,8 29,1
Productos minerales no metalicos 7,7 7,7 29,1 29,0
Metales férreos y no férreos 27,5 29,3 54,4 55,4
Productos metélicos 13,5 12,4 36,1 35,1
Maquinas agricolas e industriales 12,5 12,0 35,3 34,7
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 3,8 1,7 18,3 17,1
Maquinaria y material eléctrico 9,3 8,8 31,6 29,7
Vehiculos de motor 20,0 17,8 51,3 50,6
Otro material de transporte 8,8 9,4 13,3 13,9
Industria del mueble 8,5 7,8 17,6 17,0
Otras industrias manufactureras 0,0 0,0 18,0 19,3
TOTAL 8,1 7,6 27,9 27,1

N° DE EMPRESAS: 386
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de las cuotas de mercado y de concentracidn, por sectores

Tabla 5.8 b

(incluye empresas que declaran "cuota no significativa™)

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Cuota CR4
Cuota en el ponderada en CR4 del ponderado de
ACTIVIDAD mercado 1 los mercados mercado 1 los mercados
Industria carnica 0,8 1,1 37,0 30,1
Productos alimenticios y tabaco 19,6 20,7 43,4 44,6
Bebidas 47,2 48,3 61,6 64,1
Textiles y vestido 7,7 6,5 36,7 32,4
Industria de la madera 3,8 3,3 44,3 38,6
Industria del papel 29,5 29,5 44,3 44,3
Edicion y artes gréficas 47,0 45,2 62,4 61,4
Productos quimicos 12,5 12,7 38,2 39,0
Productos de caucho y pléastico 29,6 28,6 61,7 61,4
Productos minerales no metalicos 27,2 23,7 43,5 43,5
Metales férreos y no férreos 12,1 12,4 49,8 51,1
Productos metalicos 16,8 17,8 44,2 44,0
Maquinas agricolas e industriales 19,6 19,5 62,4 63,4
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 18,8 17,6 53,8 44,8
Magquinaria y material eléctrico 34,5 33,2 64,6 62,9
Vehiculos de motor 17,3 16,6 40,4 39,1
Otro material de transporte 29,3 28,4 78,5 76,1
Industria del mueble 1,3 1,3 1,3 1,3
Otras industrias manufactureras 0,0 0,0 30,0 30,0
TOTAL 20,4 19,9 47,5 46,8

N° DE EMPRESAS: 137
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de las cuotas de mercado y de concentracién, por sectores
(excluye empresas que declaran "cuota no significativa')

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Tabla 5.9 a

Cuota CR4
Cuota en el ponderada en CR4 del ponderado de

ACTIVIDAD mercado 1 los mercados mercado 1 los mercados
Industria carnica 16,8 10,6 53,0 44,9
Productos alimenticios y tabaco 20,9 20,4 61,8 59,2
Bebidas 32,5 24,4 66,0 56,4
Textiles y vestido 8,0 7,0 42,5 39,1
Industria de la madera 14,8 13,1 50,0 43,4
Industria del papel 38,7 29,3 75,7 73,5
Edicién y artes gréficas 27,1 26,2 50,9 49,3
Productos quimicos 13,7 13,2 50,7 51,5
Productos de caucho y plastico 24,0 24,2 60,0 61,1
Productos minerales no metalicos 23,2 23,1 64,9 64,8
Metales férreos y no férreos 55,0 58,6 92,5 92,2
Productos metélicos 37,7 34,4 76,1 73,4
Maquinas agricolas e industriales 33,0 31,6 76,5 75,5
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 15,0 6,8 73,0 68,3
Maquinaria y material eléctrico 19,6 18,5 58,4 54,4
Vehiculos de motor 30,0 26,7 68,0 66,9
Otro material de transporte 70,0 70,0 95,0 95,0
Industria del mueble 28,8 26,4 53,0 50,9
TOTAL 28,3 26,4 65,7 63,3

N° DE EMPRESAS: 111
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de las cuotas de mercado y de concentracidn, por sectores

Tabla5.9b

(excluye empresas que declaran "cuota no significativa')

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Cuota CR4
Cuota en el ponderada en CR4 del ponderado de

ACTIVIDAD mercado 1 los mercados mercado 1 los mercados
Industria carnica 3,0 4,4 30,0 33,3
Productos alimenticios y tabaco 52,3 48,5 83,3 79,5
Bebidas 59,0 60,3 77,0 80,2
Textiles y vestido 7,7 6,5 36,7 32,4
Industria de la madera 7,5 6,6 39,0 33,1
Industria del papel 59,0 59,0 88,5 88,5
Edicion y artes gréficas 58,8 56,5 78,0 76,8
Productos quimicos 20,8 19,8 55,2 53,7
Productos de caucho y plastico 41,4 40,0 86,4 86,0
Productos minerales no metalicos 39,3 34,3 62,8 62,9
Metales férreos y no férreos 24,2 23,1 70,8 71,5
Productos metalicos 21,6 22,9 56,9 56,5
Méaquinas agricolas e industriales 22,4 22,3 64,7 65,9
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 37,5 35,1 88,5 74,2
Magquinaria y material eléctrico 39,4 37,9 68,0 65,8
Vehiculos de motor 36,8 35,3 73,0 71,4
Otro material de transporte 39,0 37,8 90,3 87,1
Industria del mueble 4,0 4,0 4,0 4,0
TOTAL 32,8 31,6 66,4 65,2

N° DE EMPRESAS: 85
ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

(excluye empresas que declaran "cuota no significativa')

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Tabla 5.11 a
Media de la cuota en el mercado 1, por sectores
y segun el ambito geogréafico del mercado 1

Ambito geografico del mercado 1

Interiory
ACTIVIDAD Local Provincial Regional Nacional Exterior exterior TOTAL
Industria carnica -- 18,3 26,5 27,5 -- 22,0 23,0
Productos alimenticios y tabaco 19,4 30,7 17,2 39,1 -- 24,0 26,5
Bebidas 50,0 - 51,7 - - 5,0 42,0
Textiles y vestido -- -- 16,0 28,2 6,0 20,5 21,0
Cuero y calzado 4,0 - -- 41,3 -- - 33,8
Industria de la madera 10,0 - -- 15,1 -- 25,0 15,7
Industria del papel 20,0 95,0 -- 10,5 39,0 10,0 30,8
Edicion y artes gréficas -- 55,0 16,5 38,7 -- 42,5 37,2
Productos quimicos -- - 21,0 22,8 8,0 18,3 19,9
Productos de caucho y plastico -- - -- 26,0 -- 20,0 24,7
Productos minerales no metélicos 7,0 29,0 12,8 30,4 -- 30,0 22,2
Metales férreos y no férreos -- - 48,0 55,0 60,0 50,0 53,6
Productos metalicos 60,0 54,8 30,4 31,0 30,0 32,7 34,1
Maquinas agricolas e industriales -- - 40,0 34,5 19,2 18,8 27,3
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 15,0 - -- -- 9,0 19,0 16,2
Maquinaria y material eléctrico -- 4,0 40,0 13,8 30,5 35,8 22,7
Vehiculos de motor - - 65,0 13,3 - 36,0 30,4
Otro material de transporte -- -- -- -- 60,0 56,7 57,5
Industria del mueble 4,0 - 27,5 39,3 -- 20,0 32,2
Otras industrias manufactureras - - - 60,0 - 40,0 53,3
TOTAL 18,7 36,9 27,2 30,1 24,6 27,8 28,7

N°© DE EMPRESAS: 252
ESEE, Afio 2005

134



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla5.11 b
Media de la cuota en el mercado 1, por sectores
y segun el ambito geogréafico del mercado 1
(excluye empresas que declaran "cuota no significativa')
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Ambito geografico del mercado 1

Interior y
ACTIVIDAD Local Provincial Regional Nacional Exterior exterior TOTAL
Industria carnica -- -- 10,0 5,3 - 11,0 7,6
Productos alimenticios y tabaco -- -- 80,0 25,8 35,3 39,0 34,6
Bebidas -- -- 45,3 67,5 -- -- 54,2
Textiles y vestido -- -- -- 6,0 7,0 16,2 12,9
Industria de la madera -- -- 10,0 14,0 -- -- 13,4
Industria del papel -- -- -- 38,3 30,0 21,3 33,3
Edicion y artes gréficas 45,0 20,0 49,0 55,0 -- 41,3 46,7
Productos quimicos -- -- -- 25,1 - 23,6 24,5
Productos de caucho y plastico -- -- -- 25,5 - 46,7 32,6
Productos minerales no metalicos -- 88,5 20,0 31,3 -- 22,4 34,6
Metales férreos y no férreos 100,0 -- -- 21,8 20,5 26,6 29,1
Productos metalicos -- -- 30,0 35,0 28,3 22,7 26,8
Maquinas agricolas e industriales -- -- 12,0 31,9 21,0 19,6 25,5
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. -- -- -- 20,0 35,0 40,0 31,7
Magquinaria y material eléctrico -- -- 32,0 65,0 26,0 31,8 36,5
Vehiculos de motor -- -- -- 32,6 8,0 24,1 25,6
Otro material de transporte -- -- -- 71,0 80,0 18,5 47,0
Industria del mueble -- -- -- 18,8 - 15,0 18,0
Otras industrias manufactureras -- -- -- 30,0 23,0 -- 26,5
TOTAL 63,3 53,0 34,5 29,9 27,3 26,2 29,4

N° DE EMPRESAS: 226
ESEE, Afio 2005
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6. COSTES



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

por sectores y tamafos (en miles de euros)

Tabla 6.4
Media de los costes por ocupado,

Tamafno de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 22,2 27,8
Productos alimenticios y tabaco 22,3 33,5
Bebidas 29,6 45,8
Textiles y vestido 20,4 25,5
Cuero y calzado 18,5 --
Industria de la madera 20,8 26,2
Industria del papel 30,2 40,3
Ediciéon y artes gréaficas 30,2 50,4
Productos quimicos 34,8 50,8
Productos de caucho y plastico 27,4 32,8
Productos minerales no metalicos 24,6 40,0
Metales férreos y no férreos 30,8 45,6
Productos metalicos 28,3 36,0
Méaquinas agricolas e industriales 35,2 37,3
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 30,3 34,6
Magquinaria y material eléctrico 28,7 36,0
Vehiculos de motor 25,3 39,1
Otro material de transporte 35,3 42,2
Industria del mueble 21,2 35,0
Otras industrias manufactureras 25,9 32,6
TOTAL 26,4 39,1

N° DE EMPRESAS: 1352
ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 6.5
Media de los costes netos por ocupado,
por sectores y tamafnos (en miles de euros)

Tamarfo de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 21,8 27,5
Productos alimenticios y tabaco 21,6 32,2
Bebidas 28,7 44,0
Textiles y vestido 19,9 24,5
Cuero y calzado 18,3 --
Industria de la madera 20,7 26,1
Industria del papel 28,7 39,7
Edicién y artes gréficas 29,7 49,0
Productos quimicos 33,9 48,9
Productos de caucho y plastico 27,1 32,1
Productos minerales no metalicos 24,6 38,9
Metales férreos y no férreos 30,7 44,5
Productos metalicos 28,1 35,4
Maquinas agricolas e industriales 34,9 36,8
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 30,0 34,5
Magquinaria y material eléctrico 28,5 35,4
Vehiculos de motor 25,0 37,3
Otro material de transporte 33,9 42,1
Industria del mueble 21,0 34,3
Otras industrias manufactureras 25,5 31,6
TOTAL 26,0 38,0

N° DE EMPRESAS: 1352
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Tabla 6.6 a

Variacion precios energia

(Porcentaje y numero de empresas)

Porcentaje
NUmero Porcentaje acumulado
Variacion precios energia:
0% y menos 163,0 17,2 17,2
De 0 a 5% 470,0 49,7 67,0
De 5 a 10% 190,0 20,1 87,1
Mas de 10% 122,0 12,9 100,0
ESEE, Afio 2005
Tabla 6.6 b
Variacion precios energia
(Porcentaje y numero de empresas)
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES
Porcentaje
NUumero Porcentaje acumulado
Variacion precios energia:
0% y menos 66,0 16,5 16,5
De 0 a 5% 180,0 44,9 61,3
De 5 a 10% 73,0 18,2 79,6
Mas de 10% 82,0 20,4 100,0

ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 6.7 a
Variacidon precios materias primas
(Porcentaje y numero de empresas)
EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Porcentaje
NUmero Porcentaje acumulado
Variacion precios energia:
0% y menos 187,0 19,8 19,8
De 0 a 5% 498,0 52,8 72,6
De 5 a 10% 137,0 14,5 87,1
Mas de 10% 122,0 12,9 100,0
ESEE, Afio 2005
Tabla 6.7 b
Variacion precios materias primas
(Porcentaje y numero de empresas)
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES
Porcentaje
Numero Porcentaje acumulado
Variaciéon precios energia:
0% y menos 75,0 18,7 18,7
De 0 a 5% 223,0 55,5 74,1
De 5 a 10% 49,0 12,2 86,3
Mas de 10% 55,0 13,7 100,0

ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Tabla 6.8 a
Variacion precios servicios
(Porcentaje y numero de empresas)

Porcentaje
NUumero Porcentaje acumulado
Variacion precios energia:
0% y menos 238,0 25,2 25,2
De 0 a 5% 606,0 64,2 89,4
De 5 a 10% 84,0 8,9 98,3
Mas de 10% 16,0 1,7 100,0
ESEE, Afio 2005
Tabla 6.8 b
Variacioén precios servicios
(Porcentaje y numero de empresas)
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES
Porcentaje
Numero Porcentaje acumulado
Variacion precios energia:
0% y menos 82,0 20,4 20,4
De 0 a 5% 290,0 72,3 92,8
De 5 a 10% 19,0 4,7 97,5
Mas de 10% 10,0 2,5 100,0

ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 6.9 a
Media de las variaciones de los precios de la energia,
de las materias primas y de los servicios, por sectores
EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Variacion Variacion Variacion
precio precio precio
energia materias servicios

ACTIVIDAD primas

Industria carnica 7,4 3,7 3,0
Productos alimenticios y tabaco 7,6 3,3 3,4
Bebidas 6,6 2,3 2,9
Textiles y vestido 4,8 3,2 2,7
Cuero y calzado 3,4 3,1 2,7
Industria de la madera 6,0 3,7 34
Industria del papel 6,2 4,3 3,3
Edicién y artes gréficas 4,1 4,0 3,3
Productos quimicos 5,6 5,5 2,9
Productos de caucho y plastico 5,6 8,0 3,2
Productos minerales no metalicos 11,2 5,2 3,5
Metales fOrreos y no fOrreos 5,9 6,8 3,6
Productos metélicos 51 10,7 3,4
Maquinas agricolas e industriales 4,6 6,8 3,0
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 4,2 4,0 3,0
Maquinaria y material elOctrico 3,6 5,8 2,8
Vehiculos de motor 4,0 5,2 2,6
Otro material de transporte 4,8 7,7 2,9
Industria del mueble 5,8 4,0 2,6
Otras industrias manufactureras 34 7,6 2,6
TOTAL 5,7 5,6 3,1

N° DE EMPRESAS: 944
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla6.9b

Media de las variaciones de los precios de la energia,

de las materias primas y de los servicios, por sectores

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Variacion Variacion Variacion
precio precio precio
energia materias servicios
ACTIVIDAD primas
Industria carnica 4,5 3,6 3,5
Productos alimenticios y tabaco 8,1 3,2 3
Bebidas 8,6 -0,4 2,9
Textiles y vestido 10,9 3,4 2,8
Industria de la madera 8,5 2,9 3,6
Industria del papel 14,5 3,5 3,3
Edicion y artes gréficas 7,9 1,9 3,3
Productos quimicos 7,4 3,6 2,5
Productos de caucho y plastico 5,8 8,1 2,6
Productos minerales no metalicos 10,6 3,6 2,5
Metales fOrreos y no fOrreos 7,4 14 3,7
Productos metélicos 8,5 12,2 3,8
Méaquinas agricolas e industriales 2,7 6,4 3,1
Méaquinas oficina,proceso datos,etc 2,2 2,6 2,2
Magquinaria y material eléctrico 2,9 6,0 3,5
Vehiculos de motor 4,2 4,9 2,4
Otro material de transporte 12,4 1,9 3,4
Industria del mueble 5,2 2,4 2,4
Otras industrias manufactureras 8,6 3,6 4
TOTAL 7,2 5,3 3
N°© DE EMPRESAS: 400
ESEE, Afio 2005
Tabla 6.10
Media de la variaciéon de los precios de la energia,
de las materias primas y de los servicios, por tamanos
Variacion Variacion Variacion
precio precio precio
energia materias servicios
primas
Tamafo de la empresa:
200 y menos trabajadores 5,7 5,6 3,1
Méas de 200 trabajadores 7,2 5,3 3

N° DE EMPRESAS: 1344
ESEE, Afo 2005
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7. PRECIOS



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 7.4 a

Variacion de los precios de venta en los mercados

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

(Porcentaje y numero de mercados)

Numero Porcentaje Porcentaje
acumulado
Variacion precios venta mercados:
-5% y menos 40 2,2 2,2
De -5 a 0% 794 43,7 45,9
De 0 a 5% 820 45,2 91,1
De 5 a 10% 118 6,5 97,6
Mas de 10% 44 2,4 100,0
ESEE, Afio 2005
Tabla 7.4 b
Variacion de los precios de venta en los mercados
(Porcentaje y numero de mercados)
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES
NUmero Porcentaje Porcentaje
acumulado
Variacion precios venta mercados:
-5% y menos 40 4,4 4,4
De -5 a 0% 395 43,5 47,9
De 0 a 5% 369 40,6 88,4
De 5 a 10% 65 7,2 95,6
Mas de 10% 40 4,4 100

ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 7.5 a

Motivo de variacidon de precios en los mercados, por sectores

(Porcentaje y motivos declarados)

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Motivo de variacion de precios en los mercados TOTAL

Total
Sin Cambios Cambio Cambio Mejora Otros motivos

ACTIVIDAD variacion mercados calidad costes beneficio declarados
Industria céarnica 28,6 30,6 0,0 34,7 1,0 51 100 98,0
Productos alimenticios y tabaco 36,9 21,2 2,2 38,5 0,6 0,6 100 179,0
Bebidas 54,8 9,7 0,0 32,3 3,2 0,0 100 31,0
Textiles y vestido 39,6 20,3 2,6 36,6 0,4 0,4 100 227,0
Cuero y calzado 51,7 13,8 1,7 27,6 3,4 1,7 100 58,0
Industria de la madera 45,7 13,6 0,0 40,7 0,0 0,0 100 81,0
Industria del papel 34,6 35,9 0,0 29,5 0,0 0,0 100 78,0
Edicion y artes gréficas 53,0 9,6 0,0 35,7 0,0 1,7 100 115,0
Productos quimicos 25,7 18,1 0,0 55,2 0,0 1,0 100 105,0
Productos de caucho y plastico 24,2 16,9 2,4 53,2 2,4 0,8 100 124,0
Productos minerales no metalicc 44,1 16,5 3,1 36,2 0,0 0,0 100 127,0
Metales férreos y no férreos 39,1 26,1 0,0 32,6 0,0 2,2 100 46,0
Productos metalicos 25,2 16,8 0,7 56,4 0,7 0,3 100 298,0
Maquinas agricolas e industriale 35,3 20,7 5,4 35,3 1,1 2,2 100 184,0
Méaquinas oficina,proceso datos, 43,3 13,3 0,0 36,7 6,7 0,0 100 30,0
Maquinaria y material eléctrico 31,1 26,2 1,0 41,7 0,0 0,0 100 103,0
Vehiculos de motor 47,7 11,4 0,0 31,8 0,0 9,1 100 44,0
Otro material de transporte 37,1 2,9 5,7 54,3 0,0 0,0 100 35,0
Industria del mueble 34,2 14,4 1,8 45,9 2,7 0,9 100 111,0
Otras industrias manufactureras 41,5 12,2 0,0 46,3 0,0 0,0 100 41,0
TOTAL 36,0 18,6 1,7 41,8 0,9 1,1 100 2.115,0

ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla7.5b

Motivo de variaciéon de precios en los mercados, por sectores

(Porcentaje y motivos declarados)

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Motivo de variacion de precios en los mercados TOTAL

Total
Sin Cambios Cambio Cambio Mejora Otros motivos

ACTIVIDAD variacion mercados calidad costes beneficio declarados
Industria carnica 30,4 21,7 8,7 39,1 0,0 0,0 100,0 23,0
Productos alimenticios y tabaco 30,0 25,0 0,0 41,7 0,0 3,3 100,0 120,0
Bebidas 25,0 6,3 0,0 37,5 0,0 31,3 100,0 16,0
Textiles y vestido 36,7 13,3 6,7 43,3 0,0 0,0 100,0 30,0
Industria de la madera 15,4 26,9 0,0 53,8 3,8 0,0 100,0 26,0
Industria del papel 40,0 26,7 0,0 33,3 0,0 0,0 100,0 45,0
Edicion y artes graficas 71,1 11,1 0,0 11,1 0,0 6,7 100,0 45,0
Productos quimicos 25,3 32,9 0,7 30,1 1,4 9,6 100,0 146,0
Productos de caucho y pléastico 10,2 38,8 0,0 36,7 0,0 14,3 100,0 49,0
Productos minerales no metalicos 23,2 24,2 51 41,4 1,0 51 100,0 99,0
Metales férreos y no férreos 21,9 50,0 0,0 20,8 1,0 6,3 100,0 96,0
Productos metalicos 37,7 19,7 0,0 41,0 0,0 1,6 100,0 61,0
Maquinas agricolas e industriales 34,7 31,7 1,0 30,7 0,0 2,0 100,0 101,0
Maquinas oficina,proceso datos,et 29,4 29,4 11,8 29,4 0,0 0,0 100,0 17,0
Maquinaria y material eléctrico 30,2 24,5 0,0 43,4 0,0 1,9 100,0 53,0
Vehiculos de motor 37,0 25,0 1,1 32,6 1,1 3,3 100,0 92,0
Otro material de transporte 73,7 10,5 5,3 10,5 0,0 0,0 100,0 19,0
Industria del mueble 3,0 36,4 3,0 57,6 0,0 0,0 100,0 33,0
Otras industrias manufactureras 45,5 9,1 0,0 45,5 0,0 0,0 100,0 11,0
TOTAL 30,6 28,0 1,5 34,7 0,6 4,7 100,0 1.082,0

ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 7.6 a
Cambios en los mercados, por sectores (s6lo mercados
cuya variacion en precios se debe a ""cambios en el mercado™)
(Porcentaje y numero de mercados)
EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Cambios en los mercados TOTAL
Precios Precios Nuevos Incre- Caida Otros Total
competi- importa- prod.o mentos demanda mercados

ACTIVIDAD dores ciones comp. demanda
Industria carnica 53,3 3,3 3,3 13,3 10,0 16,7 100 30
Productos alimenticios y tabaco 55,3 2,6 21,1 10,5 5,3 5,3 100 38
Bebidas 33,3 0,0 33,3 0,0 33,3 0,0 100 3
Textiles y vestido 13,0 32,6 28,3 4,3 19,6 2,2 100 46
Cuero y calzado 0,0 75,0 0,0 0,0 12,5 12,5 100 8
Industria de la madera 72,7 9,1 0,0 9,1 0,0 9,1 100 11
Industria del papel 39,3 7,1 10,7 14,3 14,3 14,3 100 28
Edicién y artes gréficas 45,5 27,3 9,1 9,1 9,1 0,0 100 11
Productos quimicos 57,9 15,8 5,3 21,1 0,0 0,0 100 19
Productos de caucho y plastico 19,0 57,1 9,5 9,5 4,8 0,0 100 21
Productos minerales no metalicos 19,0 23,8 14,3 4,8 19,0 19,0 100 21
Metales férreos y no férreos 50,0 0,0 25,0 16,7 8,3 0,0 100 12
Productos metalicos 32,0 24,0 16,0 16,0 6,0 6,0 100 50
Maquinas agricolas e industriales 23,7 23,7 15,8 10,5 23,7 2,6 100 38
Magquinas oficina,proceso datos,etc. 0,0 100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100 4
Maquinaria y material eléctrico 18,5 18,5 29,6 3,7 25,9 3,7 100 27
Vehiculos de motor 0,0 20,0 40,0 0,0 0,0 40,0 100
Otro material de transporte 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 0,0 100 1
Industria del mueble 31,3 12,5 18,8 0,0 31,3 6,3 100 16
Otras industrias manufactureras 40,0 40,0 20,0 0,0 0,0 0,0 100 5
TOTAL 33,0 21,3 16,2 9,6 13,2 6,6 100 394

ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 7.6 b
Cambios en los mercados, por sectores (s6lo mercados
cuya variacion en precios se debe a ""cambios en el mercado™)
(Porcentaje y numero de mercados)
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Cambios en los mercados TOTAL
Precios Precios Nuevos Incre- Caida Otros Total
competi- importa- prod. o mentos demanda mercados

ACTIVIDAD dores ciones comp. demanda
Industria carnica 20,0 40,0 40,0 0,0 0,0 0,0 100 5
Productos alimenticios y tabaco 36,7 23,3 10,0 0,0 23,3 6,7 100 30
Bebidas 100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100 1
Textiles y vestido 0,0 50,0 0,0 0,0 50,0 0,0 100
Industria de la madera 28,6 0,0 42,9 28,6 0,0 0,0 100 7
Industria del papel 16,7 16,7 41,7 8,3 16,7 0,0 100 12
Edicion y artes gréficas 80,0 0,0 0,0 0,0 20,0 0,0 100 5
Productos quimicos 8,3 27,1 25,0 8,3 8,3 22,9 100 48
Productos de caucho y plastico 26,3 15,8 36,8 0,0 0,0 21,1 100 19
Productos minerales no metalicos 25,0 12,5 16,7 41,7 4,2 0,0 100 24
Metales férreos y no férreos 12,5 29,2 2,1 22,9 25,0 8,3 100 48
Productos metalicos 16,7 8,3 25,0 16,7 8,3 25,0 100 12
Maguinas agricolas e industriales 15,6 40,6 18,8 9,4 9,4 6,3 100 32
Maguinas oficina,proceso datos,etc. 20,0 80,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100 5
Maquinaria y material eléctrico 38,5 15,4 15,4 7,7 7,7 15,4 100 13
Vehiculos de motor 39,1 17,4 26,1 0,0 17,4 0,0 100 23
Otro material de transporte 0,0 0,0 50,0 50,0 0,0 0,0 100 2
Industria del mueble 0,0 33,3 16,7 0,0 50,0 0,0 100 12
Otras industrias manufactureras 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 100 1
TOTAL 21,1 24,4 18,8 11,6 14,5 9,6 100 303

ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 7.7 a
Media de la variacion de precios de venta, segun las variables:
cambios en los mercados y dinamismo de los mercados

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Cambios en los mercados TOTAL

Precios Precios Nuevos Incre- Caida Otros

competi- importa- prod.o mentos demanda
Dinamismo de los mercados dores ciones comp. demanda
Expansivo 4 2,1 4,9 4,2 2,4 2,4 3,7
Estable 2,3 2,2 1,3 5,6 2,1 3,4 2,6
Recesivo -0,7 2,2 0,4 11,7 2,6 -2,3 1,5
TOTAL 2,5 2,2 2,5 5,6 2,4 1,7 2,6
N° DE MERCADOS: 352
ESEE, Afio 2005

Tabla 7.7 b
Media de la variaciéon de precios de venta, segun las variables:
cambios en los mercados y dinamismo de los mercados
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES
Cambios en los mercados TOTAL
Precios Precios Nuevos Incre- Caida Otros

competi- importa- prod. o mentos demanda
Dinamismo de los mercados dores ciones comp. demanda
Expansivo -0,2 4 1,8 3,9 -1 3,5 2,2
Estable 1,8 2,4 3 7,2 1,4 10,6 3,5
Recesivo -0,8 -0,8 0,6 7,8 0,7 2,2 1
TOTAL 0,8 2,3 2,2 6,2 1 7,3 2,7

N° DE MERCADOS: 281
ESEE, Afio 2005
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8. EMPLEO E INVERSION



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 8.1

Media de la proporcidon de eventuales, por sectores y tamafos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 15,6 21,8
Productos alimenticios y tabaco 16,1 21,9
Bebidas 16,0 15,0
Textiles y vestido 9,6 11,8
Cuero y calzado 23,1 --
Industria de la madera 21,7 14,8
Industria del papel 7,2 9,3
Edicién y artes gréficas 8,1 5,0
Productos quimicos 4,2 6,2
Productos de caucho y plastico 11,8 14,3
Productos minerales no metalicos 17,6 8,5
Metales férreos y no férreos 20,8 13,9
Productos metalicos 16,7 18,2
Méaquinas agricolas e industriales 8,2 16,2
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 6,4 10,2
Magquinaria y material eléctrico 12,1 17,0
Vehiculos de motor 16,0 10,9
Otro material de transporte 25,8 20,9
Industria del mueble 11,7 12,3
Otras industrias manufactureras 14,3 5,8
TOTAL 13,6 13,2

N° DE EMPRESAS: 1238
ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 8.2 a
Media del personal total y de las proporciones de propietarios
y ayudas familiares y de eventuales por sectores
EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Proporcion de

propietarios y Proporcién de
ACTIVIDAD Personal total ayudas familiares eventuales
Industria carnica 55,1 6,7 15,6
Productos alimenticios y tabaco 41,6 5,4 16,1
Bebidas 49,2 3,2 16,0
Textiles y vestido 46,5 8,4 9,6
Cuero y calzado 34,7 5,3 23,1
Industria de la madera 47,8 6,3 21,7
Industria del papel 58,6 4,6 7,2
Edicién y artes gréficas 43,2 5,5 8,1
Productos quimicos 60,3 4,9 4,2
Productos de caucho y plastico 54,4 5,4 11,8
Productos minerales no metalicos 49,3 5,0 17,6
Metales férreos y no férreos 64,8 4,4 20,8
Productos metalicos 44,1 5,7 16,7
Maquinas agricolas e industriales 53,2 5,0 8,2
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 61,4 5,9 6,4
Maquinaria y material eléctrico 53,9 5,0 12,1
Vehiculos de motor 67,4 2,2 16,0
Otro material de transporte 76,6 2,1 25,8
Industria del mueble 36,6 5,4 11,7
Otras industrias manufactureras 36,9 10,4 14,3
TOTAL 48,8 5,6 13,6

N° DE EMPRESAS: 498
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 8.2 b

Media del personal total y de las proporciones de propietarios
y ayudas familiares y de eventuales por sectores

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

ACTIVIDAD

Personal total

Proporcién de
propietarios y
ayudas familiares

Proporciéon de
eventuales

Industria carnica

Productos alimenticios y tabaco
Bebidas

Textiles y vestido

Industria de la madera

Industria del papel

Edicién y artes gréficas
Productos quimicos

Productos de caucho y plastico
Productos minerales no metalicos
Metales férreos y no férreos
Productos metalicos

Maquinas agricolas e industriales

Magquinas oficina,proceso datos,etc.

Magquinaria y material eléctrico
Vehiculos de motor

Otro material de transporte
Industria del mueble

Otras industrias manufactureras

TOTAL

623,7
677
417,9
435,3
451,7
512,1
504,2
604,9
501,5
616,5
557,8
414,7
647,4
332
644,3
1300
820,6
592,2
355

651,6

0,2
0,1
0,1
0,5
0,3

0
0,1

0
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1

0
0,1
0,1

0,1

0,1

21,8
21,9
15
11,8
14,8
9,3
5
6,2
14,3
8,5
13,9
18,2
16,2
10,2
17
10,9
20,9
12,3
5,8

13,2

N° DE EMPRESAS: 404
ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 8.6 a
Media de la jornada normal, por sectores

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

ACTIVIDAD Jornada normal
Industria carnica 1.777,0
Productos alimenticios y tabaco 1.776,4
Bebidas 1.774,6
Textiles y vestido 1.793,6
Cuero y calzado 1.792,5
Industria de la madera 1.774,4
Industria del papel 1.759,8
Edicion y artes gréaficas 1.765,0
Productos quimicos 1.754,4
Productos de caucho y plastico 1770,4
Productos minerales no metalicos 1.763,1
Metales férreos y no férreos 1.745,2
Productos metélicos 1.753,4
Maquinas agricolas e industriales 1.742,1
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 1.752,4
Maquinaria y material eléctrico 1.760,2
Vehiculos de motor 1.761,8
Otro material de transporte 1.749,7
Industria del mueble 1.770,6
Otras industrias manufactureras 1.780,0
TOTAL 1.766,7

N° DE EMPRESAS: 948
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 8.6 b
Media de la jornada normal, por sectores

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

ACTIVIDAD Jornada normal
Industria carnica 1.777,3
Productos alimenticios y tabaco 1.776,0
Bebidas 1.784,0
Textiles y vestido 1.795,9
Industria de la madera 1.765,1
Industria del papel 1.757,9
Edicion y artes gréaficas 1.729,7
Productos quimicos 1.752,8
Productos de caucho y plastico 1.745,5
Productos minerales no metalicos 1756,8
Metales férreos y no férreos 1.697,1
Productos metalicos 1.738,3
Maquinas agricolas e industriales 1.743,5
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 1.751,8
Magquinaria y material eléctrico 1.734,8
Vehiculos de motor 1.717,8
Otro material de transporte 1.741,2
Industria del mueble 1.741,1
Otras industrias manufactureras 1.764,2
TOTAL 1746,2
N© DE EMPRESAS: 404
ESEE, Afio 2005
Tabla 8.7
Media de la jornada normal, por tamafos
Tamafo de la empresa Jornada normal
200 y menos trabajadores 1.766,7
Més de 200 trabajadores 1.746,2
N© DE EMPRESAS: 1352
ESEE, Afio 2005
Tabla 8.8
Media de las jornadas normal y efectiva, y de las
horas extraordinarias y no trabajadas, por tamafos

Jornada Jornada Horas Horas no
Tamafo de la empresa normal efectiva extraordinarias trabajadas
200 y menos trabajadores 1.766,7 1.767,6 7,0 6,1
Méas de 200 trabajadores 1.746,2 1.754,1 19,0 11,1

N° DE EMPRESAS: 1352
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 8.9
Proporcidon de empresas con alteracion de plantilla
de trabajadores fijos por expedientes de regulacion de empleo
y/0 reduccioén de plantilla, por sectores y tamafos

(Porcentaje)
Tamarfio de la empresa
200 y menos Mas de 200

ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 3,7 9,1
Productos alimenticios y tabaco 7,2 17,5
Bebidas 0,0 14,3
Textiles y vestido 10,2 26,7
Cuero y calzado 0,0 .
Industria de la madera 2,5 0,0
Industria del papel 6,5 11,8
Edicién y artes gréficas 8,6 26,3
Productos quimicos 16,7 10,4
Productos de caucho y pléastico 7,5 6,3
Productos minerales no metalicos 6,3 18,2
Metales férreos y no férreos 0,0 44,8
Productos metalicos 4,4 13,8
Maquinas agricolas e industriales 5,8 13,3
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 0,0 0,0
Magquinaria y material eléctrico 4,9 8,0
Vehiculos de motor 8,0 31,1
Otro material de transporte 6,7 20,0
Industria del mueble 3,6 22,2
Otras industrias manufactureras 17,6 20,0
TOTAL 6,4 18,3

N° DE EMPRESAS: 1352
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 8.10

Utilizacion de personal de empresas de empleo temporal, por sectores y tamafos

(Porcentaje de empresas)

Tamarno de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 33,3 81,8
Productos alimenticios y tabaco 16,9 67,5
Bebidas 25,0 71,4
Textiles y vestido 15,7 46,7
Cuero y calzado 3,1 --
Industria de la madera 10,0 27,3
Industria del papel 25,8 70,6
Edicién y artes gréaficas 19,0 73,7
Productos quimicos 28,6 66,7
Productos de caucho y plastico 35,8 75,0
Productos minerales no metalicos 20,6 57,6
Metales férreos y no férreos 26,1 34,5
Productos metalicos 26,3 58,6
Méaquinas agricolas e industriales 24,6 50,0
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 30,8 40,0
Magquinaria y material eléctrico 26,8 60,0
Vehiculos de motor 44,0 51,1
Otro material de transporte 20,0 50,0
Industria del mueble 12,7 55,6
Otras industrias manufactureras 5,9 40,0
TOTAL 21,9 57,9

N° DE EMPRESAS: 1352
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 8.11 a
Media del personal de empresas de trabajo temporal y de las horas trabajadas
por el personal de las empresas de trabajo temporal, por sectores
EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Horas trabajadas

Personal de emp. personal emp.
ACTIVIDAD trabajo temporal trabajo temporal
Industria céarnica 3,9 6.911,7
Productos alimenticios y tabaco 1,2 2.137,1
Bebidas 0,4 663,6
Textiles y vestido 0,4 589,2
Cuero y calzado 0,0 24,0
Industria de la madera 0,4 652,0
Industria del papel 1,0 1.615,2
Edicion y artes gréaficas 0,7 1.270,2
Productos quimicos 1,0 1.626,8
Productos de caucho y plastico 1,8 3.124,4
Productos minerales no metalicos 1,5 2.597,0
Metales férreos y no férreos 2,6 4.651,5
Productos metélicos 1,1 1.747,3
Maquinas agricolas e industriales 1,0 1.678,7
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 1,2 2.144.5
Magquinaria y material eléctrico 1,9 3.356,0
Vehiculos de motor 3,4 5.785,1
Otro material de transporte 1,3 2.203,2
Industria del mueble 0,6 1.152,2
Otras industrias manufactureras 0,1 98,5
TOTAL 1,1 1.958,6

N° DE EMPRESAS: 948
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla8.11 b

Media del personal de empresas de trabajo temporal y de las horas trabajadas
por el personal de las empresas de trabajo temporal, por sectores

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

ACTIVIDAD

Personal de emp.
trabajo temporal

Horas trabajadas
personal emp.
trabajo temporal

Industria carnica

Productos alimenticios y tabaco
Bebidas

Textiles y vestido

Industria de la madera

Industria del papel

Edicion y artes gréficas
Productos quimicos

Productos de caucho y plastico
Productos minerales no metalicos
Metales férreos y no férreos
Productos metalicos

Maquinas agricolas e industriales

Magquinas oficina,proceso datos,etc.

Magquinaria y material eléctrico
Vehiculos de motor

Otro material de transporte
Industria del mueble

Otras industrias manufactureras

TOTAL

32,6
25,3
10,1
6,1
2,8
24,4
8,2
13,0
22,8
13,5
7,0
12,8
5,0
2,6
15,8
8,8
8,6
14,4
12,8

13,3

58.257,4
44.912,7
17.788,0
10.673,9

4.967,5
42.918,2
14.715,7
22.752,2
40.031,1
24.340,2
11.825,6
22.459,6

9.000,4

4.592,0
27.727,9
15.406,5
14.384,0
25.268,3
21.644,4

23.455,1

N° DE EMPRESAS: 403
ESEE, Afio 2005

165



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 8.12 a

Proporcion de empresas con gastos en la formacion de

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

los trabajadores por sectores

Informat. Y

Ingenieriay

tecnologia Ventas y formacion Otros
ACTIVIDAD infor. Idiomas marketing técnica temas
Industria carnica 14,8 11,1 14,8 14,8 18,5
Productos alimenticios y tabaco 8,4 6,0 4,8 8,4 16,9
Bebidas 6,3 0,0 6,3 12,5 18,8
Textiles y vestido 5,6 9,3 4,6 2,8 7,4
Cuero y calzado 0,0 3,1 3,1 3,1 3,1
Industria de la madera 0,0 2,5 0,0 2,5 17,5
Industria del papel 9,7 12,9 3,2 9,7 19,4
Edicién y artes gréficas 3,4 8,6 3,4 3,4 5,2
Productos quimicos 26,2 31,0 19,0 28,6 40,5
Productos de caucho y plastico 28,3 24,5 9,4 26,4 30,2
Productos minerales no metalicos 6,3 3,2 4,8 11,1 14,3
Metales férreos y no férreos 8,7 4,3 0,0 8,7 17,4
Productos metélicos 8,8 10,9 2,2 10,9 12,4
Méaquinas agricolas e industriales 20,3 20,3 11,6 23,2 23,2
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 30,8 30,8 0,0 15,4 23,1
Maquinaria y material eléctrico 22,0 29,3 7,3 22,0 26,8
Vehiculos de motor 16,0 20,0 0,0 24,0 24,0
Otro material de transporte 33,3 26,7 0,0 33,3 53,3
Industria del mueble 55 1,8 3,6 3,6 7,3
Otras industrias manufactureras 5,9 0,0 0,0 0,0 11,8
TOTAL 11,3 11,9 5,3 11,9 16,9

ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla8.12 b

Proporcidon de empresas con gastos en la formacion de

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

los trabajadores por sectores

Informat. Y

Ingenieriay

tecnologia Ventas y formacion Otros
ACTIVIDAD infor. Idiomas marketing técnica temas
Industria carnica 27,3 36,4 27,3 18,2 54,5
Productos alimenticios y tabaco 42,5 42,5 30,0 30,0 60,0
Bebidas 85,7 57,1 85,7 71,4 42,9
Textiles y vestido 46,7 40,0 26,7 26,7 26,7
Industria de la madera 9,1 18,2 9,1 18,2 36,4
Industria del papel 58,8 70,6 35,3 58,8 58,8
Edicion y artes gréaficas 47,4 57,9 36,8 42,1 68,4
Productos quimicos 62,5 72,9 60,4 64,6 68,8
Productos de caucho y pléastico 62,5 62,5 6,3 50,0 75,0
Productos minerales no metalicos 57,6 57,6 45,5 54,5 60,6
Metales férreos y no férreos 55,2 62,1 10,3 58,6 62,1
Productos metalicos 44.8 58,6 20,7 62,1 72,4
Méaquinas agricolas e industriales 53,3 63,3 36,7 56,7 50,0
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 60,0 80,0 40,0 80,0 40,0
Magquinaria y material eléctrico 60,0 80,0 16,0 72,0 76,0
Vehiculos de motor 57,8 66,7 26,7 75,6 68,9
Otro material de transporte 50,0 80,0 0,0 70,0 70,0
Industria del mueble 33,3 44.4 22,2 11,1 44,4
Otras industrias manufactureras 60,0 80,0 40,0 40,0 40,0
TOTAL 52,5 60,4 31,2 54,0 61,4

ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 8.13 a
Media de los gastos externos en la formacién de los trabajadores,
por sectores (en euros)
EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Informat. Y Ingenieriay
tecnologia Ventasy formacion

ACTIVIDAD de la infor. Idiomas marketing técnica Otros temas Total

Industria carnica 2.087,0 1.419,3 3.804,5 5.127,5 6.830,0 11.783,4
Productos alimenticios y tabaco 2.323,9 1.025,4 4.431,8 4.247,7 4.381,3 7.232,9
Bebidas 4.074,0 - 9.000,0 4.782,0 16.659,0 18.153,8
Textiles y vestido 4.096,3 7.361,1 4.360,2 11.975,3 6.985,8 12.458,9
Cuero y calzado -- 680,0 495,0 7.135,0 1.530,0 9.840,0
Industria de la madera - 8.221,0 -- 8.012,0 4.164,9 5.043,0
Industria del papel 1235,7 4.461,3 923,0 3.974,0 17.274,8 19.720,9
Edicién y artes gréaficas 5.600,0 5.514,0 9.438,0 1.821,5 3.786,0 7.264,7
Productos quimicos 8.968,2 8026,8 3.938,8 15.841,5 15.120,7 29.637,3
Productos de caucho y pléastico 3.413,9 5.645,6 4.213,4 6.915,1 3.523,5 11.954,3
Productos minerales no metélicos 9.773.,0 5291,5 10.448,3 3.359,1 1.163,7 8.214,8
Metales férreos y no férreos 3.711,0 9.085,0 -- 1.834,0 6.420,0 6.550,7
Productos metalicos 2.517,4 5.338,3 1.703,3 5.075,5 2.187,6 6.726,9
Maquinas agricolas e industriales 3.009,5 6.381,9 2.811,6 4.743,8 4.436,9 10.374,6
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 41.254,0 22.505,5 - 12.500,0 2.723,3 57.641,6
Maquinaria y material eléctrico 1.352,4 4935,2 774,0 5.669,1 3.958,5 8.856,9
Vehiculos de motor 1.302,0 6.940,6 - 12.986,7 16.409,8 27.036,3
Otro material de transporte 55616,8 47.381,5 -- 46.611,0 79.049,0 121.187,0
Industria del mueble 2.400,0 18.566,0 3.124,0 10.472,0 4.329,8 8.784,6
Otras industrias manufactureras 600,0 - - - 2.543,0 2.843,0
TOTAL 7.524,9 7.930,8 4.082,7 8.854,1 10.061,1 17.503,0
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 8.13 b

Media de los gastos externos en la formacién de los trabajadores,
por sectores (en euros)

EMPRESAS DE

MAS DE 200 TRABAJADORES

Informéaticay

Ingenieriay

tecnologia Ventasy formacion

ACTIVIDAD de la infor. Idiomas marketing técnica Otros temas Total

Industria carnica 6.852,0 7.388,3 12.060,7 8.027,5 36.979,8 40.528,1
Productos alimenticios y tabaco 38.690,0 35.731,1 38.972,3 58.649,4 117.067,0 194.304,6
Bebidas 10.756,2 44.500,0 24.410,7 50.037,0 41.197,7 127.129,8
Textiles y vestido 3.360,0 4.372,5 12.790,0 11.059,3 10.750,5 20.906,0
Industria de la madera 3.797,0 11.832,0 12.000,0 22.714,0 12.530,8 27.002,4
Industria del papel 15.146,2 31.327,8 36.163,8 29.151,8 41.471,8 111.585,7
Edicién y artes gréaficas 15440,1 38.633,6 7.204,6 17.393,8 68.522,8 109.620,6
Productos quimicos 19.874,2 70.000,6 142.873,3 106.361,2 104.107,5 331.483,7
Productos de caucho y plastico 10.328,7 24715,0 18.545,0 14.687,3 27.608,7 54.518,9
Productos minerales no metalicos 58.351,8 70.757.,4 14.672,1 62.412,9 54.105,3 174.239,0
Metales férreos y no férreos 15.997,9 20946,3 32.708,0 64.556,0 65.638,2 130.872,3
Productos metalicos 4.001,2 12.077,2 10.507,0 15.575,8 17.791,3 38.974,0
Maquinas agricolas e industriales 21.454.,4 53.374,8 10.786,5 47.738,8 33.913,3 121.578,3
Magquinas oficina,proceso datos,etc. 16.113,3 35.854,5 15.636,0 11.083,3 6.538,0 70.109,8
Maquinaria y material eléctrico 10.993,3 34.417,2 9174,0 17.201,1 29.442,1 76.476,4
Vehiculos de motor 19.528,8 44172,3 9695,8 75.682,8 62.721,4 165.816,6
Otro material de transporte 91.624,0 77.528,4 -- 146.422,0 157.907,4 356.517,0
Industria del mueble 70640,0 34.928,8 3.267,0 16.000,0 85.889,5 102.532,4
Otras industrias manufactureras 5.612,3 8.780,8 22.000,0 10.189,5 3.903,5 31.036,5
TOTAL 23.244,7 42.032,0 46.646,9 55.992,5 62.258,2 149.869,5

ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 8.14 a
Media de los gastos externos en la formacion de los trabajadores
por trabajador, por sectores (en euros)
EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Informatica

y tecnologia Ingenieriay
de la Ventasy formacion
ACTIVIDAD informacion Idiomas marketing técnica Otros temas Total
Industria carnica 16,0 11,1 28,4 34,8 89,3 113,8
Productos alimenticios y tabaco 29,2 21,9 58,4 51,3 47,0 86,9
Bebidas 99,4 - 600,0 243,5 138,9 400,8
Textiles y vestido 41,2 105,3 39,0 71,4 71,0 133,9
Cuero y calzado - 20,0 14,6 209,9 45,0 289,4
Industria de la madera - 89,4 - 43,2 189,4 162,0
Industria del papel 5,9 25,8 51 23,6 123,9 134,3
Edicion y artes gréficas 80,4 99,3 143,0 68,9 77,8 131,5
Productos quimicos 113,8 137,9 86,2 123,2 180,5 360,1
Productos de caucho y plastico 72,9 74,8 35,6 78,6 72,0 179,9
Productos minerales no metalicos 105,2 51,9 126,3 29,0 21,5 92,9
Metales férreos y no férreos 27,5 74,2 - 16,3 121,1 92,3
Productos metalicos 33,9 59,9 13,5 60,4 46,5 89,5
Maquinas agricolas e industriales 56,2 81,8 27,3 69,1 62,6 146,8
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 258,1 150,7 - 84,5 45,5 388,1
Maquinaria y material eléctrico 22,8 54,0 13,6 70,3 102,8 139,8
Vehiculos de motor 12,1 64,7 -- 105,9 172,0 255,0
Otro material de transporte 514,1 349,7 -— - 813,8 746,1 1.273,4
Industria del mueble 51,7 123,8 20,2 76,5 74,1 96,1
Otras industrias manufactureras 6,0 -- - -- 36,0 38,9
TOTAL 82,5 88,4 60,7 107.,5 123,5 208.,4

ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Tabla 8.14 b
Media de los gastos externos en la formacién de los trabajadores
por trabajador, por sectores (en euros)

Informatica

y tecnologia

Ingenieriay

de la Ventasy formacion
ACTIVIDAD informacién Idiomas marketing técnica Otros temas Total
Industria carnica 6,3 20,6 14,7 6,4 79,1 79,1
Productos alimenticios y tabaco 35,8 33,8 40,3 56,9 95,2 171,6
Bebidas 24,4 78,8 50,5 73,3 90,4 233,7
Textiles y vestido 10,7 12,8 27,5 31,6 24 53,8
Industria de la madera 57 17,6 38,2 34,1 38,3 60,1
Industria del papel 29,4 71,9 29,2 81,3 77 224,2
Edicion y artes gréficas 23,3 61,4 9,1 25,7 100,7 164,2
Productos quimicos 35 109,8 158,5 100,3 147,1 415,6
Productos de caucho y plastico 22,1 49 64,2 41,7 50,9 114,6
Productos minerales no metalicos 54,3 61,5 15,6 65,8 91,8 194,8
Metales férreos y no férreos 22,3 39,3 41,8 86,6 118,7 208,6
Productos metalicos 10,1 34,7 24,2 42 45,4 103
Magquinas agricolas e industriales 23,4 77,7 19,5 52,3 57 165,7
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 35 88,7 34,9 29 18,7 170,8
Maquinaria y material eléctrico 25 66,8 12,3 32,4 45,7 139,6
Vehiculos de motor 14,5 50,6 11,1 61,8 57,7 151,8
Otro material de transporte 60,5 101,2 -- 130,9 312,5 468,4
Industria del mueble 80,4 93,1 5,2 12,1 148,2 175,6
Otras industrias manufactureras 13,3 22,7 64,8 23,7 9,6 81,6
TOTAL 28,1 63 55,5 63,3 89,1 197,6

ESEE, Afo 2005

171



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 8.15
Media de la intensidad inversora en bienes de equipo,
por sectores y tamafos (en euros)

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 5.777,0 6.571,8
Productos alimenticios y tabaco 5.148,7 11.695,6
Bebidas 15.787,8 18.694,8
Textiles y vestido 1.410,1 3.387,9
Cuero y calzado 1.131,0 -
Industria de la madera 2.669,0 8.093,0
Industria del papel 8.614,6 12.934,6
Edicion y artes gréaficas 3.635,8 6.260,4
Productos quimicos 6415,0 10.585,3
Productos de caucho y plastico 4.954,3 4.863,2
Productos minerales no metalicos 4.201,5 9788,7
Metales férreos y no férreos 6.448,2 10.606,7
Productos metélicos 3.315,3 6875,6
Maquinas agricolas e industriales 3.343,6 5.249,3
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 1.826,6 2.559,9
Maquinaria y material eléctrico 2.753,1 6.778,8
Vehiculos de motor 4.073,7 8.312,9
Otro material de transporte 3.593,6 5618,0
Industria del mueble 1.397,8 2.594,6
Otras industrias manufactureras 2258,9 10.735,5
TOTAL 3.846,7 8435,9

N° DE EMPRESAS: 1351
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de la tasa inversora, por sectores y tamafos

Tabla 8.16

Tamarno de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 15,6 16,2
Productos alimenticios y tabaco 23,8 27,0
Bebidas 27,2 26,7
Textiles y vestido 8,5 10,6
Cuero y calzado 4,8 --
Industria de la madera 9,6 18,5
Industria del papel 15,1 22,6
Edicion y artes gréaficas 8,9 10,2
Productos quimicos 12,6 11,9
Productos de caucho y pléastico 11,8 11,5
Productos minerales no metalicos 12,7 13,1
Metales férreos y no férreos 13,1 14,1
Productos metélicos 8,0 18,6
Maquinas agricolas e industriales 6,1 12,0
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 5,9 7,3
Magquinaria y material eléctrico 5,9 10,7
Vehiculos de motor 11,0 14,3
Otro material de transporte 9,9 13,5
Industria del mueble 6,0 4,7
Otras industrias manufactureras 4,3 21,6
TOTAL 10,8 15,1

N° DE EMPRESAS: 1348
ESEE, Afio 2005
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9. ACTIVIDAD EXTERIOR



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Proporcion de empresas exportadoras, por sectores y tamafos

Tabla 9.1

(Porcentajes)

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 40,7 90,9
Productos alimenticios y tabaco 36,1 92,5
Bebidas 62,5 57,1
Textiles y vestido 53,7 100,0
Cuero y calzado 56,3 --
Industria de la madera 50,0 81,8
Industria del papel 51,6 82,4
Edicion y artes gréaficas 46,6 68,4
Productos quimicos 69,0 93,8
Productos de caucho y pléastico 62,3 100,0
Productos minerales no metalicos 28,6 81,8
Metales férreos y no férreos 52,2 89,7
Productos metélicos 39,4 100,0
Magquinas agricolas e industriales 68,1 96,7
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 76,9 100,0
Magquinaria y material eléctrico 61,0 96,0
Vehiculos de motor 64,0 97,8
Otro material de transporte 73,3 100,0
Industria del mueble 41,8 100,0
Otras industrias manufactureras 76,5 100,0
TOTAL 50,7 91,8

N° DE EMPRESAS: 1352
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 9.2
Media de la propensidn exportadora, por sectores y tamafos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 7,4 13,2
Productos alimenticios y tabaco 7,1 23,8
Bebidas 13,8 7,3
Textiles y vestido 12,6 32,6
Cuero y calzado 18,3 --
Industria de la madera 5,8 4,5
Industria del papel 9,4 31,5
Edicién y artes gréficas 3,4 13,4
Productos quimicos 18,1 27,2
Productos de caucho y plastico 15,7 39,3
Productos minerales no metalicos 5,6 32,8
Metales férreos y no férreos 18,3 40,9
Productos metalicos 9,3 55,4
Maquinas agricolas e industriales 23,9 44,6
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 27,9 44,6
Maquinaria y material eléctrico 14,2 50,3
Vehiculos de motor 18,3 57
Otro material de transporte 36,2 46,4
Industria del mueble 8,5 14,8
Otras industrias manufactureras 21,1 46,4
TOTAL 12,4 35,9

N° DE EMPRESAS: 1353
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de la propensidon exportadora, por sectores y tamafios

Tabla 9.3

(s6lo empresas exportadoras)

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 18,2 81,8
Productos alimenticios y tabaco 19,6 91,9
Bebidas 22,1 90,9
Textiles y vestido 23,4 100,0
Cuero y calzado 32,6 --
Industria de la madera 11,7 100,0
Industria del papel 18,2 80,0
Edicion y artes gréficas 7,3 100,0
Productos quimicos 26,2 97,4
Productos de caucho y plastico 25,2 94,4
Productos minerales no metalicos 19,8 88,9
Metales férreos y no férreos 35,1 92,9
Productos metalicos 23,7 96,9
Magquinas agricolas e industriales 35,0 100,0
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 36,3 66,7
Magquinaria y material eléctrico 23,3 100,0
Vehiculos de motor 28,5 100,0
Otro material de transporte 49,4 90,0
Industria del mueble 20,2 100,0
Otras industrias manufactureras 27,6 100,0
TOTAL 24,4 95,1

N° DE EMPRESAS: 852
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 9.7
Proporcién de empresas importadoras, por sectores y tamafos
(Porcentajes)
Tamano de la empresa
200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria céarnica 33,3 81,8
Productos alimenticios y tabaco 36,1 92,5
Bebidas 50,0 100,0
Textiles y vestido 66,7 100,0
Cuero y calzado 59,4 -
Industria de la madera 57,5 90,9
Industria del papel 61,3 76,5
Edicion y artes graficas 36,2 94,7
Productos quimicos 90,5 95,8
Productos de caucho y plastico 64,2 93,8
Productos minerales no metalicos 38,1 69,7
Metales férreos y no férreos 60,9 96,6
Productos metélicos 40,1 96,6
Maquinas agricolas e industriales 60,9 100,0
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 76,9 80,0
Maquinaria y material eléctrico 68,3 100,0
Vehiculos de motor 56,0 100,0
Otro material de transporte 53,3 100,0
Industria del mueble 38,2 100,0
Otras industrias manufactureras 70,6 100,0
TOTAL 52,8 93,3

N° DE EMPRESAS: 1352
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de la intensidad importadora, por sectores y tamafos

Tabla 9.8

Tamafno de la empresa

200 y menos Mas de 200

ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 0,4 9,1
Productos alimenticios y tabaco 6,4 10,7
Bebidas 1,4 15,2
Textiles y vestido 10,3 21,2
Cuero y calzado 6,5 .
Industria de la madera 6,3 9,7
Industria del papel 7,3 12,8
Edicion y artes gréficas 2,1 9,1
Productos quimicos 11,5 25,5
Productos de caucho y pléastico 10,6 18,7
Productos minerales no metalicos 2 9,2
Metales férreos y no férreos 10,8 21,4
Productos metadlicos 4,6 14,8
Méaquinas agricolas e industriales 7,1 21,5
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 9,9 14,4
Magquinaria y material eléctrico 10 30,4
Vehiculos de motor 6 22,9
Otro material de transporte 10,7 36,7
Industria del mueble 2 12,4
Otras industrias manufactureras 14,3 21,6
TOTAL 6,6 18,4

N° DE EMPRESAS: 1352
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 9.9
Media de la intensidad importadora, por sectores y tamafos
(s6lo empresas importadoras)

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200

ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 1,1 11,1
Productos alimenticios y tabaco 17,7 11,6
Bebidas 2,9 15,2
Textiles y vestido 15,5 21,2
Cuero y calzado 11 .
Industria de la madera 10,9 10,7
Industria del papel 11,8 16,8
Edicién y artes gréficas 5,7 9,6
Productos quimicos 12,7 26,7
Productos de caucho y plastico 16,6 19,9
Productos minerales no metalicos 5,3 13,2
Metales férreos y no férreos 17,8 22,1
Productos metélicos 11,5 15,3
Maquinas agricolas e industriales 11,6 21,5
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 12,9 18
Maquinaria y material eléctrico 14,6 30,4
Vehiculos de motor 10,7 22,9
Otro material de transporte 20,1 36,7
Industria del mueble 5,2 12,4
Otras industrias manufactureras 20,2 21,6
TOTAL 12,4 19,7

N° DE EMPRESAS: 878
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media del saldo de comercio relativo, por sectores y tamafios

Tabla 9.12

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 7,0 4,1
Productos alimenticios y tabaco 0,7 13,1
Bebidas 12,4 -7,9
Textiles y vestido 2,2 11,4
Cuero y calzado 11,8 --
Industria de la madera -0,5 -5,2
Industria del papel 2,1 18,6
Edicion y artes gréficas 1,3 4,2
Productos quimicos 6,6 1,6
Productos de caucho y pléastico 51 20,6
Productos minerales no metalicos 3,6 23,6
Metales férreos y no férreos 7,5 19,5
Productos metélicos 4,7 40,6
Méaquinas agricolas e industriales 16,8 23,1
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 18,0 30,1
Magquinaria y material eléctrico 4,2 19,9
Vehiculos de motor 12,3 34,1
Otro material de transporte 25,5 9,8
Industria del mueble 6,5 2,4
Otras industrias manufactureras 6,8 24,8
TOTAL 5,8 17,5

N° DE EMPRESAS: 1352
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 9.16
Proporcién de empresas con participacion en el capital social
de otras empresas localizadas en el extranjero, por sectores y tamafos

(Porcentajes)
Tamano de la empresa
200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 3,7 27,3
Productos alimenticios y tabaco 1,2 27,5
Bebidas 0,0 57,1
Textiles y vestido 1,9 46,7
Cuero y calzado 0,0 -
Industria de la madera 10,0 0,0
Industria del papel 3,2 41,2
Edicién y artes gréficas 3,4 21,1
Productos quimicos 9,5 35,4
Productos de caucho y plastico 5,7 50,0
Productos minerales no metalicos 1,6 51,5
Metales férreos y no férreos 4,3 20,7
Productos metélicos 2,9 37,9
Maquinas agricolas e industriales 10,1 46,7
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 7,7 40,0
Magquinaria y material eléctrico 7,3 40,0
Vehiculos de motor 8,0 15,6
Otro material de transporte 6,7 30,0
Industria del mueble 3,6 44.4
Otras industrias manufactureras 11,8 40,0
TOTAL 4,4 33,9

N° DE EMPRESAS: 1353
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Proporcion de empresas que tienen participacion en otras localizadas

Tabla 9.17 a

en el extranjero segun areas geograficas, por sectores

(Porcentaje y s6lo empresas que tengan alguna participada)

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Resto del
ACTIVIDAD UE OCDE Iberoamérica Mundo
Industria carnica 3,7 0 0 0
Productos alimenticios y tabaco 0 0 1,2 0
Bebidas 0 0 0] 0
Textiles y vestido 0 0,9 0,9 0,9
Cuero y calzado 0 0 0 6]
Industria de la madera 7,5 0 5 2,5
Industria del papel 3,2 0 0 0
Edicion y artes gréaficas 3,4 0 0 0
Productos quimicos 4,8 0,0 4,8 4,8
Productos de caucho y pléastico 3,8 0 1,9 1,9
Productos minerales no metalicos 0 0,0 0 1,6
Metales férreos y no férreos 0 0 4,3 4,3
Productos metalicos 2,9 0,7 0 0
Méaquinas agricolas e industriales 4,3 4,3 4,3 1,4
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 7,7 0 0,0 0
Magquinaria y material eléctrico 7,3 0,0 0,0 4,9
Vehiculos de motor 4 0 4 0
Otro material de transporte 6,7 0 0 0
Industria del mueble 1,8 0 1,8 0
Otras industrias manufactureras 5,9 0,0 0 5,9
TOTAL 2,7 0,5 1.4 1,2

N° DE EMPRESAS: 949
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla9.17 b

Proporcion de empresas que tienen participacion en otras localizadas
en el extranjero segun areas geograficas, por sectores
(Porcentaje y sé6lo empresas que tengan alguna participada)

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Resto del

ACTIVIDAD UE OCDE Iberoamérica Mundo
Industria carnica 27,3 9,1 0 0
Productos alimenticios y tabaco 25 7,5 5 10
Bebidas 28,6 28,6 14,3 28,6
Textiles y vestido 46,7 13,3 13,3 6,7
Industria de la madera 0 0 0] 0]
Industria del papel 29,4 5,9 11,8 0
Edicion y artes gréaficas 10,5 0 15,8 0
Productos quimicos 25 6,3 20,8 6,3
Productos de caucho y pléastico 31,3 12,5 18,8 6,3
Productos minerales no metalicos 42,4 30,3 24,2 18,2
Metales férreos y no férreos 10,3 10,3 6,9 10,3
Productos metélicos 17,2 17,2 6,9 3,4
Maquinas agricolas e industriales 43,3 16,7 20 13,3
Maquinas oficina, proceso datos, etc. 20 20 40 40
Maquinaria y material eléctrico 32 4 16,0 8
Vehiculos de motor 8,9 2,2 8,9 2,2
Otro material de transporte 20 20 10 0
Industria del mueble 44.4 11,1 33,3 0
Otras industrias manufactureras 40 20 20 20
TOTAL 25,2 10,9 13,9 7,7
N© DE EMPRESAS: 404
ESEE, Afio 2005

Tabla 9.18

Proporcidon de empresas seguin caracteristicas de la principal empresa participada,
por tamanos (s6lo empresas que tengan alguna participada)

(Porcentajes)
Tamano de la empresa
200 y menos Mas de 200
trabajadores trabajadores
Comercializacién o distribucién en la empresa participada 42,9 42,3
Produccién similar en la empresa participada 52,4 51,8
Adaptaciéon y montaje en la empresa participada 28,6 20,4

N° DE EMPRESAS: 179
ESEE, Afio 2005
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10. ACTIVIDADES TECNOLOGICAS
Y NUEVAS TECNOLOGIAS



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Actividades de I1+D, por sectores

Tabla 10.1 a

(Porcentaje y niumero de empresas)

Actividades de 1+D TOTAL

No realiz. Realiz no Contr. no Contr. Total
ACTIVIDAD ni contr. contr. realiz. realiz. empresas
Industria carnica 81,5 11,1 3,7 3,7 100 27,0
Productos alimenticios y tabaco 85,5 6,0 4,8 3,6 100 83,0
Bebidas 75,0 6,3 6,3 12,5 100 16,0
Textiles y vestido 79,6 9,3 2,8 8,3 100 108,0
Cuero y calzado 81,3 0,0 12,5 6,3 100 32,0
Industria de la madera 90,0 0,0 7,5 2,5 100 40,0
Industria del papel 87,1 3,2 0,0 9,7 100 31,0
Edicion y artes gréficas 94,8 1,7 3,4 0,0 100 58,0
Productos quimicos 42,9 35,7 11,9 9,5 100 42,0
Productos de caucho y plastico 73,6 13,2 5,7 7,5 100 53,0
Productos minerales no metalicos 85,7 9,5 4,8 0,0 100 63,0
Metales férreos y no férreos 78,3 13,0 0,0 8,7 100 23,0
Productos metalicos 82,5 7,3 4,4 5,8 100 137,0
Méaquinas agricolas e industriales 56,5 18,8 1,4 23,2 100 69,0
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 53,8 0,0 0,0 46,2 100 13,0
Magquinaria y material eléctrico 63,4 12,2 2,4 22,0 100 41,0
Vehiculos de motor 80,0 8,0 4,0 8,0 100 25,0
Otro material de transporte 53,3 6,7 13,3 26,7 100 15,0
Industria del mueble 83,6 55 5,5 5,5 100 55,0
Otras industrias manufactureras 94,1 5,9 0,0 0,0 100 17,0
TOTAL 78,0 9,2 4,5 8,3 100 948,0

ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Actividades de 1+D, por sectores

Tabla 10.1 B

(Porcentaje y niumero de empresas)

Actividades de |+D TOTAL

No realiz. Realiz no Contr. no Contr. Total
ACTIVIDAD ni contr. contr. realiz. realiz. empresas
Industria céarnica 54,5 9,1 0,0 36,4 100 11,0
Productos alimenticios y tabaco 32,5 30,0 7,5 30,0 100 40,0
Bebidas 57,1 0,0 0,0 42,9 100 7,0
Textiles y vestido 46,7 13,3 13,3 26,7 100 15,0
Industria de la madera 45,5 9,1 9,1 36,4 100 11,0
Industria del papel 58,8 23,5 5,9 11,8 100 17,0
Edicién y artes gréficas 78,9 0,0 15,8 5,3 100 19,0
Productos quimicos 10,4 25,0 2,1 62,5 100 48,0
Productos de caucho y plastico 18,8 12,5 12,5 56,3 100 16,0
Productos minerales no metalicos 24,2 33,3 18,2 24,2 100 33,0
Metales férreos y no férreos 24,1 27,6 6,9 41,4 100 29,0
Productos metdlicos 27,6 20,7 10,3 41,4 100 29,0
Maquinas agricolas e industriales 13,3 10,0 16,7 60,0 100 30,0
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 20,0 20,0 0,0 60,0 100 5,0
Maquinaria y material eléctrico 16,0 28,0 8,0 48,0 100 25,0
Vehiculos de motor 24,4 8,9 24,4 42,2 100 45,0
Otro material de transporte 30,0 10,0 10,0 50,0 100 10,0
Industria del mueble 33,3 22,2 22,2 22,2 100 9,0
Otras industrias manufactureras 60,0 20,0 0,0 20,0 100 5,0
TOTAL 29,7 19,3 11,1 39,9 100 404,0

ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de los gastos en 1+D y del comercio tecnoldgico, por sectores

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Tabla 10.2 a

(en miles de euros)

ACTIVIDAD

Gastos

externos 1+D

Gastos

internos 1+D

Gastos

totales 1+D de tecnologia

Importacion

Exportacion

de tecnologia

Industria carnica

Productos alimenticios y tabaco
Bebidas

Textiles y vestido

Cuero y calzado

Industria de la madera

Industria del papel

Ediciéon y artes gréaficas
Productos quimicos

Productos de caucho y plastico
Productos minerales no metalicos
Metales férreos y no férreos
Productos metalicos

Maquinas agricolas e industriales
Magquinas oficina,proceso datos,etc.
Maquinaria y material eléctrico
Vehiculos de motor

Otro material de transporte
Industria del mueble

Otras industrias manufactureras

TOTAL

4,7
2,6
3,8
7,9
6,3
12,5
9,0
1,3
16,2
25,8
0,5
2,8
16,0
28,4
376,1
29,3
12,4
188,6
2,4
0,0

19,0

57,0
2,6
17,3
30,3
10,9
0,7
23,0
3,1
159,2
19,9
4,1
25,1
12,0
110,9
420,9
103,6
51
35,5
11,2
5,2

37,5

61,7
5,2
21,1
38,3
17,2
13,2
32,0
4,4
175,4
45,7
4,7
28,0
28,0
139,3
797,0
132,8
17,5
224,2
13,6
5,2

56,5

0,0
0,0
0,0
0,1
0,0
8,0
3,0
0,3
16,0
13,6
0,0
0,0
5,2
30,0
0,0
0,0
1,0
60,6
0,0
1,7

5,9

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,7
4,6
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,4

N° DE EMPRESAS: 946
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de los gastos en 1+D y del comercio tecnoldgico, por sectores
(en miles de euros)

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Tabla 10.2 b

ACTIVIDAD

Gastos

externos I+D

Gastos

internos 1+D totales 1+D de tecnologia

Gastos

Importacion

Exportacion

de tecnologia

Industria carnica

Productos alimenticios y tabaco
Bebidas

Textiles y vestido

Industria de la madera

Industria del papel

Ediciéon y artes gréaficas
Productos quimicos

Productos de caucho y plastico
Productos minerales no metalicos
Metales férreos y no férreos
Productos metalicos

Maquinas agricolas e industriales

Maquinas oficina,proceso datos,etc.

Maquinaria y material eléctrico
Vehiculos de motor

Otro material de transporte
Industria del mueble

Otras industrias manufactureras

TOTAL

113,9
830,1
61,3
51,8
7,5
21,7
112,5
2927,2
230,0
391,5
281,5
210,8
645,5
440,7
456,6
6.698,8
14.939,6
75,7
10,0

1.722,3

308,9
396,3
162,8
99,2
119,9
222,5
144,8
4.506,8
358,3
6343,1
469,8
369,0
1.346,9
1.724,5
960,3
1.555,5
10926,5
263,3
85,9

1836,8

422,8
1.226,3
224,2
151,0
127,4
244,2
257,3
7.434,0
588,3
6.734,7
751,3
579,8
1.992,5
2.165,2
1.416,9
8254,4
25866,2
339,1
95,9

3.559,1

0,0
1.119,4
96,5
150,8
0,0
43,9
17,6
1.911,4
288,4
697,1
157.,5
37,9
668,6
30,0
351,8
10.906,4
253,9
73,4
907,2

1.740,3

0,0
293,0
0,0
0,0
0,0
27,6
21,3
443,7
0,0
0,0
5,5
0,0
71,4
0,0
0,0
66,6
0,0
0,0
0,0

97,2

N° DE EMPRESAS: 403
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 10.3 a
Media de los gastos en 1+D y del comercio tecnoldgico, por sectores
(en miles de euros, s6lo empresas con valores positivos)
EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Gastos Gastos Gastos Importaciéon Exportacion
ACTIVIDAD externos I+D internos 1+D totales 1+D de tecnologia de tecnologia
Industria carnica 63,2 385,0 333,3 - -
Productos alimenticios y tabaco 30,7 30,0 38,6 - -
Bebidas 20,4 92,1 84,4 - -
Textiles y vestido 71,3 172,5 187,9 9,8 -
Cuero y calzado 33,8 173,9 91,7 - -
Industria de la madera 125,2 26,4 131,8 321,6 -
Industria del papel 92,5 178,5 247.,9 47,0 -
Edicion y artes gréficas 38,7 179,3 85,6 16,5 --
Productos quimicos 75,8 351,8 307.,0 223,8 -
Productos de caucho y plastico 195,0 95,9 172,8 241,0 -
Productos minerales no metalicos 11,3 43,5 32,7 -- --
Metales férreos y no férreos 32,5 115,6 128,6 - -
Productos metalicos 155,0 96,0 165,3 175,4 91,7
Méaquinas agricolas e industriales 115,4 263,8 320,4 690,6 314,4
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 814,9 912,0 1.726,8 - -
Magquinaria y material eléctrico 120,0 303,3 363,0 - -
Vehiculos de motor 103,3 32,0 87,6 24,5 -
Otro material de transporte 471,6 106,6 480,4 227,3 -
Industria del mueble 22,3 102,6 83,3 - -
Otras industrias manufactureras - 88,9 88,9 29,1 -
TOTAL 147,2 216,6 258,3 232,2 203,0

ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de los gastos en I+D y del comercio tecnoldgico, por sectores

Tabla 10.3 b

(en miles de euros, s6lo empresas con valores positivos)

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Gastos Gastos Gastos Importacion Exportacion
ACTIVIDAD externos 1+D internos I+D totales 1+D de tecnologia de tecnologia
Industria carnica 286,4 772,3 847,0 -- --
Productos alimenticios y tabaco 2.213,5 660,4 1.816,7 8.955,2 11.720,7
Bebidas 143,1 379,9 523,0 675,5 -
Textiles y vestido 129,4 248,0 283,1 452,3 --
Industria de la madera 16,6 263,7 233,6 - -
Industria del papel 123,2 630,4 593,2 - 234,7
Edicion y artes gréficas 534,2 2.751,0 1.222,0 167,6 404,4
Productos quimicos 4532,4 5.150,6 8.298,4 3.528,8 1.638,3
Productos de caucho y plastico 334,5 521,1 724,0 922,8 -
Productos minerales no metalicos 922,9 11017,0 8.889,7 2.875,5 -
Metales férreos y no férreos 583,1 681,1 990,3 4.566,2 159,3
Productos metalicos 407,5 594,4 800,6 366,2 -
Méaquinas agricolas e industriales 842,0 1.924,2 2.299,0 2.865,5 714,2
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 734,4 2.155,7 2.706,5 150,0 -
Maquinaria y material eléctrico 815,4 1.263,5 1.686,8 1.256,3 -
Vehiculos de motor 10.048,3 3.043,4 10924,9 32.719,3 1.497,6
Otro material de transporte 24.899,4 18210,9 36951,6 846,3 --
Industria del mueble 170,4 592,5 508,6 165,2 -
Otras industrias manufactureras 50,0 214,8 239,8 2.267,9 -
TOTAL 3.369,4 3110,2 5.050,4 7.156,7 1.703,9
ESEE, Afio 2005
Tabla 10.4

Media de los gastos en 1+D y del comercio

tecnoldgico, por tamafos
(en miles de euros)

Tamarfio de la empresa:

Gastos

externos I+D

Gastos

internos 1+D

Gastos

totales I+D

Importacion

de tecnologia

Exportacion

de tecnologia

200 y menos trabajadores

Mas de 200 trabajadores

19
1.722,3

37,5
1.836,8

56,5
3.559,1

5,9
1.740,3

0,4
97,2

N° DE EMPRESAS: 1349
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 10.5
Media de los gastos en I+D y del comercio
tecnoldgico, por tamafios (en miles de euros)
(s6lo empresas con valores positivos)

Gastos Gastos Gastos Importacion Exportacion
Tamano de la empresa: externos 1+D internos 1+D totales 1+D de tecnologia de tecnologia
200 y menos trabajadores 147,2 216.6 258,3 232,2 203.,0
Mas de 200 trabajadores 3.369,4 3.110,2 5.050,4 7.156,7 1.703,9

ESEE, Afio 2005

Tabla 10.6 a
Gastos de 1+D sobre ventas
(Porcentaje y numero de empresas)
EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Numero Porcentaje Porcentaje
Gastos de 1+D sobre ventas: acumulado
Cero 739 78,1 78,1
De 0 a 1% 99 10,5 88,6
De 1 a 2.5% 57 6,0 94,6
De 2.5 a 5% 20 2,1 96,7
De 5 a 10% 20 2,1 98,8
Mas de 10% 11 1,2 100
ESEE, Afio 2005

Tabla 10.6 b

Gastos de 1+D sobre ventas
(Porcentaje y numero de empresas)
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Numero Porcentaje Porcentaje
Gastos de 1+D sobre ventas: acumulado
Cero 120 29,7 29,7
De 0 a 1% 169 41,8 71,5
De 1 a 2.5% 55 13,6 85,1
De 2.5 a 5% 37 9,2 94,3
De 5 a 10% 14 3,5 97,8
Mas de 10% 9 2,2 100

ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 10.7
Media de los gastos de 1+D sobre ventas,
por sectores y tamafos

Tamafno de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 0,1 0,2
Productos alimenticios y tabaco 0,1 0,7
Bebidas 0,3 0,1
Textiles y vestido 0,8 0,3
Cuero y calzado 0,3 -
Industria de la madera 0,1 0,2
Industria del papel 0,1 0,1
Edicién y artes gréficas 0,1 0,1
Productos quimicos 1,0 3,3
Productos de caucho y plastico 0,4 1,2
Productos minerales no metalicos 0,0 1,3
Metales férreos y no férreos 0,3 0,4
Productos metélicos 0,3 1,2
Maquinas agricolas e industriales 1,6 1,5
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 4,6 51
Maquinaria y material eléctrico 1,9 1,4
Vehiculos de motor 0,2 1,3
Otro material de transporte 7,0 4,4
Industria del mueble 0,2 0,5
Otras industrias manufactureras 0,1 0,1
TOTAL 0,6 1,3

N° DE EMPRESAS: 1350
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Proporcion de empresas con dominio propio en Internet,

Tabla 10.21

por sectores y tamafos (Porcentajes)

Tamarfo de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 51,9 81,8
Productos alimenticios y tabaco 57,8 85,0
Bebidas 81,3 85,7
Textiles y vestido 57,4 93,3
Cuero y calzado 46,9 --
Industria de la madera 57,5 100,0
Industria del papel 61,3 88,2
Edicion y artes gréficas 74,1 100,0
Productos quimicos 71,4 91,7
Productos de caucho y plastico 66,0 87,5
Productos minerales no metalicos 49,2 81,8
Metales férreos y no férreos 73,9 86,2
Productos metalicos 61,3 86,2
Méaquinas agricolas e industriales 81,2 90,0
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 84,6 80,0
Magquinaria y material eléctrico 73,2 80,0
Vehiculos de motor 64,0 75,6
Otro material de transporte 80,0 100,0
Industria del mueble 69,1 100,0
Otras industrias manufactureras 64,7 100,0
TOTAL 64,1 87,1

N° DE EMPRESAS: 1353
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 10.22 a
Proporcién de empresas usuarias de tecnologias

basadas en Internet, por sectores

(s6lo empresas con dominio propio en Internet)

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Pagina Web en

Compras a

Ventas a

consumidores

Ventas a

servidores de proveedores finales por empresas por
ACTIVIDAD la empresa por Internet Internet Internet
Industria céarnica 35,7 28,6 0,0 7,1
Productos alimenticios y tabaco 35,4 22,9 6,3 6,3
Bebidas 30,8 23,1 15,4 7,7
Textiles y vestido 35,5 33,9 4,8 12,9
Cuero y calzado 33,3 13,3 6,7 6,7
Industria de la madera 30,4 26,1 4,3 8,7
Industria del papel 47,4 15,8 15,8 21,1
Edicién y artes gréficas 44,2 37,2 18,6 16,3
Productos quimicos 50,0 33,3 6,7 6,7
Productos de caucho y pléastico 40,0 31,4 0,0 2,9
Productos minerales no metalicos 32,3 32,3 0,0 3,2
Metales férreos y no férreos 29,4 17,6 5,9 11,8
Productos metélicos 45,2 27,4 3,6 6,0
Maquinas agricolas e industriales 41,1 30,4 1,8 3,6
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 27,3 45,5 9,1 18,2
Maquinaria y material eléctrico 26,7 46,7 13,3 13,3
Vehiculos de motor 56,3 37,5 6,3 6,3
Otro material de transporte 25,0 33,3 0,0 0,0
Industria del mueble 28,9 23,7 0,0 2,6
Otras industrias manufactureras 45,5 27,3 18,2 18,2
TOTAL 38,2 29,8 5,9 8,2

N° DE EMPRESAS: 609
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 10.22 b
Proporcion de empresas usuarias de tecnologias
basadas en Internet, por sectores
(s6lo empresas con dominio propio en Internet)
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Ventas a
Pagina Web en Compras a consumidores Ventas a
servidores de proveedores finales por empresas por
ACTIVIDAD la empresa por Internet Internet Internet
Industria carnica 44.4 11,1 0,0 0,0
Productos alimenticios y tabaco 44,1 29,4 5,9 11,8
Bebidas 50,0 50,0 16,7 16,7
Textiles y vestido 42,9 35,7 0,0 0,0
Industria de la madera 63,6 9,1 0,0 0,0
Industria del papel 40,0 60,0 13,3 26,7
Edicion y artes gréficas 57,9 42,1 15,8 5,3
Productos quimicos 59,1 50,0 15,9 25,0
Productos de caucho y plastico 85,7 35,7 14,3 35,7
Productos minerales no metalicos 63,0 37,0 18,5 25,9
Metales férreos y no férreos 56,0 32,0 4,0 4,0
Productos metalicos 52,0 44,0 4,0 12,0
Méaquinas agricolas e industriales 48,1 48,1 25,9 22,2
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 25,0 75,0 0,0 25,0
Maquinaria y material eléctrico 60,0 55,0 10,0 30,0
Vehiculos de motor 50,0 41,2 2,9 5,9
Otro material de transporte 70,0 40,0 0,0 10,0
Industria del mueble 55,6 33,3 22,2 22,2
Otras industrias manufactureras 60,0 20,0 0,0 20,0
TOTAL 54,5 40,3 10,2 15,9

N° DE EMPRESAS: 352
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Tabla 10.23 a
Motivos que justifican la presencia en Internet
(porcentaje de empresas y s6lo empresas con dominio propio en Internet)

Muy Poco Nada
importante Importante importante importante
Reforzar la imagen corporativa 37,3 49,8 8,4 4,6
Ofrecer informaciéon 47,5 39,6 10,0 3,0
Asistencia a consumidores y usuarios 14,1 36,8 33,0 16,1
Comercio electrénico 9,2 21,0 39,1 30,7
Reduccién de costes de aprovisionamiento 3,8 15,8 42,9 37,6

N° DE EMPRESAS: 609
ESEE, Afio 2005

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Tabla 10.23 b
Motivos que justifican la presencia en Internet
(porcentaje de empresas y s6lo empresas con dominio propio en Internet)

Muy Poco Nada

importante Importante importante importante
Reforzar la imagen corporativa 41,8 48,6 6,8 2,8
Ofrecer informacién 39,8 47,7 8,5 4,0
Asistencia a consumidores y usuarios 15,9 36,1 32,7 15,3
Comercio electrénico 9,4 21,6 39,2 29,8
Reduccién de costes de aprovisionamiento 4,8 19,9 41,2 34,1
N° DE EMPRESAS: 352
ESEE, Afio 2005

Tabla 10.24

Incidencia directa e indirecta de la presencia en Internet
sobre las ventas, por tamafnos

(Porcentaje de empresas)

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
trabajadores trabajadores
Ninguna 34,2 32,7
Ligera 38,6 33,8
Fuerte 2,8 2,6
No es evaluable 24,5 31,0
TOTAL 100,0 100,0

N° DE EMPRESAS: 961
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Proporciéon de empresas que conocen los incentivos fiscales
a I+D e innovacion tecnoldgica, por sectores y tamafnos

Tabla 10.25

Tamafno de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 33,3 45,5
Productos alimenticios y tabaco 39,8 75,0
Bebidas 56,3 71,4
Textiles y vestido 54,6 73,3
Cuero y calzado 40,6 --
Industria de la madera 35,0 81,8
Industria del papel 58,1 58,8
Edicion y artes gréficas 56,9 57,9
Productos quimicos 59,5 87,5
Productos de caucho y pléastico 54,7 93,8
Productos minerales no metalicos 41,3 87,9
Metales férreos y no férreos 52,2 89,7
Productos metalicos 45,3 86,2
Méaquinas agricolas e industriales 71,0 86,7
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 61,5 100,0
Maquinaria y material eléctrico 65,9 92,0
Vehiculos de motor 48,0 84,4
Otro material de transporte 66,7 90,0
Industria del mueble 54,5 66,7
Otras industrias manufactureras 35,3 60,0
TOTAL 51,1 81,2

N° DE EMPRESAS: 1353
ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 10.26
Proporcién de empresas que aplican los incentivos fiscales
a I1+D e innovacioén tecnoldégica, por sectores y tamanos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 7,4 36,4
Productos alimenticios y tabaco 3,6 27,5
Bebidas 6,3 42,9
Textiles y vestido 12,0 20,0
Cuero y calzado 9,4 --
Industria de la madera 2,5 27,3
Industria del papel 6,5 5,9
Edicion y artes gréaficas 0,0 15,8
Productos quimicos 23,8 70,8
Productos de caucho y plastico 11,3 43,8
Productos minerales no metalicos 4,8 24,2
Metales férreos y no férreos 8,7 31,0
Productos metélicos 7,3 48,3
Maquinas agricolas e industriales 15,9 46,7
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 30,8 20,0
Maquinaria y material eléctrico 17,1 44,0
Vehiculos de motor 8,0 35,6
Otro material de transporte 6,7 50,0
Industria del mueble 9,1 44,4
Otras industrias manufactureras 0,0 0,0
TOTAL 9,1 37,4

N° DE EMPRESAS: 1353
ESEE, Afio 2005
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11. ACTIVIDAD EMPRESARIAL
Y CAPITAL EXTRANJERO



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 11.1 a

Media de la propensidn exportadora, por sectores

y segun la participacion de capital extranjero

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Participacion de capital extranjero TOTAL

ACTIVIDAD Cero De 0 a 25%0 De 25 a 50% De 50 a 100%

Industria carnica 7,4 - - - 7,4
Productos alimenticios y tabaco 6,3 -- -- 18,9 7,1
Bebidas 13,5 -- 18,7 -- 13,8
Textiles y vestido 12,0 - - 30,1 12,6
Cuero y calzado 18,9 0,0 -- -- 18,3
Industria de la madera 5,3 1,5 -- 32,0 5,8
Industria del papel 7,8 0,0 -- 26,9 9,4
Edicién y artes gréficas 3,3 0,0 0,0 12,9 3,4
Productos quimicos 15,6 -- 44,5 19,4 18,1
Productos de caucho y plastico 13,6 - 27,9 15,0
Productos minerales no metalicos 5,5 -- 15,8 5,7
Metales férreos y no férreos 14,6 48,3 . 47,8 19,1
Productos metalicos 7,4 -- 49,8 30,3 9,3
Magquinas agricolas e industriales 21,5 -- -- 37,9 23,9
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 21,9 85,0 - 37,3 27,9
Maquinaria y material eléctrico 13,7 -- 4,2 29,5 14,2
Vehiculos de motor 15,8 - - 46,2 18,3
Otro material de transporte 36,0 -- -- 38,4 36,2
Industria del mueble 8,5 -- -- 5,6 8,5
Otras industrias manufactureras 23,9 - 0,1 0,2 21,1
TOTAL 11,1 26,1 28,5 28,7 12,4

N° DE EMPRESAS: 945
ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 11.1 b
Media de la propensién exportadora, por sectores
y segun la participacion de capital extranjero
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Participacion de capital extranjero TOTAL

ACTIVIDAD Cero De O a 25% De 25 a 50% De 50 a 100%b

Industria carnica 14,3 -- -- -- 14,3
Productos alimenticios y tabaco 31,5 66,0 4,8 9,3 24,3
Bebidas 10,2 0,1 - 0,0 7,3
Textiles y vestido 31,0 19,9 -- 77,6 32,6
Industria de la madera 3,4 -- - 16,0 4,5
Industria del papel 21,3 -- -- 42,9 31,5
Edicién y artes gréficas 14,8 -- -- 9,5 13,4
Productos quimicos 20,5 -- - 31,9 26,8
Productos de caucho y plastico 27,4 -- 63,5 46,6 39,3
Productos minerales no metalicos 34,2 74,0 5,6 22,9 31,7
Metales férreos y no férreos 38,9 -- 29,5 42,8 40,3
Productos metélicos 52,1 -- 53,3 66,4 56,2
Méaquinas agricolas e industriales 39,6 54,2 90,3 46,8 46,1
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 38,5 -- - 69,0 44,6
Maquinaria y material eléctrico 38,5 84,3 -- 54,1 50,3
Vehiculos de motor 50,9 - 41,3 62,3 57,0
Otro material de transporte 43,0 -- 80,6 42,3 46,4
Industria del mueble 17,5 -- 4,8 11,6 14,8
Otras industrias manufactureras 33,1 -- - 66,3 46,4
TOTAL 31,1 47,4 42,7 42,0 36,0

N° DE EMPRESAS: 397
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 11.2 a

Media de la intensidad importadora, por sectores

y segun la participacion de capital extranjero

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Participacion de capital extranjero TOTAL

ACTIVIDAD Cero De O a 25%0 De 25 a 50% De 50 a 100%

Industria carnica 0,4 -- -- -- 0,4
Productos alimenticios y tabaco 5,8 -- -- 15,0 6,4
Bebidas 0,9 -- 9,2 -- 1,4
Textiles y vestido 9,5 -- -- 39,4 10,3
Cuero y calzado 6,8 0,0 -- -- 6,5
Industria de la madera 5,9 10,5 - 16,3 6,3
Industria del papel 5,2 15,8 -- 22,9 7,3
Edicién y artes gréficas 1,7 12,0 4,3 8,7 2,1
Productos quimicos 9,2 - 7,8 28,7 11,5
Productos de caucho y plastico 8,6 -- -- 25,1 10,2
Productos minerales no metalicos 1,9 - - 13,5 2,0
Metales férreos y no férreos 9,9 6,2 - 48,1 11,3
Productos metalicos 3,1 -- 10,7 27,3 4,6
Méaquinas agricolas e industriales 4,5 -- -- 22,3 7,1
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 9,6 1,8 -- 21,3 9,9
Magquinaria y material eléctrico 8,1 -- 42,8 30,3 10,0
Vehiculos de motor 51 -- -- 15,7 6,0
Otro material de transporte 9,2 - - 31,2 10,7
Industria del mueble 1,9 - - 4,7 2,0
Otras industrias manufactureras 12,9 - 0,0 48,9 14,3
TOTAL 5,4 7,5 11,2 24,6 6,5

N° DE EMPRESAS: 945
ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla11.2 b

Media de la intensidad importadora, por sectores

y segun la participacion de capital extranjero

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Participacion de capital extranjero TOTAL

ACTIVIDAD Cero De O a 25% De 25 a 50%b De 50 a 100%b

Industria carnica 9,6 - - -- 9,6
Productos alimenticios y tabaco 9,4 45,8 13,0 11,1 11,0
Bebidas 15,4 20,6 - 8,3 15,2
Textiles y vestido 20,5 23,6 -- 25,2 21,2
Industria de la madera 10,4 -- - 2,5 9,7
Industria del papel 8,6 -- -- 17,5 12,8
Edicién y artes gréficas 8,3 -- -- 11,4 9,1
Productos quimicos 18,5 - - 31,6 25,8
Productos de caucho y plastico 10,5 -- 9,8 27,0 18,7
Productos minerales no metalicos 6,4 0,0 10,5 18,7 9,4
Metales férreos y no férreos 15,8 -- 4,3 26,1 19,8
Productos metélicos 16,2 -- 7,5 14,4 15,1
Méaquinas agricolas e industriales 15,3 15,2 17,0 30,5 22,2
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 11,5 -- -- 26,1 14,4
Maquinaria y material eléctrico 18,5 47,5 - 35,3 30,4
Vehiculos de motor 16,7 -- 29,5 27,4 22,9
Otro material de transporte 42,3 -- 3,0 38,9 36,7
Industria del mueble 11,5 -- 4,5 18,7 12,4
Otras industrias manufactureras 14,2 -- - 32,6 21,6
TOTAL 13,7 23,0 10,7 25,6 18,5

N° DE EMPRESAS: 397
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 11.3a

Media del saldo de comercio relativo, por sectores

y segun la participacion de capital extranjero

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Participacion de capital extranjero TOTAL

ACTIVIDAD Cero De O a 25% De 25 a 50% De 50 a 100%

Industria carnica 7,0 -- -- -- 7,0
Productos alimenticios y tabaco 0,5 -- -- 3,8 0,7
Bebidas 12,6 -- 9,5 -- 12,4
Textiles y vestido 2,6 - - -9,3 2,2
Cuero y calzado 12,2 0,0 -- -- 11,8
Industria de la madera -0,7 -9,0 -- 15,7 -0,5
Industria del papel 2,6 -15,8 -- 4,1 2,1
Edicién y artes gréficas 1,6 -12,0 -4,3 4,3 1,3
Productos quimicos 6,3 36,7 -9,4 6,6
Productos de caucho y plastico 5,0 -- 2,8 4,8
Productos minerales no metalicos 3,7 -- 2,3 3,7
Metales férreos y no férreos 4,7 42,0 - -0,2 7,8
Productos metalicos 4,3 39,1 3,0 4,7
Méaquinas agricolas e industriales 17,0 -- 15,7 16,8
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 12,3 83,2 -- 15,9 18,0
Maquinaria y material eléctrico 5,6 -38,5 -0,8 4,2
Vehiculos de motor 10,7 - 30,6 12,3
Otro material de transporte 26,8 - 7,2 25,5
Industria del mueble 6,6 - 0,9 6,5
Otras industrias manufactureras 11,0 0,1 -48,7 6,8
TOTAL 5,7 18,6 17,2 4,1 5,8

N° DE EMPRESAS: 945
ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 11.3b
Media del saldo de comercio relativo, por sectores
y segun la participacion de capital extranjero
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Participacion de capital extranjero TOTAL

ACTIVIDAD Cero De O a 25% De 25 a 50% De 50 a 100%b

Industria carnica 4,6 -- -- -- 4,6
Productos alimenticios y tabaco 22,2 20,2 -8,2 -1,8 13,3
Bebidas -5,2 -20,5 - -8,3 -7,9
Textiles y vestido 10,5 -3,7 - 52,5 11,4
Industria de la madera -7,0 - - 13,6 -5,2
Industria del papel 12,7 -- -- 25,4 18,6
Edicién y artes gréficas 6,4 -- -- -2,0 4,2
Productos quimicos 2,0 -- -- 0,3 1,1
Productos de caucho y plastico 17,0 - 53,6 19,6 20,6
Productos minerales no metalicos 27,9 74,0 -4,9 4,2 22,3
Metales férreos y no férreos 23,1 -- 25,2 16,7 20,5
Productos metélicos 35,9 -- 45,8 52,0 41,2
Méaquinas agricolas e industriales 24,3 39,0 73,3 16,4 24,0
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 27,0 -- -- 42,9 30,1
Maquinaria y material eléctrico 20,0 36,8 -- 18,8 19,9
Vehiculos de motor 34,2 -- 11,8 34,9 34,1
Otro material de transporte 0,7 -- 77,6 3.4 9,8
Industria del mueble 5,9 -- 0,3 -7,1 2,4
Otras industrias manufactureras 18,9 -- - 33,7 24,8
TOTAL 17,4 24,5 32,0 16,4 17,5

N° DE EMPRESAS: 397
ESEE, Afio 2005
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12. PRODUCTIVIDAD



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de la productividad por trabajador,
por sectores y tamarfnos (en miles de euros)

Tabla 12.1

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 35,3 43,3
Productos alimenticios y tabaco 33,0 62,1
Bebidas 98,8 115,7
Textiles y vestido 27,4 31,6
Cuero y calzado 26,5 --
Industria de la madera 28,4 38,4
Industria del papel 46,1 74,5
Ediciéon y artes gréficas 42,8 88,5
Productos quimicos 53,6 90,7
Productos de caucho y plastico 40,2 41,8
Productos minerales no metalicos 34,6 79,1
Metales férreos y no férreos 55,7 90,2
Productos metalicos 42,6 56,0
Méaquinas agricolas e industriales 49,7 53,1
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 44,5 43,8
Maguinaria y material eléctrico 46,9 63,0
Vehiculos de motor 36,1 72,7
Otro material de transporte 41,0 75,4
Industria del mueble 28,7 54,8
Otras industrias manufactureras 45,0 61,9
TOTAL 39,7 68,5

N° DE EMPRESAS: 1349
ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 12.2
Media de la productividad horaria,
por sectores y tamafos (en miles de euros)

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 19,7 24,0
Productos alimenticios y tabaco 18,6 35,0
Bebidas 55,4 65,9
Textiles y vestido 15,4 17,5
Cuero y calzado 14,7 --
Industria de la madera 16,0 21,6
Industria del papel 26,2 42,0
Edicién y artes gréficas 24,3 51,4
Productos quimicos 30,5 51,8
Productos de caucho y plastico 22,6 23,6
Productos minerales no metalicos 19,8 44,6
Metales férreos y no férreos 31,8 53,5
Productos metélicos 24,2 31,8
Maquinas agricolas e industriales 28,6 30,3
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 25,1 24,9
Magquinaria y material eléctrico 26,6 36,3
Vehiculos de motor 20,3 42,5
Otro material de transporte 24,1 43,1
Industria del mueble 16,2 31,4
Otras industrias manufactureras 25,3 34,5
TOTAL 22,5 39,2

N° DE EMPRESAS: 1349
ESEE, Afio 2005
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13. COMPETITIVIDAD



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 13.2 a
Dinamismo de los mercados y Evolucién de las cuotas en los mercados
(Numero de empresas)
EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Dinamismo de los mercados TOTAL

Evoluciéon de las cuotas en los mercados: Expansivos Estables Recesivos

Han aumentado 131 77 11 219
Se han mantenido constantes 56 453 69 578
Han disminuido 8 36 106 150
TOTAL 195 566 186 947
ESEE, Afo 2005

Tabla 13.2 b

Dinamismo de los mercados y Evolucién de las cuotas en los mercados
(Numero de empresas)

EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Dinamismo de los mercados TOTAL

Evoluciéon de las cuotas en los mercados: Expansivos Estables Recesivos

Han aumentado 57 31 9 97
Se han mantenido constantes 54 174 33 261
Han disminuido 11 15 19 45
TOTAL 122 220 61 403
ESEE, Afio 2005

Tabla 13.3 a

Evolucion de las cuotas en los mercados nacionales,
segun el dinamismo del mercado
(Porcentaje de mercados)
EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

Dinamismo de los mercados TOTAL
Evolucién de las cuotas en los mercados: Expansivos Estables Recesivos
Han aumentado 13,9 8,1 1,0 23,0
Se han mantenido constantes 7,0 48,4 5,5 60,9
Han disminuido 0,3 2,5 13,3 16,1
TOTAL 21,2 59,0 19,9 100

N° DE MERCADOS: 670
ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 13.3 b
Evolucion de las cuotas en los mercados nacionales,
segun el dinamismo del mercado
(Porcentaje de mercados)
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Dinamismo de los mercados TOTAL
Evolucién de las cuotas en los mercados: Expansivos Estables Recesivos
Han aumentado 16,3 51 1,7 23,1
Se han mantenido constantes 10,9 42 4,9 57,7
Han disminuido 4,3 6,6 8,3 19,1
TOTAL 31,4 53,7 14,9 100
N°© DE MERCADOS: 350
ESEE, Afio 2005

Tabla 13.4
Evolucion de las cuotas en los mercados internacionales,
segun el dinamismo del mercado
(Porcentaje de mercados)
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES
Dinamismo de los mercados TOTAL

Evolucion de las cuotas en los mercados: Expansivos Estables Recesivos
Han aumentado 14,6 9,1 2,3 26,0
Se han mantenido constantes 9,6 38,8 6,8 55,3
Han disminuido 0,9 7,3 10,5 18,7
TOTAL 25,1 55,3 19,6 100,0

N° DE MERCADOS: 233
ESEE, Afio 2005
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14. RENTABILIDAD



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

EMPRESAS DE

200 Y MENOS TRABAJADORES

Tabla 14.3 a
Margen bruto de explotacién, por sectores
(Porcentaje y numero de empresas)

Margen bruto de explotacién TOTAL
Total
ACTIVIDAD Menos de 5% De 5 a 15% De 15 a 25% Mas de 25% empresas
Industria carnica 66,7 22,2 11,1 0,0 100,0 27,0
Productos alimenticios y tabaco 28,9 54,2 13,3 3,6 100,0 83,0
Bebidas 6,3 37,5 31,3 25,0 100,0 16,0
Textiles y vestido 54,6 28,7 10,2 6,5 100,0 108,0
Cuero y calzado 40,6 50,0 9,4 0,0 100,0 32,0
Industria de la madera 40,0 42,5 15,0 2,5 100,0 40,0
Industria del papel 38,7 45,2 3,2 12,9 100,0 31,0
Edicién y artes gréaficas 25,9 43,1 20,7 10,3 100,0 58,0
Productos quimicos 31,0 42,9 21,4 4,8 100,0 42,0
Productos de caucho y plastico 26,4 49,1 18,9 5,7 100,0 53,0
Productos minerales no metalicos 27,0 50,8 15,9 6,3 100,0 63,0
Metales férreos y no férreos 30,4 39,1 26,1 4,3 100,0 23,0
Productos metalicos 29,9 40,1 24,1 5,8 100,0 137.,0
Méaquinas agricolas e industriales 29,0 43,5 20,3 7,2 100,0 69,0
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 23,1 46,2 23,1 7,7 100,0 13,0
Maquinaria y material eléctrico 22,0 46,3 14,6 17,1 100,0 41,0
Vehiculos de motor 32,0 48,0 16,0 4,0 100,0 25,0
Otro material de transporte 46,7 46,7 6,7 0,0 100,0 15,0
Industria del mueble 32,7 49,1 10,9 7,3 100,0 55,0
Otras industrias manufactureras 35,3 64,7 0,0 0,0 100,0 17,0
TOTAL 33,9 43,5 16,2 6,4 fidazad 948,0

ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 14.3 b
Margen bruto de explotacién, por sectores
(Porcentaje y numero de empresas)
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Margen bruto de explotacién TOTAL
Total
ACTIVIDAD Menos de 5% De 5 a 15% De 15 a 25% Mas de 25%0 empresas
Industria carnica 54,5 45,5 0,0 0,0 100,0 11,0
Productos alimenticios y tabaco 35,0 42,5 12,5 10,0 100,0 40,0
Bebidas 0,0 57,1 14,3 28,6 100,0 7,0
Textiles y vestido 46,7 46,7 6,7 0,0 100,0 15,0
Industria de la madera 27,3 72,7 0,0 0,0 100,0 11,0
Industria del papel 23,5 58,8 5,9 11,8 100,0 17,0
Edicion y artes gréaficas 53 42,1 31,6 211 100,0 19,0
Productos quimicos 27,1 41,7 20,8 10,4 100,0 48,0
Productos de caucho y plastico 37,5 56,3 6,3 0,0 100,0 16,0
Productos minerales no metélicos 12,1 42,4 30,3 15,2 100,0 33,0
Metales férreos y no férreos 31,0 41,4 24,1 3,4 100,0 29,0
Productos metalicos 44,8 34,5 10,3 10,3 100,0 29,0
Méaquinas agricolas e industriales 36,7 40,0 13,3 10,0 100,0 30,0
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 40,0 40,0 20,0 0,0 100,0 5,0
Magquinaria y material eléctrico 28,0 40,0 20,0 12,0 100,0 25,0
Vehiculos de motor 35,6 51,1 2,2 11,1 100,0 45,0
Otro material de transporte 50,0 10,0 20,0 20,0 100,0 10,0
Industria del mueble 11,1 55,6 22,2 11,1 100,0 9,0
Otras industrias manufactureras 20,0 40,0 40,0 0,0 100,0 5,0
TOTAL 30,4 44,3 15,3 9,9 100,0 404,0
ESEE, Afio 2005
Tabla 14.4

Margen bruto de explotacién, por tamafios
(Porcentaje y numero de empresas)

Margen bruto de explotacion TOTAL
Total
Tamario de la empresa: Menos de 5% De 5 a 15% De 15 a 25% Mas de 25% empresas
200 y menos trabajadores 33,9 43,5 16,2 6,4 100 948
Més de 200 trabajadores 30,4 44,3 15,3 9,9 100 404

ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 14.5

Media del margen bruto de explotacion,

por sectores y tamafos

Tamafo de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 5,8 5,6
Productos alimenticios y tabaco 8,6 10,1
Bebidas 21,6 18,4
Textiles y vestido 3,0 5,6
Cuero y calzado 5,6 --
Industria de la madera 6,7 6,7
Industria del papel 7,3 12,0
Edicion y artes gréaficas 10,0 16,6
Productos quimicos 8,8 12,4
Productos de caucho y pléastico 9,0 7,0
Productos minerales no metalicos 8,8 14,0
Metales férreos y no férreos 8,5 5,4
Productos metélicos 9,6 8,5
Méaquinas agricolas e industriales 8,3 9,0
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 9,8 9,9
Magquinaria y material eléctrico 12,9 9,9
Vehiculos de motor 6,0 8,1
Otro material de transporte 2,4 11,4
Industria del mueble 8,3 12,2
Otras industrias manufactureras 2,6 9,1
TOTAL 8,0 10,0

N° DE EMPRESAS: 1352
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005
Tabla 14.10 a
Media del margen bruto de explotacién, segun las variables:
CR4 y cuota ponderada de los mercados
EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES
Cuota ponderada de los mercados TOTAL
CR4 ponderado de los mercados: Cero De Oal1l0%De 10 a 25% De 25 a 50% Mas de 50%0
Cero 7,7 -- -- -- -- 7,7
De 0 a 20% 6,9 9,4 11,5 -- -- 9,7
De 20 a 40% 5,3 6,3 17,6 9,7 -- 6,4
De 40 a 60% 6,9 10,5 8,4 11,4 13,7 8,6
De 60 a 80% 5,7 12,6 10,7 17,1 12,0 10,7
De 80 a 100% 9,1 12,9 3,5 13,1 6,5 9,9
TOTAL 7,4 10,2 9,7 13,2 8,6 8,3
N° DE EMPRESAS: 386
ESEE, Afio 2005
Tabla 14.10 b
Media del margen bruto de explotaciéon, segun las variables:
CR4 y cuota ponderada de los mercados
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES
Cuota ponderada de los mercados TOTAL

CR4 ponderado de los mercados: Cero De O a 10206 De 10 a 25% De 25 a 50% Mas de 50%
Cero 10,4 - - -- -- 10,4
De 0 a 20% -- 4,0 4,3 -- - 4,1
De 20 a 40% 6,0 10,6 4,5 20,0 -- 9,9
De 40 a 60% 8,5 8,7 10,8 11,5 -- 9,6
De 60 a 80% -- 1,1 5,2 11,0 14,5 7,9
De 80 a 100% -10,5 47,8 17,7 11,3 16,7 15,3
TOTAL 9,0 10,0 9,0 12,5 16,1 10,7

N° DE EMPRESAS: 137
ESEE, Afio 2005
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15. ACTIVO



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media del inmovilizado total neto sobre activo,

Tabla 15.1

por sectores y tamafos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 36,6 47,9
Productos alimenticios y tabaco 48,1 52,1
Bebidas 43,8 53,6
Textiles y vestido 35,4 42,8
Cuero y calzado 25,7 --
Industria de la madera 39,1 42,3
Industria del papel 36,4 49,8
Edicién y artes gréficas 40,9 41,7
Productos quimicos 31,2 41,5
Productos de caucho y plastico 36,9 35,7
Productos minerales no metalicos 40,7 56,8
Metales férreos y no férreos 40,4 44,2
Productos metalicos 34,0 37,6
Méaquinas agricolas e industriales 28,3 33,2
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 40,1 39,0
Maquinaria y material eléctrico 29,0 31,4
Vehiculos de motor 36,5 37,2
Otro material de transporte 28,6 28,2
Industria del mueble 36,9 42,9
Otras industrias manufactureras 35,6 39,1
TOTAL 36,3 42,3

N° DE EMPRESAS: 1323
ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 15.2
Media del activo circulante sobre activo,
por sectores y tamanos

Tamafno de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 63,4 52,1
Productos alimenticios y tabaco 51,9 47,9
Bebidas 56,2 46,4
Textiles y vestido 64,6 57,2
Cuero y calzado 74,3 --
Industria de la madera 60,9 57,7
Industria del papel 63,6 50,2
Edicion y artes gréaficas 59,1 58,3
Productos quimicos 68,8 58,5
Productos de caucho y plastico 63,1 64,3
Productos minerales no metalicos 59,3 43,2
Metales férreos y no férreos 59,6 55,8
Productos metalicos 66,0 62,4
Maquinas agricolas e industriales 71,7 66,8
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 59,9 61,0
Magquinaria y material eléctrico 71,0 68,6
Vehiculos de motor 63,5 62,8
Otro material de transporte 71,4 71,8
Industria del mueble 63,1 57,1
Otras industrias manufactureras 64,4 60,9
TOTAL 63,7 57,7

N° DE EMPRESAS: 1323
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 15.3 a

Media de inmovilizado material sobre personal, por sectores

EMPRESAS DE
200 Y MENOS TRABAJADORES

(en miles de euros)

ACTIVIDAD

Inmovilizado material
sobre personal

Industria carnica

Productos alimenticios y tabaco
Bebidas

Textiles y vestido

Cuero y calzado

Industria de la madera

Industria del papel

Edicion y artes gréficas
Productos quimicos

Productos de caucho y plastico
Productos minerales no metalicos
Metales férreos y no férreos
Productos metalicos

Magquinas agricolas e industriales

Magquinas oficina,proceso datos,etc.

Magquinaria y material eléctrico
Vehiculos de motor

Otro material de transporte
Industria del mueble

Otras industrias manufactureras

TOTAL

76,8
75,4
314,0
53,3
45,9
57,5
146,1
75,2
150,0
83,6
90,0
107,3
59,1
56,8
41,8
56,2
69,3
84,0
37,8
62,1

75,5

N° DE EMPRESAS: 946
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 15.3 b
Media de inmovilizado material sobre personal, por sectores
(en miles de euros)
EMPRESAS DE
MAS DE 200 TRABAJADORES

Inmovilizado material

ACTIVIDAD sobre personal
Industria carnica 87,6
Productos alimenticios y tabaco 163,2
Bebidas 327,6
Textiles y vestido 91,5
Industria de la madera 144,8
Industria del papel 273,0
Edicion y artes gréaficas 138,6
Productos quimicos 231,5
Productos de caucho y plastico 93,1
Productos minerales no metalicos 212,0
Metales férreos y no férreos 359,6
Productos metélicos 107,8
Maquinas agricolas e industriales 95,8
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 46,3
Magquinaria y material eléctrico 103,6
Vehiculos de motor 146,7
Otro material de transporte 130,3
Industria del mueble 83,5
Otras industrias manufactureras 147,9
TOTAL 169,0

N° DE EMPRESAS: 404
ESEE, Afio 2005

230



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 15.4

Media de antigiedad media inmov. material (sin terrenos y construcciones),

por sectores y tamafos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 8,8 9,7
Productos alimenticios y tabaco 9,8 9,2
Bebidas 10,8 7,8
Textiles y vestido 10,1 13,4
Cuero y calzado 10,1 --
Industria de la madera 8,7 8,7
Industria del papel 9,8 13,2
Edicién y artes gréficas 8,9 10,6
Productos quimicos 10,9 11,4
Productos de caucho y plastico 9,5 8,9
Productos minerales no metalicos 9,9 11,2
Metales férreos y no férreos 9,9 14,6
Productos metalicos 9,7 12,2
Méaquinas agricolas e industriales 9,4 11,6
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 9,6 10,7
Magquinaria y material eléctrico 8,9 9,6
Vehiculos de motor 10,0 9,4
Otro material de transporte 9,4 9,3
Industria del mueble 9,0 10,8
Otras industrias manufactureras 13,3 16,2
TOTAL 9,7 10,9

N° DE EMPRESAS: 1245
ESEE, Afo 2005
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16. ESTRUCTURA FINANCIERA



RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 16.1

Media de fondos propios sobre pasivo,

por sectores y tamanos

Tamafno de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 42,7 53,1
Productos alimenticios y tabaco 49,5 41,7
Bebidas 39,2 60,5
Textiles y vestido 48,4 45,2
Cuero y calzado 42,8 --
Industria de la madera 35,3 38,4
Industria del papel 45,0 51,1
Ediciéon y artes gréficas 40,3 45,8
Productos quimicos 46,9 49,1
Productos de caucho y plastico 43,6 37,5
Productos minerales no metalicos 39,9 50,3
Metales férreos y no férreos 40,3 47,8
Productos metalicos 41,4 38,8
Méaquinas agricolas e industriales 40,6 41,4
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 43,5 33,9
Magquinaria y material eléctrico 48,3 43,5
Vehiculos de motor 48,8 42,8
Otro material de transporte 34,5 19,5
Industria del mueble 42,7 51,9
Otras industrias manufactureras 57,8 49,7
TOTAL 43,7 44,6

N° DE EMPRESAS: 1329
ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 16.2
Media de fondos ajenos C/P sobre pasivo,
por sectores y tamafnos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 43,7 37,3
Productos alimenticios y tabaco 35,9 41,8
Bebidas 46,1 31,2
Textiles y vestido 41,4 37,1
Cuero y calzado 50,1 --
Industria de la madera 44,2 50,0
Industria del papel 40,7 41,2
Edicion y artes gréaficas 40,7 41,0
Productos quimicos 43,5 41,2
Productos de caucho y plastico 39,3 48,5
Productos minerales no metalicos 45,3 34,9
Metales férreos y no férreos 48,8 43,1
Productos metalicos 45,6 48,8
Maquinas agricolas e industriales 48,4 45,4
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 41,7 35,9
Magquinaria y material eléctrico 38,8 46,8
Vehiculos de motor 43,8 47,2
Otro material de transporte 50,3 58,7
Industria del mueble 42,9 31,6
Otras industrias manufactureras 31,5 36,6
TOTAL 42,9 42,8

N° DE EMPRESAS: 1329
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de fondos ajenos L/P sobre pasivo,

Tabla 16.3

por sectores y tamafnos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 13,6 9,7
Productos alimenticios y tabaco 14,6 16,5
Bebidas 14,8 8,3
Textiles y vestido 10,3 17,6
Cuero y calzado 7,1 --
Industria de la madera 20,4 11,6
Industria del papel 14,3 7,8
Edicién y artes gréaficas 19,0 13,3
Productos quimicos 9,7 9,7
Productos de caucho y plastico 17,1 14,1
Productos minerales no metalicos 14,9 14,8
Metales férreos y no férreos 11,0 9,1
Productos metalicos 13,0 12,3
Magquinas agricolas e industriales 11,0 13,2
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 14,8 30,1
Maquinaria y material eléctrico 12,9 9,7
Vehiculos de motor 7,4 10,0
Otro material de transporte 15,1 21,8
Industria del mueble 14,4 16,5
Otras industrias manufactureras 10,7 13,6
TOTAL 13,4 12,6

N° DE EMPRESAS: 1329
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 16.4
Media de fondos ajenos con coste sobre fondos ajenos,
por sectores y tamafos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 32,6 46,6
Productos alimenticios y tabaco 45,0 43,1
Bebidas 33,3 45,8
Textiles y vestido 34,4 54,9
Cuero y calzado 29,2 --
Industria de la madera 51,5 49,0
Industria del papel 37,2 27,9
Edicién y artes gréficas 48,3 43,8
Productos quimicos 33,0 27,1
Productos de caucho y plastico 43,5 28,0
Productos minerales no metalicos 40,8 44,1
Metales férreos y no férreos 47,3 44,2
Productos metélicos 40,8 39,9
Maquinas agricolas e industriales 34,9 40,6
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 61,0 57,1
Maquinaria y material eléctrico 40,3 32,4
Vehiculos de motor 29,2 24,8
Otro material de transporte 23,7 44,0
Industria del mueble 37,0 47,7
Otras industrias manufactureras 38,0 40,1
TOTAL 39,5 38,4

N° DE EMPRESAS: 1150
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de finan. ent. crédito sobre fondos ajenos,

Tabla 16.5

por sectores y tamafnos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 23,8 45,1
Productos alimenticios y tabaco 37,3 25,7
Bebidas 23,1 19,2
Textiles y vestido 27,4 43,7
Cuero y calzado 22,7 --
Industria de la madera 42,2 46,6
Industria del papel 31,7 18,8
Ediciéon y artes gréficas 35,7 24,6
Productos quimicos 26,2 10,4
Productos de caucho y plastico 32,5 17,5
Productos minerales no metalicos 36,4 30,2
Metales férreos y no férreos 39,3 23,0
Productos metalicos 32,6 33,4
Méaquinas agricolas e industriales 28,6 18,2
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 47,0 12,2
Magquinaria y material eléctrico 32,3 20,0
Vehiculos de motor 24,8 11,7
Otro material de transporte 20,2 18,1
Industria del mueble 29,5 47,7
Otras industrias manufactureras 32,1 32,1
TOTAL 31,7 23,4

N° DE EMPRESAS: 1351
ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 16.6
Media de fondos ajenos C/P sobre fondos ajenos,
por sectores y tamafnos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 78,0 82,6
Productos alimenticios y tabaco 72,6 74,9
Bebidas 77,8 76,9
Textiles y vestido 80,4 74,6
Cuero y calzado 88,5 --
Industria de la madera 71,1 81,3
Industria del papel 75,8 84,4
Edicion y artes gréaficas 70,0 77,8
Productos quimicos 84,9 83,3
Productos de caucho y plastico 72,2 82,1
Productos minerales no metalicos 77,0 75,4
Metales férreos y no férreos 85,0 83,8
Productos metalicos 79,7 81,0
Maquinas agricolas e industriales 83,8 79,9
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 77,3 56,5
Maquinaria y material eléctrico 76,4 85,1
Vehiculos de motor 85,7 85,2
Otro material de transporte 80,0 70,0
Industria del mueble 79,0 69,4
Otras industrias manufactureras 79,4 79,4
TOTAL 78,3 80,0

N° DE EMPRESAS: 1351
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de coste medio deuda L/P ent. crédito,

Tabla 16.7

por sectores y tamanos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 3,9 3,6
Productos alimenticios y tabaco 4,1 3,7
Bebidas 3,5 3,3
Textiles y vestido 4,2 3,5
Cuero y calzado 3,5 --
Industria de la madera 4,0 4,1
Industria del papel 3,6 3,7
Edicién y artes gréficas 4,0 3,5
Productos quimicos 3,6 3,5
Productos de caucho y plastico 3,9 3,8
Productos minerales no metalicos 3,8 3,3
Metales férreos y no férreos 4,0 3,5
Productos metalicos 3,9 3,6
Méaquinas agricolas e industriales 4,0 2,9
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 4,1 3,3
Magquinaria y material eléctrico 3,8 3,5
Vehiculos de motor 3,5 4,1
Otro material de transporte 4,7 3,0
Industria del mueble 4,2 4,6
Otras industrias manufactureras 3,9 3,7
TOTAL 3,9 3,6

N° DE EMPRESAS: 819
ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 16.8
Media de coste medio deuda L/P otros fondos ajenos,
por sectores y tamanos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 3,9 3,3
Productos alimenticios y tabaco 4,0 3,7
Bebidas 3,6 3,6
Textiles y vestido 4,0 3,3
Cuero y calzado 3,0 --
Industria de la madera 4,1 4,0
Industria del papel 3,4 3,8
Edicién y artes gréficas 3,7 4,2
Productos quimicos 3,9 3,4
Productos de caucho y plastico 3,9 3,3
Productos minerales no metalicos 3,8 3,7
Metales férreos y no férreos 4,3 3,9
Productos metalicos 3,9 3,8
Maquinas agricolas e industriales 4,0 3,6
Maquinas oficina,proceso datos,etc. 4,0 3,0
Magquinaria y material eléctrico 3,6 3,5
Vehiculos de motor 3,5 3,9
Otro material de transporte 3,8 3,7
Industria del mueble 3,7 3,0
Otras industrias manufactureras 3,5 1,5
TOTAL 3,8 3,6

N° DE EMPRESAS: 498
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de coste actual deuda L/P ent. crédito,

Tabla 16.9

por sectores y tamanos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 4,1 3,2
Productos alimenticios y tabaco 4,0 3,7
Bebidas 3,6 3,5
Textiles y vestido 4,0 3,5
Cuero y calzado 3,5 --
Industria de la madera 3,7 4,2
Industria del papel 3,6 3,3
Ediciéon y artes gréficas 4,4 4,7
Productos quimicos 3,3 3,5
Productos de caucho y plastico 3,9 4,0
Productos minerales no metalicos 3,8 3,2
Metales férreos y no férreos 4,2 3,6
Productos metalicos 3,6 3,5
Méaquinas agricolas e industriales 3,5 3,3
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 4,0 3,3
Magquinaria y material eléctrico 3,8 3,6
Vehiculos de motor 3,7 2,8
Otro material de transporte 4,0 2,0
Industria del mueble 4,0 4,0
Otras industrias manufactureras 3,6 3,0
TOTAL 3,8 3,5

N° DE EMPRESAS: 365
ESEE, Afo 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Tabla 16.10
Media de coste actual deuda L/P otros fondos ajenos,
por sectores y tamanos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 4,3 3,0
Productos alimenticios y tabaco 3,7 4,2
Bebidas -- 3,5
Textiles y vestido 3,4 3,8
Cuero y calzado 4,0 --
Industria de la madera 3,0 3,7
Industria del papel 3,5 3,3
Edicién y artes gréficas 4,1 6,8
Productos quimicos 3,6 3,6
Productos de caucho y plastico 3,1 3,5
Productos minerales no metalicos 3,8 3,8
Metales férreos y no férreos 4,0 4,5
Productos metalicos 4,3 3,0
Maquinas agricolas e industriales 3,6 4,1
Maquinas oficina,proceso datos,etc. . 2,5
Magquinaria y material eléctrico 3,0 4,0
Vehiculos de motor 5,3 4,0
Otro material de transporte 3,0 3,0
Industria del mueble 4,4 3,0
Otras industrias manufactureras -- 1,0
TOTAL 3,8 3,8

N° DE EMPRESAS: 145
ESEE, Afio 2005
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE ESTRATEGIAS EMPRESARIALES. 2005

Media de coste actual deuda C/P ent. crédito,

Tabla 16.11

por sectores y tamafos

Tamano de la empresa

200 y menos Mas de 200
ACTIVIDAD trabajadores trabajadores
Industria carnica 4,1 3,6
Productos alimenticios y tabaco 3,8 3,7
Bebidas 3,6 3,3
Textiles y vestido 4,1 4,1
Cuero y calzado 3,3 --
Industria de la madera 3,7 3,9
Industria del papel 3,6 3,2
Edicion y artes gréficas 3,8 4,1
Productos quimicos 3,7 3,3
Productos de caucho y plastico 3,6 3,6
Productos minerales no metalicos 3,8 3,4
Metales férreos y no férreos 3,9 3,7
Productos metalicos 3,9 3,6
Méaquinas agricolas e industriales 3,7 3,4
Méaquinas oficina,proceso datos,etc. 4,0 3,3
Maquinaria y material eléctrico 4,0 3,1
Vehiculos de motor 3,5 3,4
Otro material de transporte 3,8 3,0
Industria del mueble 3,9 3,7
Otras industrias manufactureras 4,1 2,5
TOTAL 3,8 3,5

N° DE EMPRESAS: 842
ESEE, Afio 2005
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APENDICE: DEFINICION DE VARIABLES



DEFINICION DE VARIABLES

ACTIVIDAD

Cddigo representativo de la actividad principal de la empresa, segun una agregacion de los
cbdigos 3 digitos CNAE a 20 sectores manufactureros.

ACTIVIDADES DE 1+D

Variable categorial que indica si la empresa realizé o contratd actividades de 1+D durante el
ejercicio.

Estados de la variable:

- No realiza ni contrata

- Realiza pero no contrata al exterior

- Contrata pero no realiza en la empresa

- Realiza y contrata.

ACTIVO CIRCULANTE

Aproximacion al activo circulante como diferencia entre el Pasivo y el Inmovilizado Neto
Total (véanse definiciones). Se expresa en euros.

ACTIVO CIRCULANTE SOBRE ACTIVO

Porcentaje que el Activo circulante representa sobre el activo, aproximado éste por el Pasivo
(véanse definiciones).

ACUERDOS DE COOPERACION TECNOLOGICA

Variable categorial que indica si la empresa mantuvo acuerdos de cooperacién tecnoldgica
(joint venture).

Estados:

- No

- Si.

ADAPTACION Y MONTAJE EN LA EMPRESA PARTICIPADA

Indica que la principal empresa participada realiza actividades de adaptacion y/o montaje de
componentes suministrados desde la empresa.

Estados:

- No procede

- No

- Si.

ALTERACION TRABAJADORES FIJOS POR REDUCCION PLANTILLA

Variable categorial que indica si a lo largo del afio se ha producido una alteracion significativa
de la plantilla fija por reduccion de plantilla.

Estados de la variable:

- Si

- No

ALTERACION TRABAJADORES FIJOS POR REGULACION

Variable categorial que indica si a lo largo del afio se ha producido una alteracion significativa
de la plantilla fija por regulacion de empleo.
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DEFINICION DE VARIABLES

Estados de la variable:
-Si
- No

AMBITO GEOGRAFICO DEL MERCADO 1

Variable categorial que recoge el ambito geogréfico del mercado principal en el que vende la
empresa.

Estados de la variable:

- Local

- Provincial

- Regional

- Nacional

- Exterior

- Interior y exterior.

ANTIGUEDAD MEDIA INMOVILIZADO MATERIAL (SINT.Y C.)

Numero medio de afios de antigiedad de las partidas incluidas en el inmovilizado material,
excluyendo los terrenos y construcciones.

APLICAR INCENTIVOS FISCALES I+D

Variable categorial que indica si la empresa aplica los incentivos fiscales para I+D e innovacion
tecnologica.

Estados de la variable:

- Si

- No.

ASISTENCIAA USUARIOS POR INTERNET

Variable categorial que indica la presencia de la empresa en Internet para la asistencia a
consumidores y usuarios.

Estados de la variable:

- No procede

- Muy importante

- Importante

- Poco importante

- Nada importante

BUSCAR SIN EXITO FINANCIACION EXTERNA DE LA INNOVACION

Variable categorial que indica si la empresa ha buscado sin éxito financiacion externa de la
innovacion.

Estados:

- No

- Si.

CAMBIOS EN EL MERCADO i
Variable categorial que recoge el principal cambio habido en el mercado i durante el ejercicio.

(Para aquellas empresas que indican que el motivo mas importante de variacién en el precio esta
relacionado con dicho cambio).
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DEFINICION DE VARIABLES

Estados de la variable:

- Precios competidores

- Precios importaciones

- Nuevos productos o competidores
- Incrementos demanda

- Caida demanda

- Otros.

COLABORACION CON UNIVERSIDADES Y/O CENTROS TECNOLOGICOS

Variable categorial que indica si laempresa colabora con Universidades y/o Centros Tecnol6gicos.
Estados:

- No

- Si.

COLABORACION TECNOLOGICA CON CLIENTES

Variable categorial que indica si la empresa tuvo colaboracion tecnoldgica con clientes.
Estados:

- No

- Si.

COLABORACION TECNOLOGICA CON COMPETIDORES

Variable categorial que indica si la empresa tuvo colaboracién tecnoldgica con competidores.
Estados:

- No

- Si.

COLABORACION TECNOLOGICA CON PROVEEDORES

Variable categorial que indica si la empresa tuvo colaboracion tecnoldgica con proveedores
Estados:
- No
- Si.
COMERCIALIZACION O DISTRIBUCION EN LAPRINCIPAL EMPRESA PARTICIPADA
Variable categorial que indica que la actividad de la empresa participada es Unicamente de
comercializacion o distribucion.
Estados:
- No procede
- No
- Si.
COMERCIALIZACION PRODUCTOS EXTRANJEROS

Porcentaje que representa sobre las ventas totales de la empresa la comercializacion de productos
no fabricados por ella procedentes del extranjero.

COMERCIALIZACION PRODUCTOS NACIONALES

Porcentaje que representa sobre las ventas totales de la empresa la comercializacion de productos
no fabricados por ella procedentes del mercado interior.
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DEFINICION DE VARIABLES

COMERCIALIZACION PRODUCTOS SOBRE VENTAS

Porcentaje que representa sobre las ventas totales de la empresa la comercializacion de
productos no fabricados por ella, procedentes del mercado interior y del extranjero.

COMERCIO ELECTRONICO EN INTERNET

Variable categorial que indica la presencia de la empresa en Internet debido al comercio
electronico.

Estados de la variable:

- No procede

- Muy importante

- Importante

- Poco importante

- Nada importante

COMPRAS A PROVEEDORES POR INTERNET

Variable categorial que indica la realizacion de compras de bienes o servicios (proveedores)
por Internet.

Estados de la variable:

- No procede

-No

- Si.
COMPRAS CONSUMIDAS

Cuentas 60y 61 (PGC). Se define como la suma de las compras y la variacion de existencias de
compras.

COMPRAS INTERMEDIAS
Cuentas 60 y 62 (PGC). Se define como la suma de las compras y los servicios exteriores.
COMPRAS SUBCONTRATADAS

Porcentaje que las compras subcontratadas con o sin materiales representan sobre el total de
las compras.

COMPRAS SUBCONTRATADAS CON MATERIALES

Porcentaje que la fabricacion por terceros de productos terminados o componentes a medida
para la empresa, proporcionando ésta los materiales, representan sobre el total de las compras.

COMPRAS SUBCONTRATADAS SIN MATERIALES

Porcentaje que la fabricacion por terceros de productos terminados o componentes a medida
para la empresa, sin que ésta proporcione los materiales, representan sobre el total de las compras.

CONOCER INCENTIVOS FISCALES 1+D

Variable categorial que indica si laempresa conoce los incentivos fiscales para I+D e innovacion
tecnoldgica.
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DEFINICION DE VARIABLES

Estados de la variable:
- Si
- No.

CONSUMO INTERMEDIO

Se define como la suma de las compras y servicios exteriores, menos la variacion de existencias
de compras.

COSTE ACTUAL DEUDAA C/P ENTIDADES CREDITO

Coste de la financiacion obtenida durante el ejercicio de entidades de crédito con un plazo
inferior al aflo. Expresado en porcentaje.

COSTE ACTUAL DEUDAA L/P ENTIDADES CREDITO

Coste de la financiacion obtenida durante el ejercicio de entidades de crédito con un plazo
superior al afio. Expresado en porcentaje.

COSTE ACTUAL DEUDAA L/P OTROS FONDOS AJENOS

Coste de la financiacion obtenida durante el ejercicio de terceros (excluidas las entidades
financieras) con un plazo superior al afio (un coste nulo indica tanto que la empresa no tiene este tipo de
deuda como que la deuda es sin coste). Expresado en porcentaje.

COSTE MEDIO DEUDAA L/P ENTIDADES CREDITO

Coste medio en que ha incurrido la empresa al obtener los fondos ajenos
consignados en el Balance de entidades de crédito con un plazo superior al afio. Expresado
en porcentaje.
COSTE MEDIO DEUDA A L/P OTROS FONDOS AJENOS

Coste medio en que ha incurrido la empresa al obtener los fondos ajenos de terceros
consignados en el Balance (excluidas las entidades financieras) con un plazo superior al afio (un
coste nulo indica tanto que la empresa no tiene este tipo de deuda como que la deuda es sin coste).
Expresado en porcentaje.
COSTES DE PERSONAL

Cuenta 64 (PGC). Recoge los sueldos y salarios brutos, las indemnizaciones, las
cotizaciones sociales a cargo de la empresa, las aportaciones a sistemas complementarios
de pensiones y otros gastos sociales.

COSTES DE PERSONAL MENOS INDEMNIZACIONES

Costes de Personal (véase definicion) menos las indemnizaciones por despido, jubilaciones
anticipadas o bajas incentivadas.
COSTES NETOS POR OCUPADO

Costes de Personal Menos Indemnizaciones divididos por la aproximacion del Personal Total
Medio (véanse definiciones). Estan expresados en miles de euros por trabajador.
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DEFINICION DE VARIABLES

COSTES POR OCUPADO

Gastos de personal divididos por la aproximacion del Personal Total Medio (véanse
definiciones). Estan expresados en miles de euros. por trabajador.

COSTES TOTALES

Se define como la suma de las compras, los gastos de personal y los servicios exteriores menos
la variacion de existencias de compra.

COSTES TOTALES SOBRE PRODUCCION
Porcentaje que los costes totales representan sobre la produccion y otros ingresos.
CR4 DEL MERCADO 1

Es un indicador del grado de concentracién en el mercado principal, medido como, la cuota de
mercado de las cuatro primeras empresas de ese mercado. Si la cuota de mercado de la empresa es
mayor o igual que la cuota de la cuarta empresa competidora mas importante, el CR4 se calcula como
la suma de la cuota de la empresa y las cuotas de las tres competidoras mas importantes; en caso
contrario el CR4 es la suma de las cuotas de las cuatro competidoras mas importantes. Se ha imputado
un valor cero a las cuotas de los 4 principales competidores cuando la empresa ha declarado que en el
mercado principal no hay empresas de cuota significativa.

CR4 PONDERADO DE LOS MERCADOS

Suma ponderada de los indices de concentracion CR4 correspondientes a todos los mercados
servidos por la empresa. Se obtiene agregando los productos de las variables: CR4 del mercado y
Ponderacion mercado (véanse definiciones para el mercado 1).

CUOTAEN EL MERCADO 1

Porcentaje que representa la cuota de mercado aproximada de laempresa en el mercado principal
de venta de sus productos. La cuota se iguala a cero cuando la empresa indica que es no significativa.

CUOTA PONDERADA EN LOS MERCADOS

Suma ponderada de las cuotas de mercado de la empresa en los mercados de venta de sus
productos. Se obtiene agregando los productos de las variables: Cuota en el Mercado y Ponderacion
Mercado (véanse definiciones para el mercado 1).

DINAMISMO DE LOS MERCADOS

Variable categorial que clasifica la empresa segin el valor del indice de dinamismo de los
mercados durante el afio.

Estados de la variable:

- Expansivos (indice entre 65-100)

- Estables (indice entre 35-65)

- Recesivos (indice entre 0-35).

DINAMISMO DEL MERCADO 1

Variable categorial que indica el dinamismo del mercado principal servido por la empresa
durante el afio.
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DEFINICION DE VARIABLES

Estados de la variable:
- Expansivo

- Estable

- Recesivo.

DIRECCION O COMITE DE TECNOLOGIA

Variable categorial que indica si la empresa mantuvo una direccion o comité de tecnologia o 1+D.
Estados:

- No

- Si.

DOMINIO PROPIO EN INTERNET

Variable categorial que indica si la empresa dispone de dominio propio en Internet.
Estados:

- Si

- No.

ESTIMACION REEMPLAZO INMOVILIZADO MATERIAL (SINT. Y C.) POR OCUPADO

Estimacion del coste de reemplazo a precios del ejercicio de las partidas incluidas en el
inmovilizado material, (excluyendo los terrenos y construcciones), sobre la aproximacion del Personal
Total Medio (véanse definiciones). Expresado en miles de euros. por ocupado.

ESTIMACION REEMPLAZO INMOVILIZADO MATERIAL. (SINT.Y C.)

Estimacion del coste de reemplazo a precios del ejercicio de las partidas incluidas en el
inmovilizado material, excluyendo los terrenos y construcciones. Expresado en euros.

EVALUACION DE TECNOLOGIAS ALTERNATIVAS

Variable categorial que indica si la empresa ha evaluado alternativas tecnoldgicas para la empresa.
Estados:

- No

- Si.

EVALUACION PERSPECTIVAS CAMBIO TECNOLOGICO
Variable categorial que indica si la empresa evaluo perspectivas de cambio tecnolégico.
Estados:
- No
- Si.
EVENTUALES MEDIOS
Numero medio de eventuales en el afio. Se calcula como la media simple de los eventuales de

cada trimestre, cuando este nimero ha variado significativamente, o se aproxima por el nimero de
eventuales a fin de afio, cuando la empresa dice que este nimero no ha variado de forma significativa.

EVOLUCION DE LA CUOTAEN EL MERCADO 1

Variable categorial que indica la evolucion seguida por la cuota de la empresa en el mercado
principal de venta de sus productos durante el afio.
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DEFINICION DE VARIABLES

Estados de la variable:

- Ha aumentado

- Se ha mantenido constante
- Ha disminuido.

EVOLUCION DE LAS CUOTAS DE LOS MERCADOS

Variable categorial que clasifica la empresa segln el valor del indice de evolucion de cuota de
mercado, (véase definicion) durante el afio.

Estados de la variable:

- Han aumentado (indice entre 65 y100)

- Se han mantenido constantes (indice entre 35y 65)

- Han disminuido (indice entre 0 y 35).

EXPORTACION
Variable categorial que indica si la empresa realizé exportaciones.
Estados de la variable:
-No
- Si.
EXPORTACION DE TECNOLOGIA
Ingresos por licencias y asistencia técnica del extranjero, expresado en millones de ptas.
FINANCIACION DE LA INNOVACION CON CREDITOS SUBVENCIONADOS
Variable categorial que indica si laempresa financid la innovacion con créditos subvencionados.
Estados:
-No
- Si.
FINANCIACION ENTIDADES CREDITO SOBRE FONDOS AJENOS

Porcentaje que representan los Fondos ajenos con entidades de crédito (véase definicion) sobre
el total de los Fondos ajenos.

FONDOS AJENOS

Partidas D y E del pasivo del Balance. Recoge los recursos apartados por terceros. Expresado
en euros.

FONDOS AJENOS A C/P ENTIDADES CREDITO

Cuentas 520 y 526 (PGC). Recoge los recursos aportados por las entidades financieras a titulo
de crédito o préstamo con un vencimiento inferior al afio. Se define como la suma de las deudas y
deudas por intereses con las entidades de crédito. Expresado en euros.
FONDOS AJENOS A C/P RESTO SOBRE PASIVO

Porcentaje que representan otros Fondos ajenos a Corto Plazo sobre Pasivo (véanse
definiciones).
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DEFINICION DE VARIABLES

FONDOS AJENOS A L/P RESTO SOBRE PASIVO

Porcentaje que representan otros Fondos Ajenos a Largo Plazo sobre el total del Pasivo. (véanse
definiciones).

FONDOS AJENOS CON COSTE

Partida D del Pasivo del Balance mas las cuentas 50, 520 y 526 (PGC). Recoge los recursos
aportados por terceros con coste para la empresa. Expresado en euros.

FONDOS AJENOS CON COSTE AC/P

Cuentas 50, 520 y 526 (PGC). Recoge los recursos aportados por terceros con coste para la
empresa y con vencimiento inferior al afio. Expresado en euros.

FONDOS AJENOS CON ENTIDADES CREDITO

Cuentas 170, 520 y 526 (PGC). Recoge los recursos aportados por entidades financieras.
Expresado en euros.

FONDOS AJENOS POR EMPRESTITOS AC/P

Cuenta 50 (PGC). Recoge los recursos aportados por terceros (no entidades financieras) con un
vencimiento inferior al afio. Se define como los empréstitos y otras emisiones andlogas. Expresado en euros.

FONDOS PROPIOS

Partida A del Pasivo del Balance. Representa los recursos aportados por los propietarios de la
empresa, o generados mediante la obtencion de beneficios no distribuidos. Se define como la suma del
capital, las reservas y los resultados pendientes de aplicacion, menos el dividendo a cuenta entregado
en el gjercicio.

FORMA JURIDICA

Variable categorial que indica la forma juridica de la empresa.
Estados de la variable:

- Empresa individual

- Sociedad an6nima

- Sociedad limitada

- Sociedad an6nima laboral

- Cooperativa de trabajo

- Otras.

GASTOS DE I+D SOBRE VENTAS
Porcentaje que representan los gastos totales en I+D sobre el volumen de ventas.
GASTOS DE PUBLICIDAD SOBRE VENTAS

Porcentaje que los gastos en publicidad, propaganda y relaciones publicas (cuenta 627 (PGC))
representan sobre las ventas.

257



DEFINICION DE VARIABLES

GASTOS EXTERNOS EN FORMACION EN INFORMATICA Y TECNOLOGIAS DE LA
INFORMACION

Valor de los gastos externos en la formacion de los trabajadores que se realiz6 en el afio en
informatica y tecnologias de la informacion. Expresado en euros.

GASTOS EXTERNOS EN FORMACION EN IDIOMAS

Valor de los gastos externos en la formacion de los trabajadores que se realiz6 en el afio en
idiomas. Expresado en euros.

GASTOS EXTERNOS EN FORMACION EN VENTAS Y MARKETING

Valor de los gastos externos en la formacion de los trabajadores que se realiz6 en el afio en
ventas y marketing. Expresado en euros.

GASTOS EXTERNOS EN FORMACION EN FORMACION EN INGENIERIA Y FORMACION
TECNICA

Valor de los gastos externos en la formacion de los trabajadores que se realiz6 en el afio en
ingenieria y formacion técnica. Expresado en euros.

GASTOS EXTERNOS EN FORMACION EN OTROS TEMAS

Valor de los gastos externos en la formacion de los trabajadores que se realiz6 en el afio en
otros temas (excluidos los de informatica y tecnologias de la informacion, idiomas, ventas y marketing
e ingenieria y formacion técnica). Expresado en euros.

GASTOS EXTERNOS TOTALES EN FORMACION

Valor total de los gastos externos en la formacion de los trabajadores que se realiz6 en el afio en
el afo. Expresado en euros.

GASTOS EXTERNOS I+D
Total de gastos externos en actividades de 1+D, expresados en euros.
GASTOS INTERNOS 1+D
Total de gastos internos en actividades de 1+D, expresados en euros.
GASTOS TOTALES 1+D
Total de gastos en actividades de 1+D durante el ejercicio, expresados en euros.
HORAS EFECTIVAS TOTALES
Aproximacion de las horas efectivas totales de trabajo, expresadas en miles de horas. Se calculan
a partir del producto de la aproximacion al Personal Total Medio y la Jornada Efectiva (véanse
definiciones).
HORAS EXTRAORDINARIAS

Numero medio de horas extraordinarias realizadas por persona ocupada.
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HORAS NO TRABAJADAS

Numero medio de horas no trabajadas por regulacion de empleo, conflicto colectivo, falta
ocasional al trabajo, etc.

HORAS TRABAJADAS PERSONAL EMPLEADO TRABAJO TEMPORAL

Variable que indica el nimero de horas trabajadas en el afio por todo el personal de las empresas
de trabajo temporal.

IDENTIDAD ENTRE PROPIEDAD Y CONTROL

Variable categorial que indica si existe identidad entre propiedad y control de la empresa,
segun los propietarios y ayudas familiares ocupen puestos de direccion o gerencia.

Estados de la variable:

- No existe

- Existe.

IMPORTACION

Variable categorial que indica si la empresa realiz6 importaciones.
Estados de la variable:

- No

- Si.

IMPORTACION DE TECNOLOGIA
Pagos por licencias y asistencia técnica del extranjero, expresados en miles de euros.
INCIDENCIA DE INTERNET SOBRE LAS VENTAS

Variable categorial que indica la incidencia (directa o indirecta) que la presencia de Internet ha
tenido sobre las ventas de la empresa.

Estados de la variable:

- No procede

- Ninguna

- Ligera

- No es evaluable.

INCORPORACION DE INGENIEROS Y/O LICENCIADOS RECIENTES

Variable categorial que indica si la empresa ha incorporado ingenieros y/o licenciados de
graduacion reciente.

Estados:

- No

- Si.
INDEMNIZACIONES SOBRE COSTES DE PERSONAL

Porcentaje que las indemnizaciones por despido, jubilaciones anticipadas o bajas incentivadas
representan sobre los costes de personal.

INDICADORES DE RESULTADOS DE LA INNOVACION
Variable categorial que indica si en laempresa se elaboraron indicadores de resultados de la innovacion.
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Estados:
- No
- Si.

INDICE DE EVOLUCION DE CUOTA DE MERCADO

indice agregado de evolucion de la cuota de mercado correspondiente a todos los mercados
servidos por la empresa durante el afio. El indice se obtiene agregando los productos de las variables:
Situacion de Evolucion de Cuota del Mercado y Ponderacion Mercado (véanse definiciones para el
mercado 1).

INFORMACION DE PRODUCTOS Y SERVICIOS POR INTERNET

Variable categorial que indica la presencia de la empresa en Internet para ofrecer informacion
sobre sus productos y/o servicios.

Estados de la variable:

- No procede

- Muy importante

- Importante

- Poco importante

- Nada importante.

INMOVILIZADO MATERIAL (SIN TERRENOS Y CONSTRUCCIONES)

Cuentas 222, 223, 224, 225, 226, 227, 228 y 229 (PGC). Recoge el valor de las instalaciones
técnicas, maquinaria, utillaje, otras instalaciones, mobiliario, equipos para proceso de informacion,
elementos de transporte y otro inmovilizado material.

INMOVILIZADO MATERIAL SOBRE PERSONAL

Inmovilizado Material sobre Personal Total Medio. Expresado en millones de pesetas por
ocupado (véanse definiciones).

INMOVILIZADO NETO TOTAL

Recoge el valor total del inmovilizado menos la amortizacion acumulada y provisiones,
expresado en euros.

INMOVILIZADO TOTAL NETO SOBREACTIVO

Porcentaje que el inmovilizado neto total representa sobre el activo, aproximado este por
el pasivo.

INTENSIDAD IMPORTADORA

Porcentaje que las importaciones que realiza la empresa representan sobre el total de ventas
(véanse definiciones).

INTENSIDAD INVERSORA EN BIENES DE EQUIPO
Compras y grandes reparaciones en equipos para procesos de informacion, maquinaria industrial,
utillaje e instalaciones técnicas, elementos de transporte y mobiliario, equipo de oficina y otro

inmovilizado material, sobre la aproximacién del Personal Total Medio (véase definicion). Expresado
en euros por ocupado.
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INVERSION EN BIENES DE EQUIPO SOBRE VENTAS

Porcentaje que representan las compras y grandes reparaciones de equipos para procesos de
informacién, maquinaria industrial, utillaje e instalaciones técnicas, elementos de transporte y mobiliario,
equipo de oficina y otro inmovilizado material, sobre el total de las ventas.

JORNADA EFECTIVA

Horas efectivamente trabajadas en el afio por trabajador. Es igual a la suma de la jornada
normal y las horas extraordinarias menos las horas no trabajadas.

JORNADA NORMAL

Jornada normal vigente para la mayor parte del personal.
MARGEN BRUTO DE EXPLOTACION

Medida de rentabilidad de la empresa, definida como el porcentaje que la suma de las ventas,
la variacion de existencias y otros ingresos de gestion corriente menos las compras, los servicios
exteriores y los gastos de personal, representa sobre el total de ventas mas la variacion de existencias
de las mismas y otros ingresos de gestion corriente.
MOTIVO VARIACION DE PRECIOS EN EL MERCADO 1

Variable categorial que indica el motivo 1 de variacion en el precio efectivo de venta de los
productos vendidos en el mercado principal.

Estados de la variable:

- Cambios mercados

- Cambio calidad

- Cambio costes

- Mejora beneficios

- Otros.
NUMERO DE EMPRESAS PARTICIPADAS EN LA UNION EUROPEA

Variable que indica el nimero de empresas participadas en la UE.
NUMERO DE EMPRESAS PARTICIPADAS EN LA OCDE

Variable que indica el nimero de empresas participadas en la OCDE.
NUMERO DE EMPRESAS PARTICIPADAS EN IBEROAMERICA

Variable que indica el nUmero de empresas participadas en Iberoamérica.
NUMERO DE EMPRESAS PARTICIPADAS EN EL RESTO DEL MUNDO

Variable que indica el nimero de empresas participadas en el resto del mundo.
OTROS FONDOS AJENOS A C/P

Partida E del Pasivo del Balance menos las cuentas 520 y 526 (PGC). Recoge los recursos
aportados por terceros (no entidades financieras) con un vencimiento inferior al afio. Se define como
la suma de proveedores, acreedores varios, anticipos de clientes, remuneraciones pendientes de pago,
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administraciones publicas, ingresos anticipados, provisiones para otras operaciones de tréafico,
empréstitos y otras emisiones andlogas, deudas con empresas del grupo y asociadas, deudas por préstamos
recibidos y otros conceptos (excluidos los recibidos de entidades financieras), otras cuentas no bancarias,
fianzas recibidas, depdsitos recibidos asi como los intereses cobrados por anticipado. Expresado en
euros.

OTROS FONDOS AJENOS A L/P

Partida D del Pasivo del Balance menos la cuenta 170 (PGC). Recoge los recursos aportados
por terceros (no entidades financieras) con un vencimiento superior al afio. Se define como la suma de
los empréstitos y otras emisiones analogas, las deudas con empresas del grupo y asociadas, las deudas
por préstamos recibidos y otros conceptos (excluidos los recibidos de entidades financieras), las fianzas
y depositos recibidos asi como los desembolsos pendientes sobre acciones. Expresado en euros.

OTROS FONDOS AJENOS SIN COSTE AC/P

Partida E del Pasivo del Balance menos las cuentas 50, 520 y 526 (PGC). Recoge los recursos
aportados por terceros (no entidades financieras) con un vencimiento inferior al afio. Se define como
la suma de proveedores, acreedores varios, anticipos de clientes, remuneraciones pendientes de pago,
administraciones publicas, ingresos anticipados, provisiones para otras operaciones de trafico, deudas
con empresas del grupo y asociadas, deudas por préstamos recibidos y otros conceptos (excluidos los
recibidos de entidades financieras), otras cuentas no bancarias, fianzas recibidas, depdésitos recibidos
asi como los intereses cobrados por anticipado. Expresado en euros.

PAGINAWEB EN SERVIDORES DE LA EMPRESA

Variable categorial que indica que su pagina Web esté alojada en servidores de su empresa.
Estados:

- No procede

-No

- Si.

PARTICIPACION DE CAPITAL EXTRANJERO

Porcentaje de participacion directa o indirecta de capital extranjero en el capital social de la
empresa.

PARTICIPACION EN EMPRESAS CON INNOVACION TECNOLOGICA

Variable categorial que indica si la empresa particip6 en empresas que desarrollan innovacion
tecnoldgica.

Estados:

-No

- Si.

PARTICIPACION PROGRAMAS INVESTIGACION DE UE

Variable categorial que indica si la empresa ha participado en algin programa de investigacion
de la UE.

Estados:

-No

- Si.
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PASIVO

Aproximacion del pasivo total por la suma de los Fondos Propios y los Fondos Ajenos tanto a
corto como a largo plazo (véanse definiciones). Expresado en euros.

PERSONAL ASALARIADO FIJO ATIEMPO COMPLETO

Personal con contrato indefinido a tiempo completo ocupado en laempresa a 31 de diciembre.
PERSONAL ASALARIADO FIJO ATIEMPO PARCIAL

Personal con contrato indefinido a tiempo parcial ocupado en la empresa a 31 de diciembre.
PERSONAL DE EMPRESAS DE TRABAJO TEMPORAL

Variable que indica el nimero de personas facilitadas por empresas de trabajo temporal.
PERSONAL NO EVENTUAL EQUIVALENTE

Numero equivalente de trabajadores con contrato indefinido a tiempo completo a 31 de
diciembre. Se calcula ponderando los trabajadores a tiempo parcial por 1/2.

PERSONAL TOTAL
Personal total ocupado en la empresa a 31 de diciembre.
PERSONAL TOTAL MEDIO

Aproximacion al nimero medio de trabajadores durante el afio. Se calcula como suma de los siguientes
conceptos: Personal asalariado fijo a tiempo completo, 1/2 del Personal asalariado fijo a tiempo parcial
(ambos conceptos a 31 de diciembre) y los Eventuales medios (véanse definiciones).

PLAN DE ACTIVIDADES DE INNOVACION

Variable categorial que indica si la empresa contd con un plan de actividades de innovacion.
Estados:

- No

- Si.

PONDERACION MERCADO 1

Porcentaje que representan las ventas en el mercado principal sobre las ventas del conjunto de
mercados identificados y servidos por la empresa.

PRESENCIA EN INTERNET POR IMAGEN CORPORATIVA

Variable categorial que indica la presencia de la empresa en Internet para reforzar su imagen
corporativa.

Estados de la variable:

- No procede

- Muy importante

- Importante
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- Poco importante
- Nada importante

PRESENCIA EN INTERNET POR OTROS MOTIVOS

Variable categorial que indica la presencia de la empresa en Internet por otros motivos.
Estados de la variable:

- No procede

- Muy importante

- Importante

- Poco importante

- Nada importante

PRODUCCION Y OTROS INGRESOS

Cuentas 70,71,752,753,754,755y 759 (PGC). Se define como la suma de las ventas, la variacion
de existencias de ventas y otros ingresos de gestion corriente.

PRODUCCION SIMILAR EN LA EMPRESA PARTICIPADA

Variable categorial que indica si la principal empresa participada elabora productos similares a
los que su empresa fabrica en Espafia.

Estados:

- No procede

-No

- Si.
PRODUCTIVIDAD HORARIA

Valor afiadido dividido por la aproximacion de las Horas Efectivamente Trabajadas, (véanse

definiciones). Las unidades de la productividad horaria pueden interpretarse como millones de pesetas
por 1000 horas. Esta variable se calcula solamente para las empresas con valores afiadidos no negativos.

PRODUCTIVIDAD POR TRABAJADOR (PRODUCCION)

Valor de la Produccion de bienes y servicios y otros ingresos corrientes, en miles de euros,
dividido por la aproximacion del Personal Total Medio (véanse definiciones).

PRODUCTIVIDAD POR TRABAJADOR (VALOR ANADIDO)

Valor afiadido, en miles de euros, dividido por la aproximacion del Personal Total Medio (véanse
definiciones). Esta variable se calcula solamente para las empresas con valor afiadido no negativo.

PROPENSION EXPORTADORA

Porcentaje que las exportaciones que realiza la empresa representan sobre el total de ventas
(véanse definiciones).

PROPORCION DE EVENTUALES

Porcentaje que el personal asalariado eventual representa sobre el total de personal ocupado en
la empresa a 31 de diciembre.
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PROPORCION DE FIJOS A TIEMPO PARCIAL

Porcentaje que el personal con contrato indefinido a tiempo parcial representa sobre el total de
personal con contrato indefinido ocupado en la empresa a 31 de diciembre.

PROPORCION DE PROPIETARIOS Y AYUDAS FAMILIARES

Porcentaje que los propietarios y ayudas familiares representan sobre el total del personal de la
empresa a 31 de diciembre.

RECLUTAR PERSONAL EXPERIENCIA EMPRESARIAL 1+D

Variable categorial que indica si la empresa reclutd personal con experiencia empresarial
en |+D.

Estados:

- No

- Si.

RECLUTAR PERSONAL EXPERIENCIA PROFESIONAL SERVICIO PUBLICO I+D

Variable categorial que indica si la empresa reclutd personal con experiencia profesional en
el sistema publico de 1+D.

Estados:

- No

- Si.

REDUCCION DE COSTES POR INTERNET

Variable categorial que indica la presencia de la empresa en Internet para la reduccion de
costes de aprovisionamientos.

Estados de la variable:

- No procede

- Muy importante

- Importante

- Poco importante

- Nada importante

SALDO DE COMERCIO RELATIVO

Es la diferencia entre la Propension Exportadora y la Intensidad Importadora de la empresa
(véanse definiciones).

SERVICIOS EXTERIORES ADQUIRIDOS

Cuenta 62 (PGC). Se define como la suma de gastos encargados a otras empresas en
investigaciony desarrollo del ejercicio, gastos de publicidad, propaganda y relaciones publicas y otros
Servicios exteriores.

TAMANO DE LA EMPRESA (INTERVALOS DE TAMARNO)

Variable categorial que indica el intervalo de tamafio de la empresa segun el personal total
ocupado a 31 de diciembre.
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Estados de la variable:
- Menos de 20
-De21a50

-De 51a100

- De 101 a 200

- De 201 a 500

- Mas de 500

TASA INVERSORA

Proporcion que las compras y grandes reparaciones de equipos para procesos de informacion,
maquinaria industrial, utillaje e instalaciones técnicas, elementos de transporte y mobiliario, equipo
de oficinay otro inmovilizado, representan sobre el Valor Afiadido (véase definicion). La tasa inversora
se calcula para todas las empresas con valor afiadido no negativo.
TERRENOS Y CONSTRUCCIONES

Cuenta 220y 221 (PGC). Recoge el valor de los terrenos y bienes naturales, y construcciones,
expresado en euros.

TOTAL FONDOS AJENOS A C/P

Partida E del Pasivo del Balance. Recoge los recursos aportados por terceros con un
vencimiento inferior al afio. Expresado en euros.

TOTAL FONDOS AJENOS A L/P

Partida D del Pasivo del Balance. Recoge los recursos aportados por terceros con un
vencimiento superior al afio. Expresado en euros.

UTILIZACION DE ASESORES PARA INFORMARSE SOBRE TECNOLOGIA

Variable categorial que indica si laempresa ha utilizado asesores y/o expertos para informarse
sobre tecnologia.

Estados:

-No

- Si.
UTILIZACION DE LA CAPACIDAD

Porcentaje medio durante el afio de utilizacion de la capacidad estandar de produccién de laempresa.
UTILIZACION DE PERSONAL DE EMPRESAS DE TRABAJO TEMPORAL

Variable que indica si la empresa utiliz6 durante el afio personal facilitado por empresas de
trabajo temporal.

VALOR ANADIDO

Se define como la suma de las ventas, la variacion de existencias y de otros ingresos de
gestion, menos las compras y los servicios exteriores. Unidades: euros.
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VALOR DE LAS EXPORTACIONES

Variable que recoge el valor de las exportaciones en euros.

VALOR DE LAS IMPORTACIONES

Variable que recoge el valor de las importaciones en euros.

VARIACION DE PRECIOS DEL CONSUMO INTERMEDIO

Variacion de los precios de los consumos intermedios. Se calcula mediante un indice de tipo
Paasche construido con las proporciones en el consumo intermedio y variaciones de precios
correspondientes al consumo de materias primas y energia, por una parte, y los servicios adquiridos
por la otra. La variacion global de los precios de las materias primas y energia se obtiene como una

media geométrica de las respectivas variaciones de precios con ponderaciones de 0,95y 0,05.

VARIACION PRECIO ENERGIA

Porcentaje en el que la empresa valora que los precios pagados por la energia y combustibles
han cambiado respecto al afio anterior.

VARIACION PRECIO MATERIAS PRIMAS

Porcentaje en el que la empresa valora que los precios pagados por las materias primas y
otros aprovisionamientos han cambiado respecto al afio anterior.

VARIACION PRECIO SERVICIOS

Porcentaje en el que la empresa valora que los precios pagados por los servicios exteriores
han cambiado respecto al afio anterior.

VARIACION PRECIO VENTAEN EL MERCADO 1

Porcentaje de variacion del precio efectivo de venta en el mercado principal.
VARIACION PRECIOS DE VENTA

Variacién ponderada de los precios efectivos de venta de los productos de la empresa. Se
calcula mediante un indice tipo Paasche, construido con las proporciones de las ventas que representa
cada mercado y la variacion de los precios en cada uno de ellos.
VENTAS

Cuenta 70 (PGC). Recoge las ventas de mercaderias, las ventas de productos transformados
(terminados y semiterminados), la prestacion de servicios y otras ventas (envases, embalajes,
subproductos y residuos), excluidos rappels y devoluciones de ventas.
VENTAS A CONSUMIDORES FINALES POR INTERNET
Variable categorial que indica la disposicién de un sistema de ventas a consumidores finales por Internet.

Estados de la variable:
- No procede
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- No
- Si

VENTAS A EMPRESAS POR INTERNET
Variable categorial que indica la disposicion de un sistema de ventas a otras empresas por Internet.
Estados de la variable:
- No procede
-No
- Si
VOLUMEN ANUAL FONDOS AJENOS A L/P ENTIDADES CREDITO

Volumen de financiacién obtenida durante el ejercicio de las entidades financieras a titulo de
crédito o préstamo con un vencimiento superior al afio. Expresado en euros.

VOLUMEN ANUAL FONDOS AJENOS C/P ENTIDADES CREDITO

Volumen de financiacién obtenida durante el ejercicio de las entidades financieras a titulo de
crédito o préstamos con un vencimiento inferior al afio. Expresado en euros.

VOLUMEN ANUAL OTROS FONDOS AJENOS A L/P

Volumen de financiacion obtenida durante el ejercicio de terceros (no entidades financieras)
con un vencimiento superior al afio. Expresado en euros.
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